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سخن پژوهشکده 
فقه و زندگی و لنشیک. ز ند کن اسلامی 


شناخت معروف و منکر در فعالیت های فردی و روابط انسان و خداوند 
عژوجل 

شناخت معروف و منکر در حوزه روابط اجتماعی و معاملات اقتصادی. 
شناخت معروف و منکر در روابط دولت و ملت. 

در گام اول فعالیت های فقهی, اخلاقی پژوهش های اخلاق مدار فراوانی 
توسط عالمان و محققان پدید امده و اصلاح و تقویت روابط عبادی, 


عقیدتی و معرفتی انسان با خداوند متعال را مورد توجه قرار داده است. 


ص: 13 


گام دوم. یعنی شناخت معروف و منکر در روابط اجتماعی و معاملات 
اقتصادی, کاری است که با وجود برخی از آثار علمی و پژوهش های 
ارزشمند با نگاه تخصصی به هر صنف مورد توجه قرار نگرفته است. 
سلسله کتاب های 


فقه و زندگی به پژوهش و نگارش در حوزه اصناف خاص توجه دارد و 
بایدها و نبایدهای فقهی و اخلاقی و اداب اسلامی هراتحادیه صنفی و دست 
اندرکارآن مشاغل مختلف تولیدی, توزیعی, و خدماتی را محور پژوهش و 
نگارش و اطلاع رسانی خویش می داند. 


گام سوم در شناخت معروف و منکر به روابط مردم و حکومت ها اختصاص 
دارد, اسلامی شدن روابط دولت و ملت بالاترین گام به سوی رضای 
خداوند متعال محسوب می شود و در 1 پیروی از رهبری الاهی و تسلیم 


در حدود سالهای 1372 با آغاز فعالیت های ستاد امر به معروف و نهی از 
منکر طرح پژوهشی افقه و زندگی توسط جناب حجت الاسلام والمسلمین 


حاج شیخ محمد حسین فلاح زاده , پی ریزی شد. هدف طرح. تألیف و 
ندوین مجموعه کتاب هایی در زمینه آداب و احکام اسلامی برای اصناف و 


مشاغل گوناگون اقتصادی و بازاریان 
ص: 14 


کشور بود. با هماهنگی اين دو نهاد فرهنگی قالیف حدود بیست جلد از این 
مجموعه در سالهای اغاز کمک خوبی به بازاریان متدین در زمینه شناخت 
احکام شرعی و حلال وحرام مشاغل بشمار می رفت. اما مثل بسیاری 
دیگر | 

ز‌ 


طرحها این کار هم به دلایل مختلف ناتمام ماند و در زمینه احکام فقهی 
بسیاری اصناف اثری فراهم نیامد. 


ضرورت اسلامی شدن بازار, علاقة بسیاری از کاسبان و بازاریان محترم 
در بخش های تولید و توزیع و خدمات و پیگیری دبیر محترم ستاد امر به 
معروف و نهی از منکر حجت الاسلام و المسلمین زرگر دام عژه العالی 
سبب احیای مجدد این طرح پژوهشی کاربردی در سال 1393 ش شد و 
تالیف و تدوین کتبی دیگر در زمینه فقه اصناف در دستور کار پژوهشکده 
امر به معروف و نهی از منکر قرار گرفت. 


در سالهای آغازین, اين پژوهش ها با هدایت و حمایت ستاد و نظارت علمی 
و فقهی برادران گرامی حجج اسلام محمدحسین فلاح زاده و محمود مهدی 
بوز شکل, کر فت: و«بیست و جند دفتر. از آن: فراهم امد اینک بار دیگر پس 
از حدود چهارده سال, این کار ناتمام و بر زمین مانده به توفیق الهی و 
نظارت جناب حجه الاسلام والمسلمین آقای حاج سید محمد تقی علوی و 
همکاری گروهی از فضلای حوزه 
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علمیه قم در پژوهشکده امر به معروف پیگیری می شود. 

هميشه اصناف محترم و صاحبان مشاغل در انجام وظیفه خود نیاز به احکام 

و قوانین الاهی دارند و لازم است معروف و منکرات صنفی را بشناسند. 

تحولات صنفی و دگرگونی ها در حوزه کسب و کار سبب می شود که 

احکام براساس نیازهای روز مورد بازنگری فقهی و علمی قرار گیرد وتفقه 
و اجتهاد ضرورت یابد. از این رو باردیگربا استفاده از فتاوی مراجع 

تررگوان یج تقلید و قوانین مصوب شورای نگهبان موضوعات کارنشده در 

برنامه پژوهشی قرار گرفت و آثاری جد ید تحفیق و تولید شند. عناوین 

پژوهش های دوره جدید از سال 1393 تا 1396 ش, بدین شرح است: 

احکام طلافروشان 

احکام کشاورزی 

احکام تلفن همراه 

احکام دامداری 

احکام بازی های رایانه ای 

احکام تعمیر کاران خودرو 

احکام رانندگان 

اکاض مهو امین اسان 

احکام فرش و تابلو فرش 

احکام حمل و نقل 

احکام کیف و کفش (سراجان) 

احکام دوچرخه و موتورسیکلت 


احکام ماهی فروشان 


احکام ناتوایان 
اشکام اشرآن 
احکام رایانه و اینترنت 
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را 

احکام محیط زیست 

احکام صدا و سیما 

احکام بازی و اسباب بازی 
هقی 

احکام مداحی و سوگواری 
احکام میوه و تره بار 

احکام شبکه های اجتماعی 
تاش تاش اش 

احکام صندوق های قرض الحسنه 
احکام پرندگان و پرنده فروشان 
اف 

احکام پارک ها و مراکز تفریحی 
احکام عمومی کسب و کار 
ام یم شا نون 

احکام برقکاران و لوازم برقی 
انشا یس 

احکام لوازم صوتی و تصویری 
ات 


احکام سوپرمارکت و خواروبارفروشی 


این دفتر از فقه و از لد کف که با تلاش زان حرافی حجه الاسلام محمود 
صادقی پدید آمده به احکام صدا و سیما اختصاص يافته است و امیدواريم 
محققان ودست اندرکاران محترم با ارائه تجارب و مسائل شرعی خویش 
مارا در تکمیل این اثریاری کنند. 

با درخواست توفیق از خداوند دانا و توانا و یاری محققان حوزوی و 
همراهی اصناف کشور, بسیج اصناف و مسولان ستادهای امر به معروف؛ 
می توان به سوی اسلامی شدن 
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تاتایه ارات ووانن عا مها هن تخرد فکامات: افتساوع ‏ کت را 


حضرت حق گام هایی بلندتر برداشت 


سوه ایا ات ای الوم ام ی ای ارات ار سور خی 
فردی و اجتماعی و در سایه فقه ناب اسلامی و با هدایت حضرت بفیه الله 
ات ال فالی فه ای وه ما و رای الم خاک 
گردد. ان شاء الله . 


قم پژوهشکده امر به معروف و نهی از منکر 
خیابان سمیه کوچه 12 پلاک 300 
۲ ۲۳۳۱۵۲00۲۰۱ 
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مقدمه 


در دنیای امروزی, جذاب ترین, تأثیرگذارترین و قدرتمندترین وسیله برای 
تبلیغ و ترویج ایده ها, دیدگاه ها, تفکرات. معروف ها و منکرها؛ رسانه ها 
هستند. کشوری قدرتمندتر است که بتواند با این ابزار اهداف و آرمان های 
خود را به مخاطبان کشورش و دیگر کشورها منتقل کند نها را خر فننین: 
مورد نظر, هدایت و رهبری کند. 


رسانه ملی و مسئولان ان نیز با تبعیت از قوانین و فرموده های امام 
خمینی و مقام معظم رهبری که سکانداران انقلاب هستند و با تکیه بر 
تبرههای انقلانی ماد به آنان: هی و اند شش رن ورین فان زار 
ترویج و تبلیغ معارف الاهی داشته باشند و جامعه را در مقابل تهاجم 
فرهنگی دشمتان اسلام و ایران: محافظت کنند و آخاد 
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جامعه را به سر منزل مقصود رهنما باشند. 


این نوشته شامل هفت بخش است که موضوعات و مباحث ذیل را در 
برمی گیرد: کلیات, بایسته ها و نبایسته های رسانه ملی, کارکردهای مثبت 
صدا و سیما؛ تولید و پخش برنامه های رسانه ۳۹۳ تخلفات صدا و سیما و 


امور مربوط به مخاطبان برنامه های رادیو و تلویزیون. 


در این نوشته, سوالات شرعی را طبق دیدگاه مراجع تقلید مشهور ذکر 
کرده ایم. لذا اگر در کتاب, دیدگاه فقهی مرجع تقلیدی ذکر نشده بود؛ بدان 
دلیل بوده که با به آن دست نیافتیم یا در این مورد نظری نداشته اند. در 
صورت دستیابی به دیدگاه آنهاء در چاپ های بعدی اضافه می شود. 


خواننده محترم می تواند در صورتی که در یک موضوع خاص. مسئله 
شرعیای را در اين کتاب پیدا نکرد, حتما به رساله مرجع تقلید خود رجوع, یا 
از ایشان استفتا کند. 

تذکر: در این کتاب هر جا از آیت الله شبیری زنجانی مسئله يا استفتائی با 
قید «احتیاط وجوبی» يا «احتیاط واجب» آمده باشد؛ عمل به این گونه 
احتیاط, واجب است و مقلد نمی تواند در آن به فتوای مجتهد دیگر رجوع 
کند. (1) 


ص: 20 


1- توضیح الحسائل: ایت الله شییری زنجتتی : ص 6, مستله 7. 


می کنم و از خداوند متعال توفیق و موفقیت انها را خواستارم ! 


محمود صادقی 
7 ربیع الاول(1) 1438, ه- . ق, برابر با 27 آذر 1395 ش 
شهر مقدس قم 


ص: 21 


آافت سار ام ما صاوی زعسها لا 


ص: 


22 


«رسانه» در لفت به معنی «رساندن» است و در اصطلاح «وسیله ای 
برای نقل و انتقال اطلاعات., ایده ها و افکار افراد يا جامعه؛ و واسطه 
عینی و عملی در فرایند برقراری ارتباط است». (1) 


ص: 23 


1- ۷۷۷۷۷۷۰۱۲,۱۲,احسان آذر کمند, مقاله «رسانه», 


تاریخچه رسانه در ایران 


اولین دستگاه سینماتوگراف ایران را مظفرالدین شاه قاجار در سال 
9 شمسی وارد ایران کرد؛ ولی تا سال 1291 شمسی از آن استفاده 
نشد؛ چون سالن سینمای عمومی وجود نداشت. همچنین تا سال 1309 
هیچ فیلم ایرانی ساخته نشد و سینماهای موجود, فیلم هایی غربی و فرنگی 
با زیرنویس های فارسی پخش می کردند. اولین فیلم سینمای ایران یک 
فیلم سیاه و سفید و صامت بود, با نام «آبی و رابی» که در سال 1309 به 
کارگردانی اوانس اوگانیانس ساخته شد. «گرداب» فیلم دیگری بود که در 
سال 1332 در قطع 16 میلی متری ساخته شد. فیلمی که با دوربین 
اوریکون فیلم برداری و برای رنگی شدن به آمریکا فرستاده شد. (1) 


اولین موج رادیویی ایران به نام «رادیو تهران» در چهار اردیبهشت سال 
9 شمسی افتتاح شد(2) و نخستین فرستنده تلویزیونی ایران با نام 
«تلویزیون ایران» در یازدهم مهرماه 1337 اولین برنامه خود را پخش 
کرد. این فر ستنده, 


ص: 24 


1- ,۷۷۷۷۷/۰۵5۲۱۲۵۲۱۰6۵۲, مقاله «ترین ها واولین های سینمای ایران + 
عکس », 24/ 6/ 1394. 

2 6۵۲۱5۲۵۳۲۲۵۲۱۱۴6۰۱۲: مقاله <« آشنایی باتاریخچه رادیو در ایران», 
5 2 1387. 


ابتدا هر روز از شش بعد از ظهر تا 10 شب برنامه داشت. در 17 مرداد 
7 نخستین مرکز شهرستانی تلویزیون ملی در ارومیه گشایش یافت و 
چندی بعد مرکز تلویزیونی بندرعباس به کار افتاد. (1) 


یت وانکای تساه دای 


نهاد کلیدی. چون با تمام قشرها و احاد جامعه در ارتباط است. از 
تأثیر گذاری بالایی برخوردار است و می تواند هر مفهوم و مضمونی را به 
مخاطبان خود القا کند؛ یعنی هم می تواند موجبات سعادت جامعه را فراهم 
کند و هم با ساخت برنامه های غیر مفید و گمراه کننده مردم را به سوی 
تباهی و انحرافات سوق دهد. 


امام خمینی: 

این دستگاه ها را می بینید که از بچه های کوچولو تا بزرگها و پیرمردها و 
پیرزن ها پایش می نشینند و نگاه می کنند. اين دستگاه اگر آموزنده باشد 
[یعنی ] اگر فیلم ها يا خطابه ها يا حرف ها يا اخبار جوری باشد که 


ص: 25 


1- همان, مقاله «آشنایی با تاریخچه تلویزیون در ایران 1386/7/11 ۰» . 


آموزنده باشند؛ این بچه کوچولو هم از [همین | حالا [به طور صحیح ] تربیت 
فی. شود و اکر جنانجه شدای نخواشته یک خلاقی ور او باشتم آن بچه ها 
اهم | که میک اند از اول تربیت. تربیت فاسد می شود ؛ چون بچه ها به 
نگاه کردن به این عکس هاً و فیلم ها علاقه دارند ؛ می نشینند پایش و نگاه 
می کنند. اگر فیلم یک فیلم آموزنده باشد, اين بچه ها تربیت می شوند به 
باشد؛ بچه ها تربیت می شوند به تربیت انحرافی. (1) 


مقام معظم رهبری: 


صدا و سیما دستگاهی است که به قدری حساس است که اندک اشتباهی 
در آن و یا عدم صداقتی در آن و یا کم کاری در آن موجب ضررهای زیادی 
خواهد شد. این دستگاهی نیست که بگوییم اگر خوب کار کرد ما فایده 
برده و اگر هم بد کار کرد, مثل این است که نداشته ایم. اگر صدا و سیما 
بد کا ر کند, به همان اندازه که موّثر است. ضررهای وسیع و عمیقی خواهد 
داشت که این هم حساسیت این دستگاه را نشان می دهد که با اندک 


انحرافی, با اندک بی صداقتی 


ص: 26 


[- امام خمینی , صحيیفه نور» ج ۷۹0 ص‌‌ 25 در حجمع کارکنان سیمای 
چمهوری اسلامی, 12/ 7/ 1358. 


ممکن است خطرات و زیان های بزرگی ایجاد کند. (1) 

مقام معظم رهبری: 

به نظر من همه تلاش ها و کارهایی که در کشور صورت می گیرد, یک 
طرف؛ کار رسانه ملی طرف دیگر. اگر خیلی کار انجام بگیرد؛ اما رسانه 


فلی فعال شاف جاسرم سار کر از جرخ خواهه نهد کم‌ساند اند 
بنابراین» نقش رسانه. بسیار مهم است. (2) 


ات الله جوادی ام 


اک در زمانی, معجزه پیامبران(عليهم السلام) عصا و کتاب بود؛ امروز - 
معاذ الله - اگر پیامبری می خواست بیاید, با دوربین می امد. (3) 


ص: 27 


[- احمد رزاقی؛ اهمیت و ضرورت تبلیغات. ص‌ 9 

2- ۲3۲51.]۱21۲۳6۵۲6۵۱۰۱۲ , بیانات دردیدار مسولان سازمان صداوسیماء 11/ 
9 1383. 

3- ۵۱۲۱6۷۷5۰60۲۲ ۱۵۷۷2 , خبر« خیز حوزه برای راه اندازی شبکه ماهواره 
ای/ پازل رسانه ای حوزه چگونه کامل می شود؟, 3/ 7/ 1395. 


ص: 


28 


بخش دوم: رسالت ها و بایسته های صدا و سیما 


اشاره 


رسانه ملی به عنوان مهم ترین, حساس ترین و تأثیرگذارترین نهاد کشور 


برای رسیدن به اهداف, ارمان ها و بایسته های دینی و ملی باید اموری را 
مورد نظر قرار داده و انها را به بهترین صورت انجام دهد تا بتواند رسالت 
خویش را به خوبی انجام دهد و جامعه را به سعادت برساند. 


می شود: 
1 فراموش نکردن اهداف اصلی 


مسئولان رسانه فلف باید همیشع "اهداف تشکیل صد| و س م] " را مورد 
نظر داشته و با قلایش بی,وقفه در آن و جز کت 


ص: 20 


کنند. اگر روزی برسد که این اصول و آرمان ها موزد غفلت واقع شود 
یقینا از مسیر حق خارج می شوند. مقام معظم رهبری فرمودند: 


اولین [آفت رسانه ملی آ] فراموش کردن هدف هاست. اگر کاخ اداره 
کننده رسانه های جمعی ما فراموش کنند که هدف از تأسیس اين دستگاه 
چیست,؛ از تبلیغ اسلام, و یا تحکیم انقلاب و یا رشد و آگاهی سیاسی دادن 
به مردم» اگر فراموش کنند که هدف, این هاست؛ قاتا دستگاه 


رادیوتلویزیون منحرف خواهد شد.(1) فراموش کردن هدف های اصلی و 
اساسی صد | و سیم که ممکن است ناشی از اشتباه باشد, این 1 


خطرات و ضررهایی را به وجود خواهد آورد که اگر تعمد و غرضی در کار 
بود این لطمات به وجود می آمد. لذا در دستگاه عظیم صداوسیمای 


جمهوری اسلامی, به طور دائم باید این هدف ها مورد تکرار قرار گیرد تا 
فراموش نشود. (2) 


2 توجه به الاهی بودن کارها 

از مهم ترین رسالت های رسانه ملی "توجه کافی و لازم به 

ص: لاد 

1- شورای نظارت ب صداوسیما : 64040 .۱۲, مقاله «صداوسیما دردیدگاه 


امام خامنه ای», 23/ 5/ ۰.1392 _ 
2- ۵۳۱.۳۱۵ ۰۷۷۷۷۷۷۰۳۱۵۷۷2 مقاله« افات صداوسیما » , 5/ 5/ 1395. 


خدای متعال " در همه امور و نیز برخورداری از "انگیزه الاهی " است. امام 
خمینی به کارکنان صدا و سیما فرمودند: 


شمایی که در یک همچو مرکز مهمی واقع شده اید, هميشه توجه داشته 
باشید که کارهایتان در محضر خداست ... و فردا ما جواب باید بدهیم. (1) 


3. ترویج معارف اسلامی 


نشر و ترویج معارف الاهی" در بین همه قشرهای جامعه, از دیگر 


تلاش و همت خود به کار بندد. مقام معظم رهبری فرمودند: 


هدق این است که ما صدا و سیما را به آن اوج و کمالی برسانیم که کلیه 
برنامه های ان, با بهترین کیفیت ها,؛ , در جهت رسوخ و نفوذ دادن انديشه 
اسلام ناب و همه ملحقاتش - از اخلاق و عمل - در زندگی مخاطبانش 
باشند. نهر برنامه راید این خضوضیت را داشته‌ساشد. از اولضتح تا آخر 
شب که پیج رادیو و تلویزیون را باز می کنیم, تک تک برنامه ها, حثّی آرم 
برنامه ها؛ موزیک متن فیلم ها و برنامه های گوناگون, حثی چهره گویندگان 
و مجریانی که دیده می شوند و 


ص: 31 


1- ۳۱۰۱۲ ۱۷۷۷۷۷۸۷۸۰۱۲۳۱۵۲۲-۲۱۵۳6۵۱ ۰ رسالت , جایگاه و نقش صداوسیما, 16/ 
7/5 1 1. 


لحن کلام گویندگانی که صدایشان شنیده می شود؛ باید این خصوصیات را 
داشته باشد.(1) 


رسانه ملی باید درصدد ترویج واقعی معارف اسلامی. به صورت عمیق 
باشد, نه این که به صورت سطحی به بیان موضوعات دینی بیردازد؛ مثلا 
باید در ترویج فرهنگ "نماز" برنامه های قوی و جذابی را تهیه و پخش کند؛ 
نه این که تنها در فیلم ها و سریال ها؛ ان هم در شرایطی خاص و مناسبت 
های ویژه. نمازخواندن توسط یک هنرپيشه نشان داده شود؛ بلکه باید با 
برنامه ریزی دقیق و مشورت با صاحب نظران, حقیقت نماز نمایش داده 
شود تا تاثیر واقعی نماز بر مخاطبان ایجاد شود. (2) 

در قانون سیاست های کلی صدا و سیما, برای تبلیغ و ترویج اسلام و مبانی 


آن قوانینی وضع شده است که به برخی از آنها اشاره می شود 


حاکمیت اسلام بر کلیه برنامه ها و پرهیز از پخش برنامه هایی که مخالف 
ای 


ص: 22 


1- ۲3۳51.۳3۲۲6061.1۲, بیانات در دیدار اعضای شورای سیاست گذاری 
صداوسیما , 14/ 12/ 13069. 

2- ر.ک : علی جعفری , بررسی انتقادی نماز در تلویزیون ایران, مجله « 
رداق نی آنسننه» ین 27 عفر 1307 

3- 5.۲ ا[۲۳۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی واصول برنامه های سازمان 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران ماده 1. 


بالا بندن سطع بیتشن اسلامی.مردم و آشتا ساختین اقشار مختاف خافعه. با 
اصول, مبانی و احکام اسلام, به شیوه ای رسا و بدون ابهام.(1) 


تبلیغخ و اشاعه فرهنگ اصیل اسلامی, با بهره گیری از دیدگاه های 
دانشمندان حوزه های علمیه و اسلام شناسان وارسته. (2) 


جهان از طریق تولید برنامه های مفید و عرضه ان در سطح جهانی. (3) 


اگر رسانه ملی با برنامه ریزی دقیق و استفاده از افراد دلسوز و مخلاص, 
مخاطبان در دینداری راسخ تر می شوند. رهبر معظم انقلاب اسلامی 
فرمودند: 


از وظایف صد| و سیما؛ ارتقای معرفت دینی و ایمان دینی است. معرفت 


و ایمان باهم تفاوت دارد. هم ایمان مردم باید تقویت شود, هم معرفت و 


ص: 33 
1- همان, ماده 21 . 


2- همان, ماده 22 . 
3 همان ماده 2 


آن ها. باید توجه داشت ایمانی که مردم پیدا می کنند. سست. عوامانه, 
سطحی و قشری نباشد؛ به شدت از این پرهیز شود. بیان دینی باید در 
همه سطوح, صحیح باشد. درست است که ما تبیین دینی را در سطح 
نخبگان, در سطح متوسط, در سطح پایین و در سطح کودکان داریم؛ اما 
همان چیزی که در سطح کودکان است. مطلقا باید صحیح باشد. بنابراین, 
آنچه در زمینه دین به کودک يا به انسان عامی تفهیم می کنیم ؛ مطلقا نباید 
علط باشد تا بعد. در ارتقای معرفت دیتی. بیتد آن خرف نادرزشت نوده 
است؛ نه, باید درست گفت ؛ منتها ساده. (1) 


رسانه ملی علاوه بر تروی معارف الاهی و دیندار کردن مخاطبان, باید 
موانع و اسیب های ایمان را از بین ببرد. امام خمینی دراین باره فرمودند: 


ار شا اار نصا فسطاا نعواسو کار را مب سیفن اب 
رادیوتلویزیون را از چیزهایی که در قلب و مغعز انسان ضعف می اورد, 
اشانوا ار اتسایبت حووس رون می که اسعال. فکری رادار دست 
می دهد, [پاک و تصفیه ] کنید. مقالاتی هم که آنجا باید گفته بشود, ناطق 
هایی هم که آنجا قق آبنده 


ص: 34 


1- ۲2۲5۱۰۲۲۱۵۲۲۱6۲۱6۵۱۰۱۲, بیانات دردیدار مسولان سازمان صداوسیما, 11/ 
9 1383. 


تظلق من کتهه اناد اشطا ی باه که واه بم اسم آیین که ما ترفن 
بزرگ است. ما را به عقب برگردانند. (1) 


5 گسترش فرهنگ صحیح 


رسانه ملی باید با ساخت برنامه های مفید و کاربردی, "فرهنگ و سبک 
زندگی صحیح" را مبتنی بر آرمان های دینی و عرف پسندیده در همه 
سطوح جامعه گسترش دهد. مقام معظم رهبری درباره این وظیفه رسانه 
ملی فرمودند: 


این فرهنگ در دست شما کارکنان صداوسیماست؛ از مدیرانتان گرفته تا 
کارکنان گوناگون در بخش های فنی, پشتیبانی های گوناگون, تحقیقات, 
هنری, تولید برنامه و در بخش های سیاسی و خبری. در همه بخش ها شما 
هستید که می توانید عطر خوش فرهنگ صحیح را در فضای جامعه بیراکنید 
و هیچ کس هم نمی تواند در مقابل این گسترش فرهنگی که شما ایجاد 
می کنید. مقاومت کند.(2) 


ص: 35 


1- امام خمینی,. صحیفه نور, ج 9, ص 159 , در جمع کارکنان سازمان صدا 
و سیماء 28 / 4/ 1358 . 

2- ۲۵۱51.1۲۱۵۲۳۱۵۲۱6۵۱۰۱۲ , بیانات پس از بازدید از سازمان صداوسیما, 28/ 
2 1393. 


6 صداقت همه جانبه 
6 صداقت همه جانبه (1) 


«صداقت داشتن» از کلیدی ترین و مهم ترین فضایل و بایسته هایی است 
که رسانه فلت باید خود را در همه مراحل تولید و پیخش برنامه ها به 
رعایت ان مستلزم سازد. 


اهمیت صداقت و راستگویی در حد و گستره ای است که خدای متعال, 
شرط اساسی رسالت پیامبران الاهی را همین ویژگی معرفی کرده است. 
امام صادق(علیه السلام) فرمودند: 

ال ع7 و جلّ لغ ببعث تیا لا بصدّق الحدیث؛ خداوند متعال هیچ 
پیامبری را مبعوث نکرد, مگر با صداقت و راستگویی. (2) 

توانند ضریب جذب آنان را به تماشای برنامه های خود بیش تر کنند و هر 
مضمون و معارفی را که می خواهند. به انها منتقل کنند. و مخاطبان نیز به 
دلیل رفتار صادقانه رسانه قلی: انها را می پذیرند. 


وفایت سصاله ام انلاتن 


رسانه ملی در نظام اسلامی. می تواند یکی از مهم ترین رسانه های ترویج 
فرهنگ ناب دینی قلمداد گردد. این 


ص: 3206 


[- ر.ک ۱ فریده پیشوایی , صداقت ونقش رسانه قافن کون وی | 
2 کلینی , کافی, ج 2, ص 104, ح 1. 


رسانه, بی تردید, مهم ترین رسانه ی فرهنگ ساز و وظیفه اصلی و 
ات اش ها دسا ها ای شا 
درواقع. رسانه ملی در چنین نظامی, باید در فرایند خبررسانی و اطلاع 
ار اه ای تاه ای 
است پخش یک خبر يا انتشار یک مصاحبه, فیلم. سریال و گزارش؛ با 
بسیاری از اصول و مبانی دینی و يا مصالح نظام اسلامی در تعارض باشد و 
موجب تفرقه, ایجاد تنش و اختلاف در بین افراد جامعه شود؛ بدیهی است 
صرای ‏ ام ای ار 


مقام معظم رهبری درباره حفظ مصالح کشور و برخورد جدّی با افرادی که 
مصلحت نظام را در نظر نمی گیرند؛ فرمودند: 


اگر کسی رعایت مصلحت نظام و مفاهیم مطلوب برای نظام را نمی کند و 
ن و مفأهیم انقلاب چیزی را قنون: کنجاند: باید با او برخورد 


ص: 327 


1- محمد فولادی, اخلاق رسانه؛ بایدها و نبایدهای اخلاقی در رسانه ملی, 
- 135 . 
2 0151.1]۱3۲۲6۵۲6۵۱۰۱۲], بیانات دردیدار مسولان صداوسیما , 7/ </ 
9( 


8 اولویت بندی کردن در برنامه ها 


از دیگر اموری که رسانه ملی باید آن را رعایت کند؛ "اولویت بندی در 
کارها و برنامه ها" است. در این مقوله, این رسانه باید از پرداختن به 
اموری که فاقد اهمیت ویژه ای است و مشکلی را از جامعه حل نمی کند., 
خودداری ورزد. گاهی مشاهده می شود برنامه های صدا و سیما به جای 
این که در سمت وسوی اهداف اصلی انقلاب باشند؛ به موضوعات غیر مهم 
و غیرضروری جامعه می پردازند و موضوعات اعتقادی و اخلاقی, مانند 
توحید, معاد, عدالت اجتماعی و ظلم ستیزی کمتر موردتوجه مسئولان این 
وس زار یه سا ای ی تا ی ماه سا ها 
اجتماعی که محور انها عشق های سطحی است. سوژه اصلی بسیار از 
فلم ها مسریال های ویونی. استتورحالی. که اکر اتفادات و اخلاق 
مخاطبان در نظر گرفته شود و مسئولان این رسانه قدرت نیازسنجی 
داشته اند ه انن. حفم نا تحاطظ کسد قسعا معلات احماغیتد کم. مود 
شود. پس باید بیشتر سوژه های برنامه های رسانه ملی در این سمت وسو 
باشد. 


ص: 39 


9 مبارزه با تهاجم فرهنگی 
9 مبارزه با تهاجم فرهنگی(1) 


رهبر انقلاب "مقابله با تهاجم فرهنگی" " را از مهم ترین اهداف رسانه ملی 
برشمرده, فرمودند: : «در همه برنامه ها جهت کلی, مقابله با تهاجم تبلیغاتی 
و فرهنگی و خبری استکبار باشد. این اصل مهم نه تنها در خبر, که در 
گزارش ها, برنامه های علمی و اجتماعی و سیاسی, و به خصوص در 
برنامه های هنری و سرگرم کننده, مانند نمایش و داستان های دنباله دار, 
باید رعایت شود. این نکته به درستی برای همه کارکنان روشن گردد که 
فرهنگ مهاجم بیگانه, از راه نمایش ها و برنامه های سرگرم کننده بیش از 
گفت وگوی رویاروی بر ذهن و عمل مردم اثر می گذارد, و از این 
اثرگذاری ناخواسته, هوشیارانه و خردمندانه جلوگیری شود». (2) 


در جای دیگر فر مودند: 


رسانه ماء هم باید ناظر باشد به خنتی کردن کار دشمن در داخل؛ هم باید 
ناظر باشد به ضربه زدن به دشمن در فضای عمومی. (3) 


ص: 39 


1- ر.ی: همان 

خی سای ات وا نصا سا 92 
1 372 1. 

3- همان, بیانات در دیدار مسئولان سازمان صدا و سیم ا, 11 / 9/ 1383 . 


رسانه لین در جهت مبارزه با تهاجم فرهنگی به رعایت مقرراتی مدون 


سعی در جهت ارائه بینش سیاسی مکتبی به مردم. شناساندن اوضاع 
سیاسی بین المللی و موقعیت استکبار جهانی و ملل مستضعف.(1) 


تأکید بر هویت اسلامی انقلاب و خصیصه ضد استکباری آن و افشای تلاش 
های دشمن در تغییر این هویت. (2) 

آگاه ساختن مردم نسبت به نقشه های شیطانی استعمارگران جهانی و 
عوامل داخلی نان در جهت تضعیف يا به انحراف کشاندن انقلاب. (3) 

صدا و سیما باید ماهیت و موضع خصمانه دولت ها و سیاست های سلطه 


گرانه و بلوک بندی های اقتصادی و نظامی را که سازنده این سیاست ها 
هستند؛ به شیوه ای منطقی و سازش پذیر افشا نماید. (4) 


صدا و سیما باید در قبال دولت هایی که به ظاهر اظهار 
ص: 40 


1- 5.1۲ از۲.۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران ماده 50 

2- همان , ماده 1د. 

3 همان ماده 52 

4- همان , ماده 6ظ. 


دوستی کرده و در باطن به دشمنان انقلاب کمک می کنند؛ برخورد 
اخطاردهنده و هشدا رآمیز [داشته باشد ] تا به ندرب در موضع انفعالی 


قزار کر فقه.و از کسترش جبهه دشمن جلو کیرزی به کمل. آید. (1) 


تا ات ارو اعتفاه مس مان ا سا ات 
ات اه ایا رای ۱ 

0. فراهم نکردن زمینه تسلط بیگانگان 

فاخاه با انش انا ره ام سار اعد سای اس 
رات ی را مان ماه ار سا ۵۱ 
وظیفه مهمی بر دوش دارد و این نکته بر اموزه های اسلامی, پبعنی 
ضرورت پاسداری از "عزت جامعه اسلامی " مبتنی است. 

مقام معظم رهبری فرمودند: 


یک آفت دیگری که باید شدیداً از آن پرهیز شود, تسلط جوّ بیگانه از انقلاب 
است؛ یعنی براثر سلطه جوّ بیگانه از انقلاب نباید مسئولین و 
دستاندر کاران دچار رعب از فرهنگ های بیگانه شوند. ما مجبوریم 


ص: 11 


1- همان. 
2 همان ماده 25 


در مقابله بافرهنگ های بیگانه حالت تهاجم داشته باشیم. نمی گویم تمام 
کسانی که در صدا و سیما کار می کنند, باید آدم های صد در صد انقلابی 
باشند, ممکن است چنین چیزی ممکن نباشد و يا لااقل در حال حاضر چنین 
چیزی ممکن نباشد اما می گویم ما از عناصری که با انقلاب جان و ذهنیت 
شان آمیخته نشده و در دستگاه هایمان استفاده می کنیم (وقتی از آن ها 
برای این دستگاه ها کاری ساخته باشد) ؛ اما نباید اجازه بدهیم که آن گونه 
ذهنیت ها و آن گونه افکار بر دستگاه ما غالب شوند و آن را تحت تأثیر 
بگیرند.(1) 


1. مسئولیت پذیری 


از دیگر اصول حتمی رسانه ملی. "مسئولیت پذیری" است. اگر صدا و 
سیما خود را به رعایت این سیاست مهم ملتزم بداند. سعی می کند هر 
0 


مسئولان سازمان مذکور اگر ناخواسته فیلم. سریال. 

ص: 2 

1- ۵۳.06 ۷۷۷۷۷۷۰۱۵۷۷2, مقاله« آفات صداوسیما» , 4/ 5/ 1385. 

2 ر.ک: محمد فولادی , اخلاق رسانه ؛ باید ها ونبایدهای اخلاقی دررسانه 


/ مجله »2 معرفت اخلاقی» / سال سوم ؛ شش اول؛ زمستان / 30 1, 
3 1۳1 11 


مستند و خبری را پخش کردند که موجب مشکلاتی در جامعه شد. باید با 
شجاعت و روحبه انقلابی, از مردم عذرخواهی کنند و مسئولیت عملکرد 
خود را بپذیرد و درصدد جبران اسیب های واردشده برایند. 


ر ۷ معرفی الگوهای مناسب 


رسانه ملی باید استعدادها و ظرفیت های مخاطبان را شناسایی و برای 
آنان "الگوهای مناسبی " " را با بهترین و جذاب ترین روش های رسانه ای 
معرفی کند. 

مسئولان و فیلم سازان رسانه ملی می توانند از یک سو با ساخت فیلم, 
سریال و مستندهای زیبا از الگوهای اسلامی انقلابی را به مردم معرفی 
کنند و از طرف دیگر, با بیانی ساده و منطقی الگوهای نامناسب را به آنها 
معرفی کردم و خطرات و پیامدهای پیروی کردن از الگوهای غیر اصیل و 
بیگانه بافرهنگ دینی را به مردم مطرح سازند 


در قانون صدا| و سیما آففه است: 

تلاش برای جایگزینی نظام ارزشی اسلام به جای نظام ارزشی شرق و 
غرب و مبارزه با عوارض و آناز باقیمانده فرهنگ طاغوتی [از وظایف 
اصلی رسانه ملی است .(1) 

ص: 43 


1- ۲۵۱5.1۲ , قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران / ماده 27 


و حور با صاحب ار ان 


مسئولان رسانه ملی برای تهیه برنامه های مفید و کاربردی, باید "مشورت 
با صاحب نظران و متخصصین " را اصل اساسی قلمداد و از ایده های انان 
استفاده کنند تا بتوانند با ساخت و ارائه بهترین برنامه هاء فیلم ها و سریال 
های جداب .وه تاتیر کذازه فخاطیان خود را بای .رشانه:.ملی, بنشانند.. معا 
معظم رهبری فرمودند: 


از همکاری دانشگاهیان و محافل دانشگاهی برای مطرح کردن مباحث 
علمی و اجتماعی و ارائه دیدگاه های تازه برای عموم مردم بهره گرفته 
شود. در مباحث اسلامی به کیفیت و عمق و والایی مطالب توجه شود و از 
طرح مطالب ضعیف و آمیخته به اوهام و سلایق شخصی پرهیز گردد و 
برای برآمدن این مقصود, همکاری متین و سنجیده ای با حوزه های علمیه 
و علمای دین. بخصوص فضلا و علمای عالی مقام حوزه مبارکه قم. برقرار 
گردد. به طورکلی صدا و سیما [باید ] قدرسی گسترده برای طرح حقایق 
اسلام ناب محمدی (صلّی الله علیه و آله وسلّم ) و معارف اهل بیت(عليهم 
السلام) به گونه اصیل و صحیح گردد. در تولید برنامه های هنری از همکاری 
نهادهای فرهنگی کشور, مانند وزارت ارشاد و سازمان تبلیغات و حوزه 
هنری و غیر 


ص: 4 


آنها بیش ترین بهره شایسته گرفته شود.(1) 
در بیانی دیگر: 


جمع مشورتي قوی در زمینه راهبردهای کلان, مورد نیاز [مسئولان صدا و 
سیما] است. ایشان باید به مدیریت خود, یک جمع مشورتی برای 
راهبردهای کلان داشته باشند؛ افراد هوشمندی بنشینند و قوی کار کنند. 
مجموع سازمان به اين جمع ها نیاز دارد تا بتواند به طور دائم پشتیبانی 
کند؛ این هميشه مورد تاکید من بوده است و از سابق هم این را به مدیران 


14 بهره گرفتن از نیروهای انقلابی 


سازمان صدا و سیما برای رسیدن به اهداف والای خود باید "استفاده از 
نیروهای انقلابی" را به صورت ویژه مورد نظر قرار دهد؛ نیروهایی که نه 
تنها با انقلاب و آرمان های آن مشکلی ندارند بلکه اين آرمان ها را با جان 
ول تصر پاش اک مستواه واه با انوا از ای که نوم 
غفلت کنند؛ رسانه ملی با اسیب های جدی روبه رو می شود و از مسیر 


ص: 45 
1- 3۳51.]۱2۲۳6۲6/.۱۲], انتصاب دکترعلی لاریجانی به ریاست سازمان 


صداوسیما, 24/ 11/ 1372. 
2- همان, بیانات در دیدار مسئولان سازمان صدا و سیما,ء 11 / 9/ 1383 . 


«رادیوتلویزیون باید از عناصر منحرف پاک سازی شود».(1) 
مقام معظم رهبری نیز فرمودند: 


نباید بگذاریم عناصر موّمن و انقلابی منزوی شوند و نباید جوّی به وجود 
بیاید که عناصر انقلابی جرات نکنند حرف خودشان را بزنند و نظرشان را 
اعمال کنند و به عکس, عناصر بی تفاوت نسبت به انقلاب و با احیانا خدای 
ناکرده مخالف با انقلاب میدان پیدا کنند تا حرف ها و کارها و روش ها و 
سلیقه های خودشان و اغراضشان را در لابه لای برنامه ها عبور دهند. 
مسئولین و کارکنان کلیدی و اساسی صد| و سیم باید شدبدا| مراقبت کنند 
مهمی است. (2) 


«نظارت جذی و دقیق بر برنامه ها». یکی از دیگر از اصول بایسته حاکم بر 
صدا و سیما است. مقام معظم رهبری 


ص: 46 


مناسبت سال نو, 1/1/ 1359. _ 
2- ]۵۳۱.۳۱۵ ۷۷۷۷۷/۰۳۱۵۷/2, مقاله« افات صداوسیما» , 4/ 5/ 1395. 


فرمودند: 


منتها نظارت کیفی را فقط به ملاحظات فقهی و شرعی محدود نکنید؛ مثلا 
مراقبت کنیم دو هنرپيشه پسر و دختر در خلال بازی دست شان به هم 
نخورد؛ يا وقتی روی صندلی می نشینند. فاصله ای بین شان باشد؛ این ها 
حتما لازم است و به شکل هوشمندانه تر و دقیق تری هم لازم است؛ اما 
ار ار 
کننده داده اید تا برای شما بسازد و بیاورد, نظارت کنید چه قدر از محتوا 
برخوردار است. ازجمله کارهای بسیار خوب این است که بخصوص در حین 
تولید, نظارت و سرکشی کنید تا پول زیاد و بیهوده ای مصرف نشود و بعد 
مور باشید. اشعالاتشن را پرظرف. کنید. یه هرجال: باق دز نظارت. کیفی 
به شدت سعی شود پیام های منفی در کارها نباشد.(1) 


داشته باشد؛: باید توسط نیروهای حراست این سازمان بر کارکنان و 
مسئولان نظارت داشته 


ص: 7 


1- 3۲51.]۱2۲۲6۵۲۱6۵۱۰۱۲], بیانات در دیدار مسولان سازمان صداوسیماء 11/ 
9 1383. 


باشد تا اینان وظایف خود را بهتر انجام دهند. 
به گفته معاون امور استان های سازمان صدا و سیما: 


حراست دارای دو کارکرد اساسی است: نخست این که از نفوذ آفت ها به 
داخل سیستم جلوگیری کند و دیگر اين که با تشخیص و شناخت آفت های 
درونی, زمینه علاج به موقع و سلامت سازمانی را فراهم سازد. در بخش 
نخست., با همراهی مدیران و با ارائه مشورت های موثر و اطلاع رسانی به 
موقع, نظارت و انجام اقدامات موثر برای حفاظت همه جانبه فعالیت های 
لازم را انجام دهد؛ اما در بخش دوم., حفظ و ارتقای توان حفاظتی و امنیتی 
سازمان, اهمیت به سزایی دارد. علاوه بر همه کارکردهای ذاتی حراست. 
این بخش می تواند به عنوان بازوی مشورتی برای مدیریت سازمان ایفای 
نقذش کند؛ زیرا اشرافی که حراست به مجموعه دارد. اطلاعات موثری را 
برای مدیریت بهتر و جامع تر فراهم می کند. از اصول اساسی که حراست 
موظف به رعایت آن است, توجه به اخلاق اسلامی در همه مراحل و عدم 
جست وجو در احوال پنهان شخصی و خانوادگی است. (1) 


از مهم ترین وظایف حراست صدا و سیما, تذکر دادن 
ص: 418 


1- ۱۳۱6۰۱۲ 9۲۳06[2۲۳0۲۱[, خبر«معاون رسانه ملی: حراست ها چشم و 
گوش سازمان ها هستند»؛ 11/ 7/ 1395. 


مناسب و مهربانانه به افرادی است که شئون اسلامی را رعایت نمی کنند 
و ممکن است ناخواسته با ظاهری نامناسب در این نهاد حساس وارد شوند 
ای اه 

گاهی ممکن است مخاطبان, اشکالات و معضلاتی را در برنامه های صدا و 
سیما مشاهده کرده و آنها را از راه های قانونی به مسئولان رسانه ۹۳ 
فتتفل: کنتد: آنما نباید از این انتقادات سازنده و دلسوزانه دلخور شده, با 
مخاطبان بدرفتاری کنند, بلکه باید از انان تشکر کرده و درصدد برطرف 
کردن مشکل باشند. و این گفته امام صادق(علیه السْلام) را مورد نظر 
قرار دهند: 

آحتٌ اخوانی البق من آهدی الیع عُیُوبی؛(1) دوست داشتنی ترین برادرانم 
کسی است که عیب های مرا به من هدیه کند. 


از منظر آن حضرت. تذکر دوستانه عیب ها, در حکم دادن هدیه است. 

و ایجاد رابطه متقابل با جامعه و منظور داشتن این وسیله به صورت جزیی 
از کل نظام 

ص: 419 


1- کلینی , کافی, ج 2, ص 6۵39, ح ط. 


ای یی کون را دا ی تاو سا ای ار ان 
رساشملی اس | 1 


6. توجه به محتوای برنامه ها 


مقام معظم رهبری "محتوا و پیام داشتن برنامه ها" را از دیگر سیاست 
های کلی صدا و سیما تعیین کردند و فرمودند: 


شما باید پیام داشته باشد. ممکن است این پیام در ضمن یک برنامه کاملا 
شیرین و سرگرم کننده باشد. برنامه های ما نه فقط نباید پیام منفی داشته 
باشد, بلکه باید بدون پیام هم نباشد.(2) 


در جای دیگر فر مودند: 


فیلم خنثای بیاثر بی محتوای بدون پیام, برنامه بی فایدو بی محتوایی که 
فقط یک وقت و یک فاصله زمانی را پر می کند؛ : مطلقا پخش نکنید. من 
می گویم اگر شما این برنامه را برای این آوردید که این جا خالی است؛ از 
شنوندگان عذرخواهی کنید و بگویید: 


ص: 50 


1- 5.1۲ آز۲.۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران ماده 9 

2 2۳51.]۱9۲۳۱6۲6/۰۱۲], بیانات در دیدار مسولان سازمان صدا وسیما, 
1 383 1. 


ند کان ا متاستاته به قور این یک ساعت: بر نامه متاسب فا بیدا نکرده 
ایم ؛ این یک ساعت تعطیل. این, خیلی بهتر و پرجاذبه تر و منصفانه تر 
است.(1) 


باشد. باید دست اندرکاران با صاحب نظران و متخصضصان مشورت کنند 
مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 
ما باید برای پرمغز و پرمحتوا کردن فرستنده های تبلیغاتی خودمان (چه 


برای مردم خود و چه برای مردم دنیا) از متفکرین: صاحبان انديشه و 
موی ذوق هد کشا رب که حرف تازه ای برای مردم دارند؛ نویسندگان 


ب, هنرمندان ۳ و چیره دست استفاده کنیم؛ تا بتوانیم برنامه ها 
را ۱ (2) 


7 وه به تاتیر کلاراق برناقه ها نق حخيب تخاطتب 
مقام معظم رهبری در خصوص أثیر گذاری برنامه های " صد | و سیما 
فرمودند: 


کایر. برتامه راد مخاظب ور تظر بکیریدد تفه فقظ اقفر ایش سوه ا, لته 
یکی از سیاست های درست 


ص: 51 


1- همان, بیانات در دیدار مسئولان صدا و سیماء 7/ 5/ 1369 . 
2- ۵۳۱.۳۱۵ ۷۷۷۷۷/۰۳۱۵۷/2, مقاله« افات صداوسیما» , 4/ 5/ 1395. 


صدا و سیما این است که بینندگان خود را افزایش دهد, که خوشبختانه 
موفق هم شده است؛ این سیاست درست و صحیحی است؛ همه رسانه 
های دنیا هم هدفشان این است و شما هم می توانید با اين کار حتّی قصد 
قربت کنید؛ منتها فقط این کار نیاید هدف باشد. بلکه باید ببینید تأثیر اين 
برنامه در مخاطب چیست. گاهی اوقات افزایش مخاطب به قیمتی است 
ی آنها جذب می شوند؛ هه ۵۱۵ ۱ درو 3 
ی ۱۳ و 
صورت بد است؛ پس چرا من پخش کنم؟.(1) 


8. پرهیز از تناقض بین برنامه ها 


سیاست های اصلی رسانه ملی است؛ یعنی برنامه ریزی برنامه ها باید به 
گونه ای باشند که ناخواسته همدیگر را نفی نکنند. رهبر معظم انقلاب 
دراین باره فر مودند: 


دادن پیام های گوناگون باید جریانی انجام بگیرد 
ص: 52 


1- ۲2۲5۱۰۲۲۱۵۲۲۱6۲۱6۵۱۰۱۲, بیانات دردیدارمسولان سازمان صداوسیماء. 11/ 
9 1393. 


و به شکل یک روند دربیاید ؛ مقطعی و موردی فایده ای ندارد. همه برنامه 
ای 7 

د. ممکن است گاهی ما پیام های متناقض بدهیم؛ فلا ازیک طرف 
۳0 عدالت اجتماعی برنامه خیلی خوبی تولید: مق کنید: آها. از اتطرف 
در خلال یک برنامه دیگر, عملاً عدالت اجتماعی را نقض می کنید! این 
دربست. تست" باند آاهنی کلی برنامه:ها یکی: باشد هدر بین. آنها تناقض 
دیده نشود. در مقوله عدالت اجتماعی فیلم ها و سریال هایی ساخته می 
شود که غالبا خانه های مورداستفاده شخصیت های این فیلم ها اعیانی و 
اشرافی است ! واقعاً وضع زندگی مردم ما این طوری است؟ آیا یک زوج 
جوان پا یک زن و شوهر در چنین خانه هایی زندگی می کنند؟ ! این کار چه 
لزومی دارد؟ سالها قبل, بعضی از سریال هایی که از سیما پخش می شد. 
هرچند کیفیت آنها مثل سریال های ان نبود؛ لیکن فضای زندگی در آنهاء 
متواضعانه و در یک خانه معمولی بود. 7 آن طوری خوب است. ژد کف را 
لزوماً نباید اعیانی و اشرافی و متجملانه معرفی کرد. فضای تبلیغی صدا و 
سیما این طوری باشد. تبلیغات رسانه ای و گاهی تبلیغ های خیلی پر رنگ 
که مردم را , به طرف مصرف گرایی سوق می دهد, با برنامه ای که 


ص: 53 


فرضا شما نماشته آند تا ضرف کرایی زا تقبيم کنیده غهاا ور تنافض ازرت: 
باهم هماهنگ نیست. (1) 


9 متوقف نشدن پیشرفت برنامه ها 


"متوقف نشدن پیشرفت " و ارتقای روزافزون کیفیت برنامه های صدا| و 
سیما؛ از مهم ترین نکاتی است که لا زم است موردتوجه مسئولان این 


مواظب باشید رشد برنامه هایتان توقف نکند. هر جا توقف بکنید, آن تنزل 
است ؛ یعنی لحظه بعد از لحظه اول توقف, تنزل است؛ چون باید بالا می 
رفتید, ولی مانده اید ؛ پس تنزل کرده اید. من می بینم که بعضی از برنامه 
ها خوب است؛ اما یکنواخت است؛ یکنواخت به این معنا که بهتر شدن 
ندارد ! باید هر برنامه شما؛ امروز از دیروز بهتر باشد ؛ فردا از امروز بهتر 
باشد؛ . بهتر شدنش هم به اين_ می شود که اولا. , نوآوری داشته باشید و در 
برنامه ابتکار به کار ببرید ؛ ثانیا دی شحه‌آها خها یی عمق شش مره وجور 
بیاورید؛ ثالثا, روش هایی به وجود بیاورید که اين برنامه بلیغ تر [و رساتر] 
بشود. (2) 


ص: 54 
1- همان. 


2 همان بیانات در دیدار اعضای گروه اجتماعی صدای جمهوری اسلامی 
ایران, 29/ 11/ 1370. 


لا تفن تفریی اقرای تاساله 


مطرح کردن افراد ناصالح, به نوعی الگو کردن آن هاست. برای پرهیز از 
این پیامد باید از مطرح کردن افراد ناشایست پرهیز کرد. رهبر انقلاب 
دراین باره به مسئولان رسانه ملی فرمودند: 

به شدت توجه کنید که چهره پردازی های منفی و ناصالح در صدا و سیما 
انجام نگیرد! من گاهی دیده ام انسان هایی که هیچ ارزش علمی و هنری 
ندارند, در صدا و سیما با پول مردم چهره پردازی می شوند؛ چرا؟ البته من 
نمی خواهم خیلی مطلب را بازکنم؛ اما می بینم کسی که در رشته خودش 
این قدر آرزشمند نیست و انسان متوسطی است؛ او را می اورند و یکی 
دو ساعت از وقت تلویزیون را به زندگی, خانواده و گذشته سرتاپا کم 
ارزش او مصروف می کنند؛ چرا؟ به نظر من علاوه بر اين که اين «چرا» 
وجود دارد, «منفی» هم هست. این کار الگوسازی است؛ ما چه کسی را 
می خواهیم الگوی جوان ها قرار دهیم؟ این طور آدم هایی را؟ ! (1) 


ص: 55 


1- همان , بیانات در دیدار مسولان سازمان صدا وسیماء 11/ 9/ 1383. 


ار یعون فان مسا نی 


با توجه به گستره مخاطبان رسانه ملی, "دقت" در انتخاب و بیان مسائل 
شرعی ضرورتی دوچندان می یابد. 


مقام معظم رهبری درباره بیان مسائل شرعی در رسانه ملی فرمودند: 


در طرح احکام شرعی باید مسائلی گفته بشود که در حواشی آن, برداشت 
نادرستی صورت نگیرد؛ مثلا گروه نظارت ما گزارشی به من دادند که 
دریکی از همین برنامه ها, موقع طرح یک مسئله شرعی در خصوص 
اختلاف زن و مرد در زمینه مهربه, از تعداد زیاد سکه ها مثال زده شده 
بود ؛ مثلا؛ اگر زن گفت: مهریه من صد و پنجاه سکه بهار آزادی است؛ اما 
مرد گفت؛: نخیرء ضد سکه بهار ازاذی است ؛ در این جا چه باید کرد ! اصلاً 
چرا شما اسم مهریه را با صد و پنجاه سکه می آورید؟ ! مگر صد و پنجاه 
عدد سکه شوخی استت؟۲ اضلا نباید اسمش را آور د شا باید کفت» اک 
زن ادعای ده سکه داشت "ولین:فزد. کقت نخیر. ته سکه است., چه کار باید 
دقت را بکنند و این موارد را اصلاح کنند.(1) 


ص: 56 


1- همان, بیانات دردیدار اعضای گروه ویژه و گروه معارف اسلامی صدای 
جمهوری اسلامی ایران, 13/ 12/ 1370. 


2 تنبیه و تشویق کارمندان 


"تنبیه " و "تشویق ۳ افراد در رسانه ملی از مواردی است که در زدودن 
زواید از برنامه ها و ارتقای کیفیت انها ۳ به سزایی دارد. این مهم ؛ 
موردتوجه رهبری قرارگرفت, دراین باره فرمودند: 

مراقبت؛ چیز خیلی مهمی است. مدیران بخش های مختلف. باید به 


مراقبت نسبت به محوطه کار خودشان و تشویق و تنبیه. خیلی اهمیت 
ند هند. منظورمان از تنبیه, تلبیه قضایی نیست . : بالاخره ترتیب اثر داده 


بشود. اگر کسی خوب و صحیح و مطابق برنامه کار می کند, باید تشویق 
شود؛ کسی هم که تخطی می کند, کار بدانجام می دهد, باید با او برخورد 
شود. (1) 


و2 دا و سیماء کار اصلی مدیران آن 


مسئولان صدا و سیما, باید تمام "همت " خود را به مسئولیت خود اختصاص 


مقام معظم رهبری در یک تذکر مهم به مسئولین صدا و سیما فرمودند: 
ص: 57 


1- همان, بیانات در دیدار مسئولان صدا و سیماء 7/ 5/ 1369. 


من خواهش می کنم مدیران صدا و سیما همان کاری را که لأن در صدا و 
سیما دارند. مهم ترین کار بدانند و به کار دیگری نپردازند؛ ؛ این مهم ترین 
کا ر شماست. پرداختن به کار دیگر, شما را از هر دو کار بازمی دارد "9 


ص: 59 


1- همان, بیانات در دیدار مسئولان سازمان صدا و سیماء 11 / 9/ 1383 


بخش سوم: نبایسته های صدا و سیما 
اشاره 


و کسب موفقیت ها باید اموری را به عنوان "بایسته های رسانه ملی " 
رعایت کند و از "نبایسته های رسانه ملی " خودداری ورزد. "بایسته ها" را 
آکر زشاته ملی رعایت کند ولی ان یه ها" ایتاب نکن بافت کلات 
فراوانی مواجه و از تأثیرگذاری آن کاسته می شود و جایگاه خویش را در 
بین مردم از دست می دهد. 


بی تردید ذکر معضلات و نارسایی های رسانه ملی, به منزله نادیده گرفتن 
زحمات. نکات مثبت و ارزشی این نهاد انقلابی و حساس و سیاه نمایی و 
ناامید کردن مردم 


ص: 59 


از این نهاد مهم نیست ؛ بلکه فقط به عنوان یک مخاطب دلسوز درصدد 
نکات بهتر بتوانند در ادای وظایف خود در قبال جامعه موفق باشند. 


ص: 60 


سا نات ناه خلت این 

ازتارت 

مهم ترین اموری را که رسانه ملی باید از انجام دادن آن ها خودداری کنند, 
مسائلی است مربوط به حوزه اخلاق که به برخی از انها اشاره می شود: 
1 دروغ گویی 


اشاره 


از مهم ترین آسیب های رسانه های گروهی. "دروغ گویی" و "دروغ 
پردازی " است. در برخی از برنامه ها, ممکن است بدون تحقیق لا زم 
مطلبی که واقعیت. ندارد نقل گردد و بعد از چند روز با انتشار یک تکذیبیه 
انا پرست ند تم هم 
جامعه بی جهت با خبرهای دروغ مشغول شده و هم ممکن است 


ص: 601 


آبروی افرادی از بین رفته باشد. و بی شک تکگذیبیه بعدی نمی تواند تب 
رفته را به جوی برگرداند و تير رفته را به کمان. 


امام باقر(علیه السلام) فرمودند: 
ال عر و جَل جعل بِلسّد أَفْقالاٌ و جَعل مقانیح یلک الأقْمَالِ السَرَاب, و 
آلکذث شد 9 ای ها گام ارف اس ۱ قرار دا 


است و کلید آن بدی ها را شرابخواری قرار داده است و دروغ گفتن از 
شرابخوری هم بدتر است. (1) 


در حدیت دیگری امام حسن عسکری(علیه السلام) ريشه همه بدی ها را 
دروغ گفتن معرفی کرده و فرمودند: 


دای الحتایث کلم فی بیّتِ و جعِل مفتاخا الکذب ؛ تمام پلیدی ها در اتاقی 
قرار داده شده. و کلید ان دروغ است. (2) 


رسانه ها باید بنای خود را بر صداقت گذاشته و با راستگویی, جامعه را به 
و ۱ با ۱۳/۳ 
که دروغ است خودداری کنند؛ امام خمینی دراین باره فرمودند: 


اور یه درا ها رات کشت ات 
ص: 602 


1- کلینی , کافی , ج 2, ص 338, ح د3. 


زیرا هر کدام که به راستی و راست گویی نزدیک تر باشد, شوق انسان را 
به گوش دادن بیش تر می کند.(1) 


در قانون صدا| و سیم آضذه است: 


صدا و سیما با حضور دائمی خود در جامعه باید همواره منعکس کننده 
صدیق وقایع و رویدادهای مهم اجتماعی باشد و واقعیت ها را به اطلاع 
مردم برساند. (2) 


۳ ها ۹ شود جایز 


2 ققفت زدن 


اشاره 


زشانة ملین بای از هر کوته برنامه ای که در آن به افراد حقیقی و حقوقی 
مخالف است و توصیه می کند تا رصان که تست یه مفض‌عی آ ها هی لادم 


به 


ص: 63 


1- ۱۳۱۵۳-۳۲۵۳۵6۵۱۱۱-6]1۲ , آشنایی باآثار و تالیفات حضرت امام خمینی , 
کلمات قصار, انسان شناسی , رسانه های گروهی. 

2- 5.1۲ ۲6.۳۱۵ , قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صا 
وسیمای جمهوری اسلامی ایران 1 ماده 16 

3- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله خامنه ای و آیت الله مکارم, 23 | 2/ 
133 . 


دست. نبا فده است: کار اتجام.-تشود. متاسفاتة. کاهین. اوقات مشا فده مین 
کنیم که در برخی از برنامه های تلویزیونی به بهانه نقد و تحلیل فلان 
رویداد به راحتی به افراد تهمت می زنند ؛ پا آبروی آنان بازی کرده؛ . چهره 
آنها را تخریب می کنند و يا به محض دریافت مطلبی در مورد یک نفر, آن 
را پخش کرده و بعد از چند روز با عذرخواهی, خود را تبرئه می کنند؛ 
درحالی که با پخش این مطلب نادرست آبروی اشخاص را از بین برده اند. 
امام صادق(علیه السلام) فرمودند: 


نان علی البري أنقَل من الجبَالِ الرّاسیّات؛ تهمت زدن به شخص بی 
گناه از کوه های نذا نیون کر آ نینک (1) 


و در روایت دیگری از زسول خدا(صلی الله علبه و آله وسلم ) عاقبت 
تهمت زدن جهنمی شدن عنوان شده است: 


من بهت مَومناً و وت َو قال فیه ما آیس فیه أَقَامَة ال تم الْفيَامَهٍ ی 
تل من تار حَنّی خر حرح مشّا قالَة فیه ۳ 
یا درباره آو چیزی بگوید که از آن مبراست ؛ خداوند متعال در روز رستاخیز 
اهتاشر لیا اش که انا ار میم خرف 


ص: 604 


[د صضدوق م آمالیض 244 1[ 


خود درباره آن مومن براید 1 (1) 


ارج نهادن به حیثیت انسانی افراد و پرهیز از هتک حرمت آنان طبق ضوابط 
اسلامی [از مهم ترین اصول کلی قانون رسانه ملی می باشد ]. (2) 


سوال: بعضی اوقات افرادی که محبوب مردم هستند» در مسیر دین عمل 
نمی کنند و با نظام ناسازکاری دارند؛ ایا می توان برای منفور کردن انان 
به تهمت متوسّل شد. و انان را منزوی کرد؟ 


جواب: توشل به تهمت و دروعغ و مانند ۳ در شان خبرنگاران مسلمان و 
متعهّد نیست.(3) 


3 افشای اسرار و عیوب مردم 


اشاره 


بارها در رسانه های صوتی تصویری, مشاهده می شود که به بهانه های 
سیاسی و غیرسیاسی ... عیب های مردم و مسئولین افشا قی شود 9 
خطاهای پنهانی افراد به اطلاع جامعه می رسد. و پا در برخی مناظرات 

از صدا و سیما 


ص: 65 


1- ابن بابویه, عیون آخبار الرضا (علیه السشلام), ج 2 ص 33 , ح 63 . 

2- 5.1۲ از۲6۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا 
وسیمای جمهوری اسلامی ایران 4 ماده 6. 

3- آیت الله مکارم: ۷۷۷/۷/۰۳۱۵۱۲۵۲۵۲۱.۱۲ ۰ احکام شرعی, استفتائات, 
خبرنگار. 


پخش می شود, پرده دری می گردد و شرکت کنندگان در مناظره, عیوب 
صادق(علیه السلام) فرمودند: 


مَنْ قال هی مُوَمنِ قا ‏ رات ی عیتاه و سَمعث أدَْاْ مقَن يَشْينة و بهُدم مرو عءَنة 
و من این قال اللهٌ تَعالی فيهمٌ «اِنَ الذین یجبون آن تشیع الفاحسَة فی 
الذی منوا له عذابْ أیمٌ»؛ هر کس درباره مومنی چیزی را که با چشم 
ام را تمه با مشش آن را شنم اشت. فل کته آن ره را عت 
داز فخفانفردی. اش زا وبران سازد من او از کسانی: اشت که خدامنه 
درباره انها فرمود: همانا کسانی که امور زشت و نایسند را در بین مومنان 
فرص کید برا ها عدات فرتا کی خواهد نود 11۱ 


سا 


البته در بعضی موارد افشای برخی اسرار و ویژگی های شخصی افراد 
اشکال. ندارد و حتی لازمق اشتت؛ مثلا در اتخابات مجلشن. با ریاستت 
جمهوری, باید دیدگاه ها و طرز فکر کاندیداها و نمایندگان به مردم معرفی 
شود تا با دقت بیشتری افراد را انتخاب کنند و يا جرم افراد متخلف را در 
صورت صلاحدید قاضی, می توان در جامعه منتشر 


ص: 606 


1- شعیری , جامع الأخبار , ص 147. 


کرد(1) اما این رویکرد امری است استثنایی و در محدوده و چهارچوبی که 
برای پذیرش مسئولیت مورد نظر ضروری می نماید و درواقع, مصلحت 
اهم, اقتضا می کند؛ نه هر عیب و اسراری را. 


سوالات فقهی 
سوال: یک خبرنگار تا چه حد می تواند نسبت به افراد افشاگری نماید؟ 


ت مهم تر در کار باشد. (2) 


سوال: چه اخباری را باید محرمانه تلقی نمود؟ 


جواب: اخباری که افشای آن سبب سوء استفاده افراد منحرف. يا آگاهی 
دشمن, يا ضرر و زیانی در سطح جامعه شود, يا آبروی فرد یا گروهی را به 
خطر می اندازد, يا افشای اسرار خصوصی افراد را در پی دارد؛ جزء اخبار 
محرمانه به شمار می رود. 1 


ال اج نان در نام تا اس مار صانی علظ را شتا ماس 
فساد سیاسی, مالی و پا حتی اخلاقی 


ص: 607 


1- ر.ک: ۱۳۵۰۱۲ 31۳6[3۲۲0۲۱۱[ , مقاله «رسانه ها, بایدها و نبایدهای اخلاقی 
درانتخابات 1394/11/10 ,» . 

2 ایت الله مکارم: ۷۷۷/۷/۰۳۲۱۵۲۵۲۵۲۳۱۰۱۲ , احکام شرعی, استفتائات. 
خبرنگار. ِ 

3- همان, احکام خبرنگاری. 


کاندیدا برداشت تا مردم به او رای ندهند؟ 


جواب: در صورتی که در مقام مشورت برای رأی دادن به آنها باشد., 
اشکالی ندارد؛ ولی باید صفات نها را بیان کرد نه توهین و مذمت و تحقفیر 
و يا خدای نکرده تهمت به او زده شود. (1) 


اشاره 


از ذیکر. فک ات و اعمال ز رز سشتی که گاه در رسانه هلن مشاهده می شود 
«مسخره کردن افراد و اقوام» است ؛ درحالی که خدای متعال از این عمل 
زا پیسند نبهی فرموده ۱ ست .: 


«یا ها الدین آمئوا لا تشخژ فقو من ققم ی ایا حتف و 
یپساء من نساء عسی آن ین خیْرا ملهْنّ»؛ ای اهل با 
گروه دیگر را ۱ ۱ ۱ نت 
باشند, و نباید زنانی زنان دیگر را [مسخره کنند] شاید مسخره شده ها از 
مسخره 


ص: 6989 
1- همان , انتخابات. 


2- ر.ک: استهزاو رسانه های جمعی , مجله « فرهنگ کوثر» . ش 86 
مسا 1387 


کنندگان بهتر باشند. (1) 


استهزا و تمسخر, امری فراگیر و شایع در ابزارهای ارتباطی فردی و 
رسانه های جمعی است که از این طریق آگاهانه به تحقیر ارزش های 
اخلاقی, انسانی. مذهبی و نیز تخریب چهره های مذهبی, اولیای دین, 
ناکارآمد جلوه دادن احکام و آموزه های دینی, تضعیف مبانی اعتقادی عموم 
مردم, و مانند آنها پرداخته می شود و يا ناخودآگاه کار آنان این آثار سوء را 
به دنبال دارد. رسانه های صوتی و تصویری, افزون بر امر به معروف و 

نهی از منکر, باید به رسانه هایی که به تمسخر و استهزا می پردازند. بی 
۷ باشند؛ از انتشار و نقل محتوای تمسخر آمی آنها خودداری و در 
صورت لزوم ارتباط خود را با تولید کنندگان و انتشار دهندگان قطع و آنان 
را به مراجع ذی صلاح معرفی کنند.(2) 


قانون و سوالات فقهی 


در آگهی های رادیویی و تلویزیونی, باید به ادیان رسمی کشور آداب, 
رسوم, قومیت ها, لهجه ها و گویش های مختلف به دیده احترام نگاه شود 
(3)و از تحقیر و استهزای 


ص: 69 


تا 

2- استهزا و رساثه های جمعی, مجله «فرهنگ کوثر ». ش 76 ۰ زمستان 
7(. 

3- ۰00۷۰۱۲ ۷۷/۷۷۷۷۰۵۵, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی وتلویزیونی 
4 اصل 3. 


دیکران:اویها وبا تضریحا دز امن های تلیغابی خودداری شود ۱12 


صوال در برخی. ار فیلم ها سریال‌ها و بام ها بازر کات تالا افراد با 
سواد و فهمیده, پایتخت نشین هستند و انسان های بدبخت. بی سواد و کم 
فهم از استان های دیگر کشور هستند که خود نوعی توهین و تحقیر اقوام 
کشور محسوب می شود ایا اين کار جایز است؟ 


جواب: اگر موجب اذیت شدن یا هتک حرمت آن اقوام شود جایز نیست. 
(2) 


چه محدوده ای مجاز, و در چه صورت حرام می باشد؟ 


جواب: در مواردی که باعث هتک اهالی آن منطقه شود جایز نیست. (3) 
ص: 70 


1- آیین نامه تاسیس و نظارت بر نحوه کار و فعالیت کانون های آگهی و 
ِِِِ مصوب 27/ 12/ 1358, ماده 12. 

- ایشا اکن اودماترایت ال خامه 1۵ آیت. آلله تووی عدانی.: 
2 ۵ 1395؛ آیت الله شبیری زنجانی ( کد استفتا: 31663), 27/ 4/ 
5 آیت الله مکارم, 5/ 5/ 1395وآیت الله صافی گلیایگانی , 27/ 5/ 
1395 
3- آیت الله : ۷/۷۷۷۷۰۳۸۵۲۵۲۵۲۰۱۲, احکام شرعی , استفتائات , طنزو 
فکاهی. 


5 تخریب و توهین 
اشاره 


گاهی در رسانه ها و تبلیغات, به نام نقد و انتقاد و بیان مشکلات افراد و 
مسئولاان جامعه, برخی از اشخاص حقیقی و حقوقی را تخریب کرده و 
چهره آنان را در اذهان مردم خدشه دار می کنند؛ مثلا برخی از کاندیداهای 
مجلس و رپاست جمهوری در تبلیغات انتخاباتی خود به جای این که از 
برنامه های آینده خود حرفی به میان آورند, از افراد دیگر انتقاد می کنند 
که در برخی موارد موجب تخریب مسئولان می شود. 


مقام معظم رهبری در جمع اعضای دولت درباره تخریب نکردن افراد 
فرمودند: 


انتقاد با تخریب فرق دارد. متأسفانه خیلی ها تخریب می کنند؛ ولی اسمش 
را می گذارند انتقاد. آنجایی که واقعا انتقاد است و کسانی با نظر 
خیرخواهانه, نقاط مثبتِ کاری را توجه می کنند و نقاط اشکالش را هم ذکر 
می کنند, اين ها را با سعه صدر گوش بدهید . ی 
عتضتاه ای اشت کمیک اد کارشتاس می کند. 2 


در کلامی درگر: 
ص: 71 


1- ۵۱51۰۲۳۵۳۲6۳6[.۳], بیانات دردیداررئس جمهوری واعضای هیأت 
دولت , 2/ 6/ 1387. 


نشان دادن توفیقات و پیشرفت های کشور حتما نباید از زبان مسوولان و 
دست اندکاران باشد. وقتی اسفالت خیابانی خراب می شود و می خواهید 
آن را در خبر منعکس کنید, با ی ی 
او می گوید: چرخ ماشینم در این چاله افتاد؛ یکی دیگر می گوید: زمستان 
در این جا آب جمع شده بود و ترشح کرد به لباس مردم. خلاصه با ده نفر 
مصاحبه می کنید تا مشخص شود این چاله چقدر چیز بدی است. پس در 
مورد پیشرفت ها و توفیقات هم همین میکروفون را بگیرید جلو کسانی که 
از این پیشرفت ها بهره مند و برخوردار می شوند. هدف ما باید تقویت 
مدیریت اجرایی کشور باشد. ضعف ها و نقص ها هم باید گفته شود تا 
مردم تصور نکنند این جا بوقی است که بنا دارد فقط از حکومت تعریف 
کند؛ منتها گفتن علاج جویانه و دلسوزانه, نه ستیزه جویانه. (1) 


قانون و سوالات فقهی 


[یکی از وظایف اصلی صدا و سیما] ارج نهادن به حیثیت انسانی افراد و 
پرهیز از هتک حرمت آنان. طبق 


ص: 72 


1- همان, بیانات دردیدارمسولان سازمان صداوسیماء 11/ 9/ 1383. 


ین 


تخریب شخصیت آنان و از بين رفتن آبروی آنها می شود؛ ؛ آیا اين کا ر جایز 
ست ؟ 


جواب: حرام است. (2) 


سوال: با توچّه به ویژگی های کار حرفه ای خبر رسانی, که در ان 
«سرعت», «دقت», و «صحّت»» همزمان باید انجام شود؛ اگر از مجموعه 
سوژه های خبری, یا در هر سوژم از مجموعه اطلاغات وفنیده که یر تکار 
ناگزیر از گزینش است. و اين گزینش, بر اساس ملاک های حرفه ای و 
۷ خبری بی توجّهی شود 
و با ارائه اطلاعات آن, به دلیل اهمیّت در سرعت انتقال خبر, با نقص و 
ضعف صورت پذیرد ؛ آپا خبرنگار مسوول است ؟ 


جواب: چنانچه اين امر براثر سهل انگاری بوده باشد, و 
ص: 73 


1- 5.1۲ ۲.۳۱۵ , قانون خط مشی کلی واصول برنامه های سازمان 
صذآخسیهای عمعوری اسلا مت ایدان: ماده؛ 1 

2- استفتای ایمیلی از دفاتر آیت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 
8 آیت الله خامنه ای, 5/ 5/ 1395 و استفتای 


ندارد؛ اما چنانچه سبب ضرر و زیان شود باید از عهده ضرر و زیان براید؛ 
زیرا در ضررهای جانی و مالی؛ عمد و خطا هر دو مسوولیت افرین است؛ 
ا این ای که عم ارات سای لیا تا ات دار ۱ 


جواب: انتقاد اگر با پيشنهاد توام باشد. به یقین بهتر است؛ ولی اگر انتقاد 
کننده نتواند پیشنهادی مطرح کند, باز هم از باب امر به معروف و نهی از 
منکر باید وظیفه خود را انجام دهد. (2) 


تکار ان اه خبرکاران | شش از تبوت. جره: دست. به قرو ایامات. واهی 
بزنند و از اين طریق وی را مفتضح کنند و یا براثر درج مقالات توهین آمیز 
علیه اشخاص موجب تحریک مردم شوند؛, و از این راه خسارات 


ص: 74 


1- آیت الله مکارم: ,۷۷۷۷/۷۷۰۳۱۵۱۵۲۵۲۱.۱۲ :احکام شرعی , استفتائات , 


خبرنگار. ۳ 
2- همان , احکام خبرنگاری. 


جانی پا مالی متوجه آن شخص شود؛ آیا ضمان خسارات مادی و معنوی به 
عهده انهاست؟ 


جواب: اين کار جایز نیست و اگر عرفاً براثر عمل او خسارتی واردشده 


6 چایلوسی و تبلیغ شخصیت های ناصالح 


گاهی در رسانه ها؛ در مدح کسی پا جریانی چنان قلم فرسایی و افراط و 
مبالغه دیده می شود که مخاطب را به تردید در نیت گردانندگان آن رسانه 
وا می دارد و انسان رابی اختیار به یاد آن. روایتی از پيامتر (صلی الله 
علیة و اله شام ام انوا 5 


أَختُوا فی وجُوه الْمَّاجین الثّرّاب؛ به صورت مداحان [افراطی و متملق ] 
خاک بياشید. (2) 


ستایش بی جا می شود و شناختن او را نسبت به خودش سخت تر 
گردانیده و حتی از خود بیگانه می کند و او را دچار غرور می گرداند. 


اگر اصحاب رسانه به این آفت دچار شوند, چنان حق 

ص: 75 

1- استفتای ایمیلی از دفاتر آیت الله شبیری زنجانی (کد استفتای: 32132 
7 , آیت الله مکارم (کد استفتا: 9505060119 ), 10 / 5/ 
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و باطل مخلوط شود که شناختن ان. حتی برای افراد خبره مشکل می 
شودء آنان با تملق: انسان.هاق نست ارادم را شعاع و,مردان قوی رل را 
زبون قلمداد می کنند و افراد بی کفایت را کار امد و خادمان حقیقی را بی 
تدبیر و ناکار امد معرفی می کنند. در اين صورت. به باطل, لباس حق می 
پوشانند و حقیقت خواهان را ترور شخصیت قی: کنتق: رسانه ها به ویژه در 
ام نابات باید از ان طبر یر باه ۱ 


ص: 76 


1- آسیب شناسی رسانهر. عبدالکريم یاک تیا تبریزی: مجله «فرهنک. کوتر 
», تیر, 1388 , ش 34 . 


فصل دوم: نبایسته های فرهنگی اجتماعی 

اشاره 

در این قسمت منکرات و تخلفاتی که به حوزه فرهنگی و اجتماعی جامعه 
مربوط است و گاهی رسانه ملی آنها را انجام می دهد, اشاره می شود: 
1 بی توجهی یا کم توجهی به تبلیغات اخلاقی فرهنگی 


یکی از کارهایی که رسانه ها, مخصوصا صدا و سیما باید به آن توجه جدٌی 
داشته باشد برنامه ها و تبلیغات فرهنگی و اخلاقی است که متأسفانه کمتر 
موردتوجه قرار می گیرد. مثلا در پيام های بازرگانی, بیشتر به تبلیغ کالاها و 
خدمات پرداخته می شود؛ درحالی که اثر تبلیغات 


ص: 77 


توان به انیمیشن های سیا ساکتی که برای قوانین راهنمایی و رانندگی 
ساخته شده است. اشاره کرد که فرهنگ احترام گذاشتن به قوانین 
رانندگی را در جامعه گسترش داد. اهالی رسانه می توانند با ساخت 
تبلیغات, انیمیشن ها و فیلم های زیبا و جذاب موضوعات فرهنگی و اخلاقی 
را در جامعه رواج بدهند. 


از مهم ترین آفت های رسانه و تبلیغات آن؛ "تبلیغ و ترویج دنیاگرایی" 
است که متاسفانه روز به روز در حال گسترش می باشد. در بسیاری از 
فیلم ها, سریال ها و تبلیغات بازرگانی, خانواده های مرفهی نشان داده می 
شوند که در کمال راحتی و آسایش زندگی می کنند و غرق در امور مادی و 
دنیایی شده اند و در این خانواده ها از معنویت و دستورات دینی خبری 
نیست. (1) 


تاتان سای اسان ها ی ص سای مس است ۳ 
دائما به فکر افزایش روت از کوتاه ترین راه هستند بی شک توجه زیاد به 
این موضوعات باعث می شود که ارزوی یک شبه ثروتمند شدن در جامعه 


به عنوان 
ص: :۳۸ 


1- ر.ک : معاد باوری و رسانه , مجله« ارمغان» , تير 1388, شه6. 


مسئله ای عادی, جدی و متاسفانه امری بایسته و ضروری تلقی شود و در 
مخاطب به ویژه جوانان و حتی سنین پایین تر, این امر به عنوان نوعی 
دغدغه مقبول و منطقی درآید و افراد همواره در فکر استفاده از راه های 
میان بر برای رسیدن سریع تر به ثروت و زندگی پر تجمل باشند. این نوع 
فرهنگ سازی غلط و نگران کننده است. (1) 


اشاره 


3 ترویج مصرف گرایی(2) و تجمل پر ستی ۱ 


مولفه منقفی ِ ِ است که با ِ 1 دیدی در ۳ است. از 


ص: 70 


1- ۵۳06۷۷5۰60۳۱ ۷/۷۷۷۷۰۲۵۲۵: مقاله « فرهنگ سازی نادرست تلویزیون», 
1390/3 
2- ر.ک: معاد باوری و رسانه. مجله «ارمغان ». تير 1388 , ش 6؛ در 
نیازهای مادی هلا ک نشویم, مجله «پیام زن ». ش 245 . مرداد سال 
1 . چرا مصرف گرا شدیم؟! )بررسی علل مصرف گرایی(. مجله 
«ارمغان », پاییز, 1388 ,شماره 8. ص « ,]۵۱۱.۱6 ۷۷۷۷۷/۰۳۱۵۷۷/2 :63 ابعاد 
پید | و پنهان تبلیغات تجاری رسانه فلی در سبک زندگی 
۲ ۵ + ,»> نگار پدرام. مقاله «سهم | گهی 
های تلویزیونی در مصرف گرایی 1388/1/23 » و . 35۲1۲30.60۳0 ۷۷/۷/۷۷ 
, مقاله های «سکوت نهادهای نظارتی در مقابل تبلیغ کالاهای وارداتی به 
اسم ایرانی 1393/2/23 ,» و «شمشیر دولبه پیامهای بازرگانی 
۰ 9( 
- ر.ک: ۵۳۱6۲۵۳۲۱۵۲۱۱۳6۰۱۲ , مقاله «آیا رسانه عامل ترویج تجمل 
گرایی است؟ 1388/1/23 ,» . 


دینی در جامعه و حتی خود رسانه در برنامه های معارفی, قناعت در 
مصرف. انفاق و ساده زیستی را برای مردم تبلیغ می کنند؛ از دیگر سو, با 
پخش برخی برنامه ها, مردم به حرص, دنیا طلبی و مصرف گرایی دعوت 
می شوند. در چنین شرایطی, حتی اگر برخی به ساده زیستی, قناعت و 
انفاق تمایل بیش نری داشته باشند, با فشار روحی و اجتماعی زونه رو 
خواهند بود. حجم گسترده تبلیغات باذز کات درباره کالاهای گوناگون, به 
ویژه کالاهای غیرضروری و گاه کالاها و خدمات پرهزینه و لوکس و وانمود 
کردن آنها به عنوان کالاهای مهم, ضروری. زیبا و مفید برای زندگی و ایجاد 
تمایل در مخاطای ان برای تهبه آن, از مصداق های تبرویج مستقیم مصرف 
گرایی و تجمل پرستی است. افزون بر اف های بازرگانی مستقیم, 
ایس ویا ها و ابارتمانهای ,سار سک همراه با دکور‌ها و متلماندها .> 
تمارم. یره کننده در‌فلمها وفتیرال‌هاء از آقور مفی و محربی است که 
تا مدتها پس از پیروزی انقلاب. در برنامه های تلویزیونی به نقش های 
منفی اختصاص داشت. ولی به تدریج. اين مسئله نقشه ای خاکستری و 
سفید را نیز در برگرفت و گسترش یافت. (1) 


ص: 90 


ارمغان», پاییز , 139 شماره 9 ص‌ 03 


تبلیغات تجاری به اندازه ای بر روی فاصله طبقاتی جامعه تأثیر دارد که 
وزیر دارایی بریتانیا 9 تبلیغات چی ها را به تأکید بر فاصله های طبقاتی 
متهم کرد. این فاصله ها با تبلیغ اسباب بازی ها و دستگاه هایی که خانواده 
های فقیر از عهده خریدشان بر نمی ایند. بسیار محسوس تر می شود. (2) 


مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 


اشرافی گری دو عیب دارد اول: اشرافی گری, اسراف است؛ اشرافی 
گری حلال را می گوییم؛ یعنی آن چیزی که پولش از راه حلال و به حق به 
دست آمده ؛ اما عیب دوم: بذتر است و آن» این است که فرهن کسازی مین 
کند؛ یعنی چیزی برای مسابقه دادن همه درست می کند. البته در این 
زمینه مسئولان درجه یی خیلی نقش دارند؛ تلویزیون خیلی نقش دارد؛ 
منش من و شما خیلی نقش دارد.(3) 


ایشان همچنین به مسئولان رسانه ملی فرمودند: 

در کنار دامن زدن به دغدغه عدالت اجتماعی, زندگی اشرافی و تجملاتی 
پوج و بیهوده را هم تخریب کنید؛ 

ص: 91 

1- گوردن براون. 

2- تبلیغات و کودکان, مجله «موعود ک, ش‌ 95 دی 137 


3- ۵۱6۱۰۲۳۵۳6۳61.۲], بیانات دردیدار رئس جمهوری واعضای هیأت 


این زندگی واقعاً در خور تخریب است. زندگی تجملاتی تباید به هیچ وجه 
ترویج شود؛ ؛ بلکه باید تخریب شود و نقطه منفی به حساب بیاید. چرا بی 
خود تجمل گرایی رواج پیدا کند؟ اگر یک نفر دلش می خواهد متجمل 
باشد, ما چرا باید آن را ترویج کنیم؟ ! به هر حال, در کل زندگی جامعه, باید 
از زندگی اشرافی و تجملاتی الگوسازی نکنیم. (1) 


برنامه ها و تبلیغات بازز حاتی که مصرف کر این را ترویج می دهند» 
پیاهدهای متفی زیادی دارد که به برخی از آنها اشاره-هی کنیم: 


از یکسو, موج فزایندهای از مصرف گرایی به راه انداخته است که با توان 
تولیدی کشور سازگاری ندارد و منایع و امکانات موجود. به به اندازه ای 
نیست که به همه نیازها و خواسته های ایجاد شده پاسخ دهد. از این رو, 


سبب افزایش واردات؛ گراتف و کمبود برخی کالاها و مواد اولیه می شود و 
به محروم ماندن برخی قشرهای جامعه کمک می کند. (2) 


از دیگر سو, با تغییر مفهوم نیازهای ضروری زندگی و 
ص: 92 
1- همان, بیانات دردیدار مسولان سازمان صداوسیماء 11/ 9/ 1393. 


2 چرامصرف گراشدیم ٩؟(‏ (بررسی علل مصرف گرایی ) , مجله « 
ارمغفان» پاییز , 13989 شماره 9 ضص 03 


تصرف در معنای فقر, احساس فقر کاذب و ناداری را گسترش و به همه 
قشرها, انتقال می دهد. این رویه, بر دامنه فقر نسبی در کشور می 
افزاید؛ به این معنا که خانواده هایی که تا چند سال پیش, به نداشتن برخی 
کالاها و لوازم. احساس محرومیت نمی کردند و زندگی خوشی داشتند؛ 
امروزه با وجود استفاده از این کالاها و بالاتر رفتن سطح رفاه و بهره مندی 
شان, احساس فقر و ناداری می کنند و از زندگی لذت نمی برند. (1) 


تبلیغات رسانه و در پی آن مصرف گرایی. به تنش های روحی و روانی 
اما ی ار 


)2( 


مخاطب وقتی در مقابل کالاهای رنگارنگ قرار می گیرد, برای به دست 
آوردن آنها ناچار است تلاش کند. به همین دلیل. بعد از مدتی بخشی از 
زندگی مرذم صرف کسب درآمد بیشتر برای خرید کالاها می شود. (3] 


قوانین و حکم فقهی 

برحذر داشتن مردم از زندگی مصرفی و تجملی [از 
ص: 93 

1- همان. 

2- همان. 


3- ۱۳6۵۰۱۲ ۱۵6۲۵۳۲۱0۵۲۱ , نگاه پدرام , مقاله « سهم آگهی های تلویزیون در 
فضرف گرا 1388/1/25 


تبلیغات بازرگانی نباید مروج تجمل گرایی باشد. (2) 


سال: در برخی فیلم هاء سریال ها و تبلیغات بازرگانی داخلی و خارجی, 
به جای فرهنگ اسلامی ساده زیستی, متأسفانه فرهنگ غلط «تجمل 
گرایی» ترویج و تبلیغ می شود. اگر این فیلم ها باعث شود که سبک 
زندگی مردم کشورهای اسلامی تغییر کند ؛ جایز است؟ 


جواب: اشاعه و ترویج تجمل گرایی, اسراف و اموری که بر خلاف موازین 


اشاره 


فراوان مشاهده می شود که مدی خاص و پوشش جدیدی که در جامعه 
رواج پیدا کرده, توسط یکی از بازیگران تبلیغ و ترویج شده است. در برخی 
از فیلم ها و سریال ها بازیگران زن با پوشیدن لباس خاصی, نوعی پوشش 
را در جامعه ترویج می کنند 


رسانه در ترویج مدگرایی نقش به سزایی دارد؛ گاهی 


ص: 94 


1- 5.1۲ آ[۲.۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران / ماده 56 

2 ۷/۷۷۷۷.۵۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی , اصل 23. ۲ 

3- استفتای پیامکی ازدفتر ایت الله مکارم. 31/ 2/ 1393. 


او وا ها با تبلیغات و سیعی که برای برخی نت های مشهور 
دهند؛ ۷ و از این 
طریق, مدگرایی در جامعه رواج خواهد یافت. (1) 


رسانه ها با تشویق عموم به ولخرجی, سبب افتادن افراد به دام مدگرایی 
افراطی می_شوند؛ چون زمانی که افراد به خرید بیش تر تمایل پیدا 
کردند, ناخود آگاه به سمت مدهای جدیدی که هر روز به باتار آفزودن مون 
شوند؛ گرایش پیدا می کنند. .(2) 


سوال: در بسیاری از فیلم ها و سریال های داخلی و خارجی, بازیگران با 
پوشیدن لباس هایی خاص, مد و پوشش جدیدی در جامعه ایجاد می کنند؛ 
آیا تبلیغ مدگرایی جایز است؟ 


جواب: اگر مفسده داشته باشد, جایز نیست. (3) 


ص: 95 


[- قاسم کرباسان, رسانه و مد کر نتم گاهنامه تخصصی «مطالعات 
اجتماعی و رسانه ». ش 1, بهار 1391 . 

2- همان. ۱ ۱ 
3- استفتای پیامکی از دفاتر ایت الله نوری همدانی, ۳1 5 1395 و اپت 
الله خامنه ای, 21 / 5/ 1395.آیت الله مکارم :" چنانچه این کار؛ تقلید از 
فرهنگ غرب باشد و باعث اسراف و تجمل کر شود ازچنین کاری 
دوری نمایند "(استفتای پیامکی از دفتر) 1 5 1395.آیت الله شبیری 
زنجانی : " فی نفسه اشکال ندارد؛ گرچه مناسب است به جای ان , ساده 
زیستی و دوری از مدگرایی ترویج شود" .( استفتای پیامکی از دفتر , کد 
استفتا: 31924) , 4/ 5/ 1395. 


اشاره 


صدا و سیما و سینما می تواند با ساخت فیلم های اثر گذار. بر تربیت 
جامعه نقش داشته باشد و الگوهای مناسب و سبک زندگی اسلامی ایرانی 
را بهتر نشان دهد . ولی برخی از بازیگران سینما با پوشیدن لباس های 
محرک, , مهیج و زننده ؛ فرهنگ برهنگی و بدحجابی را در جامعه گسترش می 
دهند و اگر با آنها برخورد شود, به دلیل جایگاه کاذبی که در جامعه پیدا 
گرنه اند ود را ی ین خا کری. نمی داداه در تیه نیوع ید .3 
باری در جامعه امری دور از انتظار نخواهد بود. 


گاهی مشاهده می شود برخی بازیگران از محرک ترین و مفسده 
انکرترين لاس ها (مانه یا های. کی و جسان استاده می: کید 
پوشیدن لباس هایی مانند «ساپورت زنانه و مردانه» و «مانتوهای چسبان» 
علاوه بر اسیب هایی که بر جسم وارد می کنند (1), زمینه انحراف و 


ص: 96 


1- نایاروری. مردان « اسیب: دیدن استخوان بندی بذن.. سردرد. پبونست: 
دردهای معده. سرطان سینه زنان, گرمازدگی , افزایش چربی . عرق 
سوزی , افزایش عرق کردن , بیماری های عفونی وتحریک جنسی(ر.ک 
محمودصادقی , احکام پوشاک. ص 166) 


اتخطاط. اغلاقی جوانان جامعه.را فراهم می سازنندن تقیجه به.. مزوز 
زمان؛ عفت و حیا از بین رفته, به جای ان بی حیایی و بی غیرتی در جامعه 
نهادینه می شود. 


پبافتر ا کر (ضلی الاه. غلبم و اله.سام افراین اقا لباس های شاف 


نازک فررمودند: «هلاکت زنان امت من در دو چیز است: طل و لباس 
نازک». (1) 


آمام صادق (غانه السلام نفراین نارن رمع 


ب ۳ ‌ِ 0 3 0 3 ِِ 0 ‌ِ منم ۳ 2 
۷ 7 ول [ 1 آه اد سلِمه أَنْ 1 ۳ من الْحْمَر 5 الدژوع ۳ ۷ وّاری تن تا 
سزاوار نیست زن مسلمان, لباسی بپوشد که بدن وی را نمی پوشاند. (2) 


اسلام به دلیل وجود مفسده های مترتب بر این نوع لباس ها؛ پوشیدن آن 
را در برابر نامحرم حرام و به جای آن توصیه کرده است از پوشش هایی 
استفاده شود که بدن را به صورت کامل بیوشانند. تأکید بر عدم استفاده 
بانوان از لباس های شفاف و نازک؛ به معنای این بیست که مردان می 
توانند هر گونه لباس نازک و شفافی را بيیوشند, بلکه بدان 


ص: 97 
اضر یه ال ار وه الا روص مجلمی: ارشای العاوب: 


ص 93 ۰ 
2 کلینی, کافی, جح 3. ص 396 , ح 14 . 


است. (1) 


اگر چه اصولاً بازیگران و مجریان فیلم هاء سریال و برنامه های صدا و 
سیما از پوشش مناسبی برخوردار هستند؛ با پخش برخی از فیلم های 
قاس ای ماس وا ارو سا رس 
کنندهای دارند. خواسته يا ناخواسته در ترویج پوشش های زننده و غير 


مسئله: اکر لباس. تنگ, جشیبان. فهیح و مفسده دار باشد, .پوشیدن آن 
اشکال دارد (2) و بر پسران و دختران و مردان و زنان مسلمان لازم است 
رعایت موازین عفت اسلامی راء که مابه سعادت دنیا و آخرت آنهاست, 
بنمایند. (3) 


ص: 99 


1- حسین مهدی زاده , تاثیر پوشش اسلامی درمهار غریزه جنسی , بخش 
دوم , یو شش های بدنی مطلوب ونامطلوب. 

2 آیت الله سبحانی: ۲ استفتائات, احکام شرعی, زینت و پوشش: 
توضیح المسائل, آیت الله مکارم. ص 402, م 0 استفتائات. آیت الله 
بهجت, 4 ص د17 س 5204 جامع المسائل, آیت الله فاضل, ج1, ص 
1ص س‌ 9 و آجوبه الاتنشتفانات: ات الله خامنه ای. ص 304. س 
1303 آیت الله تبریزی: "مومن با [پرهیز ] از پوشیدن لباسی که خلاف 
وقار است, نفس خود را ذلیل نمی کند".(استفتائات جدید» ظم ص‌ 9 
س 1532). 

3- آیت الله مکارم: ۷۷۷۷/۷۷۰۳۲۱۵۲۵۲6۲۲۰۱۲, استفتائات, لباس. 


سغال؛ ایا پوشیدن لباس های زنگی و فهیح برای زتان اشکال ذارد؟ 
جواب: اک موجب جلب نظر و توجه مردان شود. جایز نیست. (1) 


سوّال: در بسیاری از فیلم های سینمایی, برخی از بازیگران سینما با 
پوشیدن لباس های نامناسب و زننده و ارایش های غلیظ ظاهر می شوند 
که ناخواسته فرهنگ برهنگی و بدحجابی را در جامعه رواج می دهند؛ آیا 
فص این اراد بات است ۱ 


جواب: ترویج بی حجابی و بد حجابی جایز نیست و حکومت اسلامی و 
مسلمانان باید در برابر این عمل ناشایست., نهی از منکر بکنند. (2) 


مسئله: یکی از مهم ترین وظایف زنان در برابر تهاجم فرهنگی, حفظ 
حجاب اسلامی و ترویج ان و پرهیز از لباس 


ص: 99 


1- استفتائات, امام خمینی, ج3, ص 255, س 27؛ جامع الأحکام, آیت الله 
ضافی. کلیایجانی: 2ص 10سشن ۰1729 استفتانات. آیت الله.بوخت: 
ج4 ص 175, س 5204؛ جامع المسائل, آیت الله فاضل, ج2. ص 403, 
س 79؛ استفتائات جدید, آیت الله تبریزی, ج2, ص 366, س 1519؛ 
استفتائات جدید, آیت الله مکارم. ج2, ص 77: س156 و با ات از 
آجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه ای, ص 304, س 1362. 

2- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم, 1/ 5/ 1395؛ آیت الله نوری 
همدانی, 2/ 5/ 1395؛ آیت الله شبیری زنجانی(کد استفتا: 31929) و 
آیت الله خامنه ای, 4/ 5/ 1395. 


هایی است که پوشیدن آنها تقلید از فرهنگ دشمن محسوب می شود. (1) 
6 تخریب فرهنگ حجاب 
ثِ# 


در برخی از فیلم ها(3) و سریال های داخلی و خارجی, , به صورت مستقیم 
و غیر مستقیم, فرهنگ پوشش و حجاب مورد تمسخر و نقد قرار می گیرد 
و زنان با حجاب را افرادی عقب افتاده. خشن و غیر منطقی نشان می 
دهند. 


ظیق ارشاشبه هل افدهتاز شدای سال 10 بایان سال دور گر 
56 سریال تلویزیونی, پوشسش چادر, تحفیر پا تضعیف شده است ؛ بدین 
شکل که پوشسش چادر مخثشص به زنان فقیر, بی سواد, مستخد مه, 
سالخورده و زنان درمانده مانند زنان بیوه و همسر مردان معتاد نشان داده 
شده(4) و یا اين که چادر وسیله ای تشریفاتی است که گروهی تنها از سر 
غافته آن را بنه اشز می. کنته مه آن اعتفادق تدارتد سل انکه. بازیکران 
جاور زا فقط از سر آهیزان هآن راما تشن 


ص: 90 


1- آجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه ای ص 307, س 1380. 

2- ر.ک: حجاب در رسانه ملی, چالش ها و بایسته ها, مجله «نامه جامعه», 
بهمن 1388, ش 65 و اباذر افشار, رسانه ملی و نهادینه سازی فرهنگ 
عفاف و حجاب. 

3- انیمیشن هالیوودی پرسپولیس و .... 

4- حجاب و رسانه, مجله «فرهنگ کوثر». زمستان 1387, ش ۰76 ص 91. 


در پشت سر رها می کنند و گاهی نیز که از سرشان می آفتد. نسبت به آن 
تیف انا هستند که این ان بر حجاب در جامعه خواهد گذاشت. 
همچنین دیده می شود که در سریال ها تنها افراد مسن و مادربزرگ ها از 
حجاب کاملی برخوردار هستند. این تصور باعث می شود که زنان جامعه, 
حعاب وا ضان اش سم و ای را عیان هاندن ود کافی. کید 
دیگران نیز دختران و زنان جوانی را که به حجاب خود پایبند هستند, به 
تمسخر» ضادو ند 5" خطاب کنند؛ یا این که استفاده از چادر و حجاب 
کامل, تنها در مراسم ختم مطرح می شود و اين نوع حجاب, یادآور غم و 
انده و اقسردگي زنان معجبه آست و در مقابلآن, در مراسم شادی وب 
طور کلی زنانی که از روحیهای شاد برخوردارند. به طور معمول دارای 
پوشش و حجاب کمتری هستند. (1) 


به تدرت اتفاق می افته که در تبلیغات بازرکانن کشورمان از زنان چادری 
استفاده شود و غالبا زنان را با پوشش داخل منزل یا با مانتو و شلوار و 
لباس های رنگی و جذاب نشان می دهند. 

ص: 91 


1- ر. ک: حجاب در رسانه ملی, چالش ها و بایسته ها, مجله «نامه 
جامعه». بهمن 1388, ش <6. 


راهکارها و پیشنهادهای ترویج حجاب 


فتاسفانه- لاو بر رسانه ها غرس: در ضدا‌شای کسورهان الا غی 
شود که حجاب. یعنی تحمل سختی و مشقتی که خود انسان با اختیار 
انتخاب کردم است ؛ حجاب. یعنی لباس زندانی و زندانبان به تن کردن؛ 
(درحالی که آزادی حق هر فرد و آرمان ویژه اوست) حجاب, یعنی گوشه 
نشینی و کنار کشیدن از اجتماع و کارهای اجتماعی و سیاسی و علمی 
(درحالی که نسل جوان ما همواره و به حق به دنبال پیشرفت های سیاسی 
و اجتماعی و تحصیلی است) آری, وقتی چنین رویکردی وجود دارد؛ آن هم 
9 ۳ 
رواج پیدا کند. 


راهکارهای پیشنهادی برای ترویج فرهنگ حجاب از طریق رسانه ملی 


منزلت چادر به عنوان حجاب برتر رعایت بوخ ف از ان به عنوان پوشش 
افراد حفیر و افراد دارای مشاغل پایین استفاده نکنند. پوشش و نحوه 
رفتار زنان باید به هنگام روبه رو شدن با مردان نامحرم تغییر کند؛ ؛ به طور 
مثال حجاب خود را در این حال؛ بر با انوا مرتب ده 

تأکید بر نقش حجاب, به ویژه چادر و تمجید از زنان 


ص: 92 


/ 


پرهیز از مدگرایی و تنوع طلبی افراطی در پوشش زنان, توسط بازیگران؛ 


ما کم کار خر روا سای که یی راسر ای ضاطتان 
اتحاو مت کید 


تحقیر ابتذال در پوشش و تقلید و پیروی از غرب در این زمینه؛ 


تقویت احساس مسئولیت مردم و غیرت ورزی صحیح مردان در قبال 
حجاب و پوشش خانواده های خویش؛ 


معرفی الگوهای مناسب و جدید در امر عفاف و حجاب؛ 


تلویزیونی؛ 


مهم جلوه دادن و امن امر حجاب در قالب برنامه های جذاب به 
کودکان. (1) 


ص: 93 


1- همان. 


مسئله: اگر فیلم. سریال و برنامه ای موجب تخریب حجاب و ترویج بی 
حجابی باشد. تولید و پخش ان اشکال دارد. (1) 


9 از طریق رسانه های صوتی تصویری و فضای مجازی برای تمام 
سنین, الگوهایی را معرقی می کند و نها را با تبلیعات کستردم. در ین 

ِ ترویج می کند. صدا و سیما نیز با پخش این فیلم ها و سریال ها 

ناخواسته, این الگوهای نامناسب را به مردم کشورمان معرفی می کند. 


مقام معظم رهبری درباره تهاجم فرهنگی فرمودند: 


تهاجم فرهنگی یک حقیقتی است که وجود دارد؛ می خواهند بر روی ذهن 
ملت ما و برروی رفتار ملت ما؛ جوان, نوجوان, حلی کودک, اثرگذاری کنند. 
(2) 


مسئولان دینی و فرهنگی کشور, باید با تبلیغات زیبا و جذاب. الگوهای 
مناسب فرهنگ کشورمان را معرفی 
ص: 94 


1- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم, 6/ 5/ 1395 و آیت الله 
شبیری زنجانی(کد استفتا: ۸32050 7/ 5/ 1395. 

2 2۲51.1]۱۵۲۲6۲۱6۱./۲], بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب 
فرهنگی, 19/ 9/ 1392. 


کنند. مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 


آمروززسگاه-های علعاتی هیا براي کساه کردن انسان ها دانم الک جن 
چشم نسل های بشر در همه دنیا می آورند. البته الگوها کم جاذبه و 
ناموفق است؛ اما دست بردار نیستند؛ هنرپيشه می آورند, نویسنده می 
آورند, آدم های پرهیاهوی خوش ظاهر بدون باطن می آورند. هیکلهای پوچ 
و بی معنا را می آورند و مرنب تمانشن می دهد ۳ بتوانند به وسیله این 
الگوها, انسان ها را به سمتی حرکت بدهند و به راهی بکشند. انها برای 
اين کار, پولها خرج می کنند و فیلم های هالیوودی و چیزهایی از اين دست 
که می بینید و می شنوید و می دانید؛ اغلبش جهت دار است. مستعبران 
عالم, هنر, سینما, فیلم. شعر, نوشتن, مغز و استدلال و فلسفه را در راه 
منافع استعباری و چیاول گری خودشان استخدام کرده اند. انها از همه 
افااسه است مع دام له سا صلی ها ب نات ان 
است و الگو و نمونه ای که بتوانند در مقابله با آنچه آنها می آورند. از 
خودشان نشان بدهند. ندارند. ما دستمان پر است [و الگوهای مناسبی 
برای همه قشرهای جامعه داریم ۱ اضصا 


ص: 95 


1- همان, بیانات در دیدار جمعی از مداحان, 17 / <5/ 1383 . 


8 ترویج خشونت 


اشاره 


8 ترویج خشونت (1) 


در بسیاری از فیلم ها و سریال های خارجی که از رسانه ملی پخش می 
دنو به صورت نهیم خشونت تبلیغ و ترویج می گردد. «خشونت, 
قتل " هب ند موضوع اصلی فیلم های ی ۳ گانگستری, رزمی و 
۳ باید ۱ را ترویج می کند و 
ناخواسته مخاطبان را به سمت اعمال خشونت می کشاند. 


سهل و آسان نشان دادن کشتار و قتل و هرگونه جنایت با سلاح سرد و 
کرد خرس تدم را قرو عی زجرن درواقع هنگامی که بیننده ساعت "6 
متوالی, چنین برنامه هایی را می بیند, گویا در کلاس آموزشی تروی6 
خشونت قرارگرفته است. این تاثیرپذیری بر روی کودکان و نوجوانان 
بیشتر و قابل تامل تر است. (2) 


ص: 96 


1- ر.ک: ۷۷۷۷96۲۵۵0۰۱۲ مقاله «نگرشی تحلیلی بر تأثیرات متقابل 
رسانه و پیام 2». 

مد غیدالله بیجرانلق نیم راضیه باستی رگا هی به قلیغات تجاری متفر کر 
بر زنان در شبکه های تلویزیونی ماهواره ای فارسی زبان, مجله «رسانه و 
خانواده», ش‌ ئ زمستان 1( 


استفتا 
سوال: اگر فیلم ها و سریال ها سبب شود کاربر به مرور زمان خشن و 
یی تا ی سای ما ات 


جواب: اگر مفسده يا ضرر قابل اعتنایی داشته باشند, جایز نیست و باید 
اجتناب کند. (1) 


9 ترویج قانون گریزی 
ان 
در بسیاری از فیلم ها و سریال های هالیوودی (2)و بالیوودی به صورت 


مستقیم و عیر مستقیم. قانون گریزی تبلیغ و نمایش داده می شود و بیینده 
بعد از مدتی تاخود آگاه به نقض قانون تمایل بیدا می کند. 


گرچه صدا و سیما مستقیم درصدد ترویج قانون گریزی نیست ولی با پخش 
این فیلم ها ناخواسته مخاطبان را به سمت فرا ر از قانون سوق می دهند. 


استفتا 

سوال: در بسیاری از فیلم هاء سریال های غربی, قانون گریزی و تخلف از 
قوانین نشان داده می شود که این کار 

ص: 97 

1- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله خامنه ای, آیت الله مکارم, آیت الله 


نوری همدانی, 15/ 1/ 1394؛ آیت الله صافی گلپایگانی, 16/ 1/ 1394 و 
آیت الله شبیری زنجانی(کد استفتا: 13931), 23/ 1/ 1394. 


2- فیلم های سریع و خشن؛ : تلشنه سرعت و .. 


ناخواسته افراد را به بی قانونی می کشاند و نوعی تبلیغ مخالفت با قانون 
حساب می شود ایا اين کار اشکال دارد؟ 


جواب: اگر این برنامه ها به گونه ای باشند که موجب انحراف مخاطبان 
و زمینه انجام گناه را فراهم کنند, باید از نمایش آنها خودداری شود. 


0. فقیر وبدبخت نشان دادن مومنان 


در برخی از فیلم ها و سریال های ایرانی, افراد مومن را به گونه ای نشان 
فص هک ها دای مت اه ای است هصت سای ار 
زندگی محتاج دیگران هستند و در مقابل, افراد بی ایمان یا دارای ایمان 
ضعیف, خانواده های بی مشکل معرفی می شوند ؛ این برنامه ها؛ این نکته 
را , به مخاطب القا می کند که ایمان داشتن موجب سختی در زندگی می 


شود و ناخواسته ند دا را به سوی امور دنیایی سوق می د هد. 


1. ادبیات گفتاری نامناسب 
در سال های اخیر از صدا و سیما سریال هایی پخش 
ص: 998 


- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم. 14/ 5/ 1395.آیت الله 


داشته ۳0 و تشویق به تخلف نشود, ی ندارد" (استفتای ۳ از 
دفتر, کد استفتا: 32366 16/ 5/ 1395 


شده که ادبیات گفتاری شخصیت های این برنامه ها بافرهنگ اسلامی 
ایرانی ما متناسب نبوده و افرادی که پای سریال های طولانی می نشینند, 
بعد از مدتی ناخواسته رفتارها و گفتارهای شخصیت های این برنامه ها را 
یاد گرفته و در زندگی شخصی و اجتماعی خویش به کار می بندند؛ لذا 
مسئولان مربوط باید به این نکات ریق اش کذار قوخه و دقت کامل 
داشته باشند. 


۳ 
2. خوانندگی و موسیقی حرام (1) 


تر بوخی برناهه های داخلیر آهورتن فوشیقی. ها زننده و غیر مجاز تبلیغ 

می شود و حتی مسابقانتی را با عناوین «بهترین خواننده از نگاه مردم> و 
برگزار می کنند؛ درحالی که طبق و موازین شرعی, موسیقی و 

خوانندگی اگر مناسب مجلس لهو و لعب و گناه باشد, خواندن, گوش دادن 


۵ سامت 
امام خمینی دراین باره به صدا و سیما توصیه کرده و فرمودند: 

نباید دستگاه تلویزیون جوری باشد که [در آن ] ده 

ص: 99 

1- ر.ی: سید حمید رضاأ قادری, ابهام و ایهام ؛ موسیقی در رسأانه, مجله 


«رواق هنر و اندیشه». ش 29 اذر 1387 و محمود صادقی, احکام رایانه 


ساعت موسیقی بخوانند. (1) 


مقام معظم رهبری به مسئولان صدا| و سیم درباره موسیقی های مبتذل 
فرمودند: 


از پخش موسیقی مبتذل و لهوی به ویژه انچه در این رشته هنری, فاقد 
طوبت صلی,» اخالت ابر انی. استه فرهر نوی موتتیفی: یزار انست که 
اس را رن تراسا رات تا جر رخا فا را کرو 
و دراین باره, بیش تر, از هنر اصیل ایرانی که با ساخت روحی و عاطفی 
مردم ما همخوان و همنوا است ؛ کار گرفته شود.(2) 


قوانین و احکام فقهی 


در تولید ات های آهنگین [موزیکال)؛ و دقیق شنون و موازین 
ابتذال باید ها مت سازندگان ی دهندگان قرار کیرد ۱ 


ص: 100 


1- امام خمینی. صحیفه نور, ج 9 ص 204, در جمع کارکنان رادیو دریاء 
0 8 <13. 

2- ۲۵۲51.1]۱3۲۲۱6۲6۵۱۰۱۲, انتصاب دکتر علی لاریجانی به ریاست سازمان 
صدا و سیما, 24/ 11/ 1372. 

3- ۷/۷۷۷۷۵0۰00۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 31. 


مسئله: خواندن و گوش دادن هر چیزی اعم از شعر, نتر» قرآن, مداحی, 
اذان و سرود به نحو غنایی (آهنگی که مناسب مجلس لهو و لعب و گناه 
باشد) حرام است؛ چه شاد باشد. چه غمگین و چه در شخص تأثیر بگذارد. 
يا نگذارد. (1) 


شنوال: آبا موشیفی هایی که از ضدا و سیما بخش من شود جایر انست؟ 


جواب: موسیقی مطرب و مناسب با مجلس گناه, حرام است؛ اگر چه از 


3 رقص و پایکوبی 


در برخی از تبلیغات بازرگانی به بهانه تبلیغ کالای مضرّ (3), از رقص و آواز 
استفاده می شود؛ درحالی که این, بر 
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1- آیت الله وحید خراسانی: ۵۱۱.۵۲ ۱۷۵۳۱۵۷۳۲۵۲۵6 ۷/۷۷۷۸۷۰, احکام 
شرعی؛ سوالات شرعی. س 7« : جامع المسائل. ارت الله فاضل, ج1, 
ص 243, س 988 استفتائات, آیت الله بهجت, ج1, ص 394, س 1406؛ 
آجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه اي, ص 247, س1127 و استفتای 
پیامکی از دفاتر آیت الله سیستانی, آیت الله شبیری زنجانی, آیت الله 
مکارم و آیت الله نوری همدانی, 28/ 3/ 1393. 

2- استفتائات, امام خمینی, ج2, ص13, س28؛ استفتائات جدید, آیت الله 
تبریزی, ج2, ص212 س957؛ استفتائات, آیت الله بهجت, ج4, ص522 
س6322؛ استفتائات جدید, آیت الله مکارم. ج2, ص232, س712 و جامع 
الاحکام, آیت الله صافی گلیایگانی, ج1, ص 297, س 1020. 

3- پفک لوسی و ... 


خلاف قانون تبلیغات بازرگانی محسوب می شود. (1) 


فزرسرگی ار که های انشانی اند شاف اس از رقصیه انا ها 
زننده و محرک استفاده می شود و حتی در صحنه اجرای برنامه, مجریان 
شروع به رقص های محلی می کنند؛ درحالی که رسانه ملی باید مبلغ و 
ترویج دهنده وقار و متانت باشد. 


در قانون پیام های بازز کاتف آمذه است : 


موسیقی ۳ نباید از حیت محتوا و اجرا تداعی کننده موسیقی های 
مبتذل باشد؛ ؛ از ربنم های رقص گونه ۳ آن پر هیز شود ؛ ۰ حتی الامکان از 
ملودی های کوتاه استفاده شده و ترانه گونه نباشد و با تصاویر استفاده 
شده همگون و متناسب باشد. تِ_ 


ه مغ محر مانن 

اشاره 

4. تبلیغ مجرد ماندن (4) 

بارها شنیده شده است که بازیگران و افراد تأثیرگذار 
ص: 102 


1- ر.ک: 3۲03.۱۲ ۷۷۷۷/۷۷۰۵۸, مقاله «تبلیغات لوسی این بار با تم خوانندگی/ 
رقص کربه: لوسی در رسانه ملی»: 7/ :1393/11 

2 ر.کی: مجید خبازی. شادی و رسانه (مبانی. اسیب ها و راهکارها), چاپ 
اول. 1390 

3- ۷/۷۷۷۷۵0۰00۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 31. ۱ 

4- ر.ی: 0511۳0۲۲6۲۲۰۱۲ 0۵ ۷۷۷۷۷۷۰۷, محمود بلالی, مقاله «اسیب شناسی 
نقش زنان در رسانه های غربی». 


جامعه. مجرد هستند و در برخی از فیلم ها و سریال های داخلی و خارجی, 
موضوع «تجرد افراد» به نمایش در می آید و حتی برخی از اين برنامه هاء 
عنوانی مانند «مجردها» دارند که ناخود آگاه, مجردن ماندن در جامعه را 
تبرویج و گسترش می د هد ؛ درحالی که بر اساس آموژه های اسلام, ازدواج 
موضوعیت دارد و از تجرد. نهی شده است (1) زیرا ازدواج, انسان را از 
بسیاری گناهان حفظ _می کند. فا آاصای ات کح هه مسا ۱ 
فرسودنی فص 2 اعرن نف خیته ۲ هر کر آدخوا کنو خصیف: خی ۲ 
حفظ کرده است». (2) 


سوّال: در برخی از فیلم ها و سریال های داخلی و خارجی, ازدواج نکردن 
(مجرد ماندن) تبلیغ می شود؛ ایا با وجود معضلات و مشکلات اخلاقی 
زیادی که افراد مجرد را تهدید می کند., تبلیغ مجرد ماندن توسط اهالی 
رسانه جایز است؟ 


جواب: جایز نیست.(3) 
ص: 103 


1- ر.کی: حر عاملی, وسائل الشیعه, ج 20, ص 13, «َیْوَات مقذمات الاح 
و آدابه». 

2- کلینی, کافی, ج 5, ص 328 , ح 2. 

3- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله نوری همدانی, 29/ 4/ 1395آیت الله 
شبیری زنجانی: "این کار صحیح نیست ". (استفتای پیامکی از دفتر, کد 
استفتا: 31831), 30/ 4/ 1395.آیت الله خامنه ای: "تبلیغ معضلات 
اخلاقی و اجتماعی جایز نیست ". (استفتای پیامکی از دفتر) 31/ 4/ 1395. 


5. تحقیر و پایین آوردن جایگاه زن 


اشاره 


اسلام دینی است که "زن " را ارج نهاده و از ذلت ها و خواری های مادی 
زهانیده است: اما تبلیغات ها در استفاده از ژنان (با کمی تسانه) همان 
راهی را رفته اند که غربیها می روند. تاکید بر چهره زنان و قرار دادن 
تصویر زنان در نقطه طلایی کادرها و پوشش جذاب آنان و... نمونه هایی از 
نگرش غیر ارزشمند سازندگان پیام های ۰ استفاده 
ابزاری از جنس زن است. (1) 


در بسیاری از فیلم ها و سریال ها بر شاغل بودن زنان و خوشبخت بودن 
آهاشتبار کاکید فی شود" اما نان ۱۳ .تن از اختهاع وه ی 
سواد معرفی می شوند که این رویکرد, ناخواسته خانم ها را به سوی 
شاغل بودن می کشاند درحالی که برای زنان, بهترین مسئولیت, ادراه امور 
منزل و تربیت فرزند است و معمولا با شاغل بودن نمی توانند اين کارهای 
مهم را به خوبی انجام دهند. (2) 


ص: 104 


1- ۰6۵۳ ۷/۷/۷۲۵۱ مریم معیری, مقاله «تأثیری که پیامهای 
بازر کات بر سبک ی می گذارد (مصرف کر ایف در رسانه لین )7 ۸۹ 
2 1394. 

2- ر.ک:051۲00۲6۳۳۱۰۱۳۷///۷۷/۰ ۰۷90 محمود بلالی. مقاله «آسیب شناسی 
ترغیب زنان به مرد بودن در رسانه». و زهرا امجدی, "زن برای تلویزیون یا 
تلویزیون برای زن" مجله «پیام زن». آبان 1393 ش 272. 


قوانین حضور زنان در تبلیغات 


زن در نظام مقدس اسلامی از موقعیت ویژه ای برخوردار است و قوانین 
و احکام مقدس اسلام برای زن جایگاه رفیعی را قائل است. لذا استفاده 
از حضور خانم هادر اگهی های رادیوتلویزیونی مستلزم اعمال دقت های 
خاصی می باشد و باید جایگاه زن مسلمان و شئون او مورد نظر باشد. (1) 


حضور خانم ها ۳ خانم ها آگهی های رادیوتلویزیونی در صورت 
اقتضای موضوع مورد امن بدون ار آنتخن و با رعایت کامل حجاب اسلامی 
امکان پذیر است. 21 


حضور خانم ها در آگهی هایی که وضعیت کالا و مصارف آن با نقش خانم ها 
تشنتکی: قدا بلتته باشد, مجاز نیست. ۱ 


ص: 105 


1- ۷/۷۷۷۷۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 36. 
2 همان, اصل 7<. 
3- همان , اصل 8د. 
4- همان , اصل 60. 


دز اطفین هایی که نز ان خانواده حضور دارند, نباید نقش یکی از اعضا؛ اعم 
از زن شوهر و فرزندان دختر يا پسر تحقیر شود. (1) 


19 هدر دادن وقت مردم 
اشاره 


دادن وقت مردم ندارد. در این برنامه ها به جای اينکه مردم را به سوی 
معنویت و رشد و تعالی سوق دهند. انها را از اهداف بلند و ارمانی دور می 


برخی و و هه 
بو اس 9 نقش اصلی در موفقیت در مسابقه و به دست 
آوردن جوایز را اتفاق و شانس تعیین می کند, نه معلومات و آگاهی یا 
توانایی و مهارت افراد. متا تفا یه این حس دنیاگرایی که درست در برابر 
آخرت خواهی قرار دارد, گاه در برنامه هایی دیده می شود که در آن 
پرسش هایی درباره آیات قرآن و معاد و دیگر مسائل دینی مطرح می 
شود ! (2) 


ص: 106 


1- همان , اصل 61. 
2- معاد باوری و رسانه. مجله «ارمغان». تير 1388 ش 6۵. 


سوال: آیا تضییع اوقات مردم, در قالب فیلم. نمایشنامه, شعر خوانی و 
خاطره گویی از طریق برنامه های سر گرم کننده کم محتوا؛ و نمایش های 


جواب: اگر صرفاً تضییع اوقات باشد, کار خوبی نیست؛ ولی اگر بد آموزی 
و خلاف شرع در آن باشد. حرام است. (1) 


17 تبلیغ سیگار و مواد مخدر 


اشاره 


در برخی از فیلم های سینمایی ایرانی؛ بازیگران زن و مرد» در حال 
استعمال سیگار مشاهده می شوند, که این خود نوعی تبلیغ استفاده از 
دخانيات. به خساب می. اند. کاز پردانها و میه کنندگان باید دقت داشته 
باشند که به انگیزه نشان دادن معضلات جامعه, مبلخ و مروج استفاده از 
منکرات اجتماعی و اخلاقی نباشند. 


در برخی دیگر از برنامه های رسانه ملی, ساخت و استفاده از مواد مخدر 
نمایش داده می شود که مردم را از این طریق آگاه می کنند که مواطب 
فرزندان خود باشند ولی باید به گونه ای نباشد که ناخواسته را هم اج 
استفاده از مواد مخدر باشند. 
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1- آیت الله مکارم: ۷/۷۷۷۷.۲۱۱۵۷۵۲6۲۱۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, طنز و 
فکاهی. 


در فرایند تحقیق300 فیلم برتر سه دهه گذشته, هر سال 10 فیلم برتر, 
ارزیایی و تحلیل محتوا شده است. این بررسی نشان داد که میزان 
استعمال دخانیات در فیلم های ایرانی در دهه دوم نسبت به دهه اول در 
بررسی, همچنین نشان می دهد که میزان استعمال دخانیات در فیلم های 
دهه سوم مورد بررسی نسبت به دهه اول در نقش مردان؛ چهار برابر و در 


قانون و فتوا 


استفاده از صحنه های استعمال دخانیات و موارد مشابه دیگر که مضر به 
سلامت انسان بوده و پا اعتیاد آور باشند در ای ها مجاز نیست. (3) 


سازمان صدا و سیما و وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی, 
ص: 108 


1- محمد هادی ایازی. 

2- ۷۷/۷۷۷۷۰۱۲۲۱۵۰۱۲, مقاله «جولان سیگار در فیلم های سینمایی ایران», 16/ 
3 1395. 

3- ۷۷۷۷/۷۷۵۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 18. 


شهرداری ها و مطبوعات؛ باید ترتیبی اتخاذ نمایند که د ر کارها و انتشارات 
خود, فیلم ها و سریال های تولیدی, تبلیغ دخانیات به طور مستقیم پا 


غیر مستقیم صورت نگیرد و شخصیتهای مثبت فیلم ها استعمال دخانیات 
ننمایند. (1) 


سوال: آیا تبلیغ و نمایش استعمال دخانیات از طریق فیلم ها و سریال های 
وا حلی: حاب است؟ 


ص: 109 


1- ۰۷۷/۷/۷/۵۲۵01۲,6۵۳۱ آیین نامه ممنوعیت استعمال و عرضه سیگار و 
سایر مواد دخانی در اماکن عمومی؛, ماده 2, مصوب 3 4 395 1. 

2- استفتای ایمیلی از دفاتر آیت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 31768), 
0 4/ 1395و استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله خامنه ای, 18/ 5/ 
5 و آیت الله صافی گلپایگانی,. 29/ 5/ 1395. آیت الله مکارم: 
"خرید. فروش, استعمال و تبلیغ انواع دخانیات به خاطر ضررهای فراوانی 
که دارند حرام است " (۷۷۷۷۷۷.۲۲۱۵۱۲۵۲6۲۱۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات. 
تلویزیون). آیت الله سیستانی: "اگر کشیدن سیگار وتنباکو - هرچند در 
اینده - ضرر مهمی به او می رساند, خواه ان ضرر مهم حتمی باشد و با 
احتمالی, که از آن نزد عقلا ترس حاصل می شود, کشیدن آن حرام است ". 
( ۰۷۷۷۷۷۷55۲۵۱۱۰۵۲ پرسش و پاسخ» سیگار کشیدن). 


ص: 110 


فصل سوم: نبایسته های حوزه خانواده 


اشاره 


شاید بیش ترین تأثیر رسانه ملی, بر روی کانون گرم خانواده و اعضای آن 
باشد. برنامه های صوتی-تصویری. به صورت مستقفیم و غیر مستقیم 
خی را وال رف رها میا ی اس با ی 
توجهی و بی دقتی مسئولان صدا و سیما چیزهایی به نمایش در اید که 
۱ تا 
تا ی ار ام یا ام 2 
رسانه ملی باید از آنها خودداری کند, ۳9 می شود: 
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1 ازادی روابط زن و مرد 


اشاره 


1 آزادی روابط زن و مرد (1) 


از آموزی که‌صدا وسیما باید از آن خودداری کند تبلیغ ه ترویچ رابطه غیر 
منطقی و غیر عرفی و غیر شرعی بین زن و مرد است. کمتر فیلمی پخش 
می شود که این موضوع در آن مطرح نشده باشد ! گاهی در جواب ب اعتراض 
به نادیده انگاشتن مرز بین دختران اه ی که این امر, 
جزئی از واقعیت های اجتماعی امروز ایران است ! بدیهی است که این 
است که این روابط را عادی و جزء واقعیت های جامعه قرار داده است. 
پیدبده ارتباط دختر و پسر قبل از ازدواج و دوسنی های خیابانی به سرعت 
در حال گسترش است. این مسئله با پدیده دیگری به نام بی ارزش جلوه 
دادن غیرت مردانه همراه شده تا اختلاط زن و مرد در جامعه, با هیچ مانع 
و مجدودینی از طرف خانواده ها و مردان غیور روبه رو نگردد. این طور 
درحالی که 


فر 1112 


1- ر.ک: ۰۷۷۷۷۷۷5۲۱۲۰۱۲ مقاله «لایک به این حجاب زیبا؛ دمتون گرم خواهر !/ 
حدود شرعی (ارتباط با نامحرم) درشبکه های اجتماعی + تصاویر», ۸1 6/ 
4 6۳00۳۰6 ۷۷۷/۷۷۰۲۵5, احمد رضا کیوانفر, مقاله «تاثیرات برنامه 
های تلویزیون در سلامت جسم و روح | نسان». 10/ 3/ 1391 و رضا 
مهکام. تصویر ازدواج در رسانه ملی, مجله «کتاب زنان». ش 25 23/ 1/ 
1399 


واقعیت های اجتماعی, چیز دیگری را نشان می دهد. گاهی اوقات غیرت 
مردان؛ به عنوان پدیده ای منفی و نشانه عقب فان کت در قالب مسخره 
کردن افراد غیرتمند و يا انتساب این ویژگی به شخصیت های منفی فیلم 
ها تصویر می شود. اشاعه این رویکرد در جامعه, عامل مهمی در گسترش 


با ارائه تصویرهای عاشقانه و روابط آزاد بین دختر و پسر, سوالات متعددی 
ی تا ی و 0 آنکه آیا با این 0 
دیگری راساف نداشته پاش همچلنین متقابلا دختر هم می تواند 
فکری را در مورد پسر در سر بپرورد. بنابراین, به اين طریق, اولین 97 
های بی اعتمادی نوجوان و جوان تسبت به چس مخالف زده می شود. 
زیرا با ارائه چنین فیلم هایی, از سویی اعتقاد جوان نسبت به ازدواج از او 
سلب شده است (به حدی که دیگر حاضر نیست به سراغ پدر و مادر برود 
و با مشورت آنها به ازدواج اقدام نماید) و از سوی دیگر, اعتماد او به فرد 
مقابل از بین رفته است و در نهایت دچار وسواس 


ص: 113 


1- حجاب در رسانه ملی: چالش ها و بایسته ها؛ مجله «نامه جامعه», بهمن 
8 ش 65. 


ارائة تصاویر ارتباطات بین دختر و پسر در بسیاری از برنامه های تلویزیون 
و حتی در برخی از برنامه های کودکان, موجب از بین رفتن حیا و عفت 
انان خواهد شد. وقتی در بسیاری از خانواده ها پدر. مادر و فرزندان در 
کنار یکدیگر چنین صحنه هایی را از تلویزیون تماشا می کنند و هیچ عکس 
العمل منفی از سوی والدین در تقبیح ان نشان داده نمی شود؛ جوان می 
اندیشد که این روابط به طور واقعی وجود دارد و جز۶ عرف های پسندیده 
و جزء هنجارهای اجتماعی است. لذا به تدریج به سوی روابط ازاد پیش 
خواهد رفت و اين, اغاز از بین رفتن حیا و عفت در دختران و پسران خواهد 
بود. 


بر اساس یک پژوهش در مورد میزان ارائه تصاویر روابط نادرست بین زن 
و مرد و مسائل عشقی در سریال های پخش شده در بهمن ماه ۰1379 از 
مجموع 26 سریال پخش شده, در 20 سریال. یعنی در حدود 77 درصد. 
موضوعات عشقی و روابط زن و مرد مطرح شده و در نیمی از سریال ها 
این روابط به صورت پررنگ و شدید به نمایش درآمده است. (2) 
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1- ر.ک: راضیه علی اکبری, مطالعه ای بر نقش رسانه در روابط پیش از 
ازدواج. قم, صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران. مرکز پژوهش های 
2- رضا مهکام. تصویر ازدواج در رسانه ملی, مجله «کتاب زنان». ش 25 
23 1/ 13989. 


مقام معظم رهبری فرمودند: 


یک جاهایی عبور از برخی از خطوط قرمز اخلاقی در بعضی از فیلم ها و 
سریال ها لزومی ندارد. انسان نگاه می کند, می بیند اين سریال خوش 
ساخت و شوس حون کر ان :ایدم را خداشته باشه حیج خبانی به. ایو 
سریال نمی رساند. بعضی از ارتباطات عشقی دختر و پسر که توی فیلم 
ها منعکس می شود, بد است. بداموز است. شما [اگر ]| نوع برخورد یک 
زن و مرد را, یک عشق غلط را - این عشق های مثلث و مریع را - توی 
فا نع اس ار ی ایام ی ای 1 

در سرخ فم ها و رال ان داخلی: تیان که لت کرفید اعد اد 
طلاق و يا بعد از ازدواج مجدد, باز هم با شوهر سابق خود ارتباط برقرار 
ها نا ی اه ط با سس سای ود امه اس 


ایوخر مه ای کوع الم ها یال ها کی زا ور شرفت کممود 
ترین انها عبارتند از: تبیین اثار زیانبار 
ص: 115 


1- 2151.1]۱01۲6۲۱۵۱۰۱۲۳], بیانات در دیدار هنرمندان و دستاندرکاران 
صداوسیماء ۸12 4/ 1389. 


روابط ناسالم و غیر شرعی دختران و پسران؛ ارائه الگوی روابط سالم؛ 
تبیین و تشریح ضرورت حفظ حریم در برخورد با نامحرم؛ تبیین آثار زیانبار 
آزادی های نامشروع در جوامع غربی ؛ نمایش آتتیدت شناسی دوست یابی و 
نمایش فرجام دوستی های ناسالم و غیر متعارف میان دو جنس مخالف در 
برنامه ها: نمایش روابط میان زن و مرد پیش از ازدواج بنا بر موازین 
شرعی و به صورت معقول و منطقی و پخش نکردن برنامه هایی که مروح 
عادی سازی روابط افراد نامحرم و شکستن حریم های شرعی میان انان 
شود. (1) 


استفتاء 
سوّال: بسیاری از کارگردان ها از باب بیان معضلات جامعه. فیلم ها و 
ای وا شا سا 


دارنه. ا یر این نامه مفحب ترویج ارشاط «ختران مه بشران شور را 
ساخت و نمایش نها جایز است؟ 


جواب : اگر موجب تبلیغ و ترویج ارتباط غیر شرعی دختران و پسران شود 
مروحته دداری انا با ی کته 


ص: 116 


ازدواج. بخش پنجم. فصل سوم, فیلم و سریال. 


جایز نیست(1) و به نمایش گذاشتن این امور کار صحیحی نیست؛ مگر این 
که مصلحت بالاتری وجود داشته باشد. (2) 


2 ترویج ازدواج های خیابانی 


در دین اسلام و فرهنگ ایرانی, هميشه مردان به خواستگاری دختران رفته 
و می روند؛ ولی امروزه شاهد هستیم که در رسانه, پسران با یک نکاه و 
یک ارتباط, عاشق دختری شده و بدون اطلاع والدین, باهم رابطه پنهانی 
باهم برقرار می کنند و زمانی که همه کارها تمام ميشود, پدران و مادران 
با خبر می شوند و غالبا چاره ای جز پذیرفتن ازدواج آنها ندارند؛ در حالی 
این گونه فیلم و سریال ها فقط عشق های خیابانی و زودگذر را ترویج می 
دهند. 


مسئولان فرهنگی باید درصدد زنده نگه داشتن ازدواج های سنتی(3) باشند 
و ازدواج های زودگذر خیابانی را قبیح جلوه دهند و از ساخت فیلم هایی که 
مرقح و مشوق 


ص: 117 


آمتفای امک ار دفاتر ای آلاه نوری همداتی. و آبت: الله: ضافقی 
0 و استفتای ایمیلی از دقاترآیت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 
9 30/ 4/ 1395 و آیت الله ۳ (کد استفتا: 514510ظ), 5/ 
6 39 1. 

2- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله شبیری زنجانی(کد استفتا: 32144), 
7 5 1395. 

3- البته اين بدان معنا نیست که همه رسوم و اعمال سنتی صحیح و بدون 
مشکل هستند؛ اما می توان گفت بسیاری از آنها متناسب با فرهنگ و دین 
است و بسیاری از آفات ازدواج های خیابانی و درو را ندارند. 


ازدواخ‌ها و رابظه های بتهانی, آنده اجله گیری کنند. 


3 معرفی ملاک های غیر معقول ازدواج 


یکی از جوره هانی کم وسانهر در آن: کار کذار بووه: بیسشن معیار‌ها و ملای 
های همسرگزینی است. فیلم ها و سریال هایی که از تلویزیون پخش می 
شود, می تواند تمام شالوده فکری جوانان را در زمینه معیارهای ازدواج و 
همسریابی دگرگون کند. در سال های اخیر,. با افزايش میزان نمایش 
تا و ور مه ما هر ای ازع ان ادا 
ملی و مذهبی, فراموش شده و جای خود را به مسائل جدید سپرده است. 


همسر خوب, کسی است که از جهت ظاهری, اندام, سن و از جهت 
معیارهای درونی چون صداقت, , تدین؛ فداکاری, اخلاق و رفتار و عفت و 
متانت مورد سنجش قرارگرفته و نمرة قابل قبولی در هرکدام از این 
وایز کی ها به دست آورد. اما آنچه در فیلم ها و سریال های تلویزیونی 
مشاهده می شود معمولا" سوق دهنده جوان به سوی ور کف های ظاهری 
است و به ویژگی های درونی فرد توجهی نمی شود. 


در بسیاری از این سریال ها و فیلم ها, ابعاد مادی زندگی بسیار پررنگ 
جلوه داده می شوند. "پول " حلال بسیاری 


ص: 118 


از مشکلات. قلمداد می گردد و این, در حالی است که بیش تر مخاطبان 
جوانانی هستند اغلب از طبقه متوسط و کم درامد جامعه که با دیدن این 
صحنه ها, در دایره ارزوها و امال خود, ازدواجی رویایی را با یک همسر 
پولدار خیال پردازی می کنند و به سوی چنین معیارهایی سوق می یابند. 


در بسیاری از فیلم ها به ديین دار بودن, نجابت, حجب و حیاء عفت و نگرش 
ها او ها و ها ی 
هیچ وجه از محتوای فیلم يا سریال به سوی مسائل مورد اشاره يا شبیه ان 
منتقل نمی شود. (1) 


4 تبلیغ و ترویج طلاق گرفتن 


اشاره 


4 تبلیغ و ترویج طلاق گرفتن (2) 
بسیاری از جوانانی که با سلیقه ای خاص ازدواج کرده اند 
ص: 119 


1- رضا مهکام. تصوير ازدواج در رسانه ملی, مجله «کتاب زنان». ش , 
5 23/ 1/ 1389. 

2- ر.ک: ۵0.1۲ 6۲0 .۰۷۷۷/۷/۷ مقاله «شبکه های اجتماعی زوجین را به طلاق 
عاطفی سوق می دهد/ شخصیت های مجازی انسان ها را از چهره های 
حقیقی اطراف خود دلسرد می کند». 5/ 2/ 1395؛ ۰.۱۲ ۷/۷/۷۷۰۱۲۱۵۲۱۵۷/5 
مقاله «تاثیر شبکه های اجتماعی و فضای مجازی بر روابط اعضای 
خانواده», 5 4/ 1395 ۲۱۱۲۲۱۲۱6۷۷5۰0۲۱ ۷۷۷۷۷۷۰۱۵5, محسن عباسی ولدی, 
مقاله «شبکه های اجتماعی. می تواند تسهیل کننده خیانت در روابط 
زناشویی باشند». 23/ 4/ 1395؛ بشقاب های سفره پشت بام مان 
(خانواده و ماهواره)؛ ص‌ 0د, انتشارات جامعه الز هر |ء (علیها السلام), چاپ 
3 بهار 1393. 


با مشاهده فیلم هایی که نگاه های عاشقانه همسرانشان پا دیگران,: وجود 
روابط صمیمی مرد و زن غریبه, و فرار زن شوهردار با مرد غریبه را 
نمایش می دهند, به این فکر می آفتد که می توان زندگی جدیدی را بدون 
دردسرهای فعلی و با تنوع بیش تر تجربه کرد و از سوی دیگر با ارائه 
تصاویری از طلاق های راحت و بی دردسر, موضوع به ذهن افراد 
فتاه و باه خصوض زنان خطور می کند که با طلاق می توانند به آرزوهای 
دست نا پافته خود برسند و آزادانه به وق کف خود ادامه دهند؛ ۰ بدون این که 
مزاحمی به نام "همسر" داشته باشند که مانع آزادیهای آنها شده و 
فشکاایین زا یدای ها شود امزی نید هدع آفزایس ان طلان ده 
کاهش ازدواج در سال های اخیر است. این اجار. به صورت رسمی از 
ای ات ۱۱ 


در دین اسلام, «طلاق» مبغعوض ترینای حلال الاهی معرفی شده لست. 
ساختر اکزم (صسای الله علیه ۵ ال وسام ) ذرایی مارد فرمووته: هاگ 
الحلال اٍلی اللّه الطلاق(2) ؛ منفورترین کارهای حلال, نزد خداوند, طلاق 
اننت.» رضناتة فلی بار‌ها ازدواج هاین را 


ص: 120 
1- ]۵1۱.06 ۷۷۷/۷۷۰۳۱۵۷۷2, رضا مهکام. مقاله «تصویر ازدواج در رسانه 


ملی», 23/ 1/ 1399. 
2- ابوالقاسم پاینده, نهح الفصاحه. ص 157, ح 16 


نشان می دهد که بدون دلایل منطقی و عقلانی, به راحتی از همدیگر طلاق 
می گیرند. 


صدا و سیما باید برنامه های مستندی را تهیه کند که در آنها معضلات و 
مشکلات بعد از طلاق از زبان افرادی که از همدیگر جدا شده اند, مطرح 
شده و راهکارهای دینی و روان شناسی به منظور جلوگیری از طلاق را هم 
به مخاطبان خود منتقل سازد. 


استفتا 
سوال: در برخی از فیلمها و سریال ها, طلاق گرفتن به صورت صریح و 


خودداری شود(1) و باید به مسئولان مربوط تذکر داده شود [که چنین 
برنامه هایی را نمایش ندهند]. (2) 


تخریب جایگاه والدین در امر ازدواج 

دین, در موضوع ازدواج, جوان را به مشورت. همفکری و 

ص: 121 

1- استفتاق بیامکی از ذفتر ایت آلله شبیری, زنجاتی, (خد آستفتا: 29218)؛ 


1 2 1395. ۱ 
2 اشفا سامکی آم تفر ایت آلله کار 2 2 1395 


راهنمایی والدین در انتخاب همسر توصیه قفت کنر و احکام ِِِ نیز به 
انس تیاه راید می نماید که برای ازدواج دختر, اذن پدر يا ولی قانونی 
لازم است و دختر بدون اجازه پدر نمی تواند ازدواج کند. (1) فعاسفاند در 
برخی برنامه های رسانه ملی؛ این تقید دیده نمی شود و دختر و پسر در 
این زمینه مختار قلمداد می گردد. 


ِ گسست نسلی بین فرزندان و والدین و عدم اقتدار ِ در برابر 
ازادی طلبی های غیير مسئولانه فرزندان؛ دستمایه بسیاری از فیلم ها و 
سریال های تلویزیونی است. در برخی فیلم ها نیز محکوم کردن شیوه 
نی ازدواج با تمسضر آن توام تردیه ‏ به طوری که وساطت در ازدواج و 
ملاقات دختر در منزل و انجام رسوم خواستگاری, دستمایه ساخت فیلم 
هایی طنز گونه شده است و به واقع, خواستگاری, نوعی دنر کرمن: اتلاف 
وقت و تخلیهم عقده های روانی قرارگرفته است. در این فیلم ها, شیوه 
سنتی خواستگاری, به طور تلویحی نوعی مردم آزاری محسوب شده 
است. (2) 


19 
[* توضيه الخشاتل, ماخ خمیتی: ض 70 رم 2376 


2- رضا مهکام. تصوير ازدواج در رسانه ملی. مجله «کتاب زنان». ش 25 
23 1/ 1389. 


6 ترویج سقط جنین 


اشاره 


برخی از کارگردانان داخلی ممکن است از روی دلسوزی و برای آگاه 
9 
هایی بکنند که موضوع آن «سقط جنین» باشد. کار کارگردان ها باید به 
گونه ای باشد که ترویج اين عمل غير انسانی ‏ و 1 نشود و گرنه 
دارد. 


بوخ از والدین بم دلیل ,مش کات عالی: سین شید وا سقط ی فد 
رای که حدای ,معا ور خران ان کاس نمی کردم اس 


«و لا توا لاک حشته قلاق تثن تزژفهم و هام ان تلهم کان حطاً 
کییرا» فرنداتان را از یم تگذستی نگنید؛ ما نان و شمارا روزی می 


ص: 123 


1- ر.ک: ۷۷۷۷۷۷۰۴۵۲5۲6۷/۷6۰60۵۲۲, مقاله «نگاهی به موضوع (سقط جنین) 
در جشنواره سی و چهارم فیلم فجر». 27/ 11/ 1394و ۷۷۷۷/۷۷.۱۱۱۵.۲, 
مقاله «هشدارهای قران در رابطه با سقط جنین/شدیدترین مجازات برای 
بزرگ ترین گناه», 19/ 11/ 1393 

2- اسراء : 31. 


قانون و فتوا 


از منظر قانون مجازات و تعزیرات اسلامی, سقط جنین جرم است و 
دارای مجازات: هر کس عالما عامدا به واسطه ضرب يا اذیت و ازار زن 
حامله, موجب سقط جنین وی شود, علاوه بر پرداخت دیبه پا قصاص حسب 
مورد به حبس از یک تا سه سال محکوم خواهد شد. (1) 


سوال: آیا تبلیغخ سقط جنین از طریق فیلم ها, سریال ها و تبلیغات 
بازرگانی؛ اشکال دارد؟ 


چواب: خرام آنست اند ار این عصا یر راشای اند کوووازی شود 
ات 


7 ترویج تک فرزندی و بی فرزندی 


اشاره 


7 ترویج تک فرزندی و بی فرزندی (3) 
بارها در فیلم ها و سریال های تلویزیونی مشاهده 
۳ 122 


1- 5.۱۲ آز۷۷۷/۷۷۰۳۳۱۵, قانون مجازات اسلامی, ماده 125. 

2- استفتائات جدید, آیت الله مکارم, ج3. ص 527, س 1455 استفتای 
بیامکی, از دفتر آیت الله نوزی همدانیم 31 ۸/ 1395 استفتای. انمیلی. از 
دفاترآیت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 31769), 30/ 4/ 1395؛ آیت 
الله خامنه ای, 5/ 5/ 1395 و آیت الله سیستانی (کد استفتا: 514510), 
5 <139. 

3- ر.ک: ابراهیم شفیعی سروستانی, بایسته های تغییر سیاست جمعیتی با 
تاکید بر نقش رسانه ملی, مجله «معرفت». ش 189, شهریور 1392 ص 
5 حمید رحمانی, و نقش رسانه در کاهش سالخوردگی جمعیت, مجله 
«مطالعات اجتماعی و رسانه». سال دوم. ش د3, پاییز 1392. 


می شود که خانواده های پر جمعیت, دارای مشکلات فراوانی هستند و 
خانواده های کم جمعیت يا بدون فرزند در راحتی و اسایش به سر می 
برند. این تبلیغات مردم را به سوی تک فرزندی سوق می دهد؛ درحالی که 
اگر جمعیت کشور رشد مثبت نداشته باشد, در 30 سال اینده کشور با 
رشد منفی جمعیت روبه رو است و سرمایه انسانی کافی در اختیار ندارد. 


غالبا در آگهی های تلویزیونی, خانواده ها يا دارای یک فرزند يا حداکثر 
دارای دو فرزند هستند؛ درحالی که برای برنامه ها و نیز برای تشویق به 
فرزنداوری. می توانند از خانواده هایی که دارای فرزند بیش تری هستند, 


جمعیت نجات دهند. (1) 


سژال: در برخی فیلم ها, سریال ها و پیام های بازرگانی, خانواده هایی که 
نمایش داده می شوند, غالبا بی فرزند و کم فرزند هستند اگر این برنامه 
ها موجب تبلیغ و ترویج فرهنگ 


ص: 125 


1- ر.ک: ۷۷۷۷۷۷۰۵5۲۱۲۵۲۱.60۲۲, مقاله «شمشیر دو لبه پیامهای بازرگانی». 
5 4/ 1393 ۷۷۷۷۱۷۷۰۲۳۱۵5۲۱۲۵۵0۲۱۲۱6۷۷5۰۱۳۲: مقاله «چگونه می توان 


خانواده ها را به فرزند آوری تنشویق کرد؟ +تصاویر و فیلم», 7 ۱7 
393 1. 


غلط فرزند دار نشدن شود, آیا تولید و نمایش آنها جایز است؟ 
جواب: در حال حاضر جایز نیست. مگر ضرورتی وجود داشته باشد. (1) 
8 تخریب نقش مادری و همسری 


از دیدگاه اسلامی, وک از مهم ترین وظایف زنان در خانواده مسئولیت 
خطیر "ماد ری " است و زن موفق, زنی است که بتواند در ایفای نقش 
همسری و مادری موفق باشد. به تعبیر رهبر معظم انقلاب اسلامی: 


زن بودن. برای زن. یک نقطه امتیاز است؛ یک نقطه افتخار است. این 
افتخاری نیست برای زن که او را از محیط زنانه, از خصوصیات زنانه, از 
اخلاق زنانه دور کنیم. خانه داری را, فرزندداری راء شوهرداری را ننگ او 
به حساب بیاوربم. فرهنگ غربی خانواده را متلاشی کرد. امروز یکی از 
مشکلات بزرگ دنیای 


ص: 126 


1- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم,27/ 4/ 1395 آیت الله خامنه 
ای: "اگر بر خلاف قانون باشد اشکال دارد "(استفتای پیامکی از دفتر), 28 
/ 4 1395.آیت الله شبیری زنجانی: "بهتر است اجتناب شود. توصیه 

دین بر کثرت اولاد است (استفتای ایمیلی از دفتر, کد استفتا: 31768), 
0 4/ 1395.آیت الله نوری همدانی: "لازم است مسئله تکثیر نسل 
ترویج شود "(استفتای پیامکی از دفتر), 27 4/ 1395. 


غرب, متلاشی شدن خانواده هاست. (1) 


در سخنی دیگر فرمودند: مسئله مادری. مسئله همسری, مسئله خانه و 
خانواده,. مسائل بسیار اساسی و حیاتی است. در همه طرح هایی که ما 
داریم, بایستی «خانواده» مبنا باشد. (2) 


رسانه ها زندگی زنان شاغل را به عنوان زندگی موفق نشان می دهند که 
البته این کار ناخوداگاه ارجحیت مشاغل اجتماعی را برای زنان تلقین می 
کند و در نتیجه فاصله گرفتن از نقفش و جایگاهی واقعی, به تدریج به هنجار 
تبدیل می شود. نمایش چهره بی نشاط, عقب مانده, با سطح فهم و سواد 
پایین از زنان خانه دار؛ احساس بی فایده بودن را به این قشر القا می کند. 
همچنین نمایش زنان خانه دار به عنوان کارگران خانه که تجربه های 
ارزشمندی در تربیت فرزند و مدیریت امور داخل خانه ندارند؛ شرکای 
عاطفی دلچسبی برای شوهرانشان نیستند و پیوسته به دلیل انجام دادن 
کارهای بی پایان منزل غر می زنند؛ هرگونه رغبت را در دختران جوان 
برای گزینش این موقعیت تهدید می کند. در مقابل, گاهی تمام مقوله های 
مندرج تحت فرهنگ, 
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1- ۲3۳51.۳۵۲0۲6061.۱۲, بیانات در دیدار شرکت کنندگان در اجلاس جهانی 
زنآن و بداری اسلامت: 1391/47/21 

2- همان, بیانات در دیدار اعضای شورای فرهنگی و اجتماعی زنان. 4/ 
0 370 1. 


مانند رفتار درست با فرزند» ارامش روحی, ارزش اجتماعی؛ احساس 
اعتماد به نفس, قدرت گفت وگو, مهارت های شیک, مانند نویسندگی, 
شعر سرایی, هنرشناسی, در زنان شاغل نمایش داده می شود. به نظر می 
رسد همین مقدار, برای خنتی کردن همه مباحث کارشناسی در ارزش 
گذاری به نقفش های خانگی, کافی است. (1) 


نقش مادری ارائه نمی دهد؛ حجم کم نمایش الگویی از مادران دارای 
کودک, به خصوص در سنین نوزادی و خردسالی» می تواند نقفش مادری را 
به حاشیه براند. (2) 


ص: 128 
1- فریده پیشوایی, فصلنامه رسانه و خانواده, مقاله «رسانه ملی و 


کرامت انسانی زن». ش 7 تابستان 1392. 
2- همان. 


بخش چهارم: کارکردهای مثبت صدا و سیما 
اشاره 

کلاس بی دیوار با میلیونها مستمع تشکیل دهند. آنها وظیفه حراست از 
سای ار ها 
نسلی به نسل دیگر را به عهده دارند.(1) 


۳ 


1- ۷۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 


1 تبیلغ و ترویج معارف الاهی 


رسانه ملی به بهترین صورت و با زیباترین شیوه های تبلیغی و با زبانی 
رساأ و گویا می تواند معارف الاهی را به مردم منتقل کند. برحی از برنامه 
های معارفی رادیو و تلویزیون مانند سمت خر | " و "گلبرگ" به خوبی 
توانسته اند مخاطبان خود را جذب کنند و در زندگی ۳ تاثیر کذاز باشند و 
مخاطبان را در مسیر هدایت قرار دهند. لذا رسانه ملی باید از این ظرفیت 
و موقعیت ویژه تأثیر گذاری بر مخاطب به خوبی استفاده کرده, راه رز از 
چاه برای آنان مشخص کند. امام خمینی دراین باره فر مودند: «دستگاه 
تلویزیون یا دستگاه رادیو باید آموزنده باشد.» (1) 


مقام معظم رهبری دراین باره به مسئولین رسانه ملی فرمودند: 


هدف صدا و سیم در جمهوری اسلامی چیست؟ طبیعی است ؛ تاش 
ار را ای ها ایا و وا ها رد 
ینس انعلیی انطامی آن حا مت خواحد ساره وب وحود سور آیا اصلل" 
می شود ضدآوسیخایین با این عظمت و با این قوّت تاثیر گذاری, از این 
هدف بر کنار 


ص: 130 


[- امام خمینی؛ صحیفه نوره 0 0 ض‌ 204 در جمع کارکنان رادیو دریاء 
0 5 1393 


بماند؟ یا نه. صد در صد در داخل همین هدف باید قرار بگیرد؟_ اضلا مهم 
ترین و موّترترین رسانه ای که می تواند این هدف را خافی کند, 
صداوسیماست.(1) 


سازندگان برنامه های معارفی با دین و مذهب مخاطبان خود سروکار 
دارند؛ لذا باید دقت زیادی داشته باشند تا برنامه های انها دارای اثار سوء و 
منفی نباشد و ذهن مخاطبان را مشوش نکند. مقام معظم رهبری دراین 
باره فرمودند: 


برنامه دینی باید نسبت به دین شبهه دا باشد. نه شبهه زا. من گاهی 
بعضی از بیانات دینی را از تلویزیون يا از رادیو گوش می کنم و می بینم 
شبهه ایجاد می کند! حدیث سستی, حرف نامعقولی, مطلبی که در جمع 
مثلاً بیست نفری يا پنجاه نفره یک عده مومن مخلص, گفتنش خوب است و 
ایمان آنها را زیاد می کند؛ در سطح میلیونی مردم به زبان آوردن, جز این 
که ایمان عده ای را سست و در ذهنشان تردید ایجاد کند, هیچ فایده ی 
دیگری ندارد. از اين چیزها باید پرهیز کرد. بیان دینی و تبیین دینی باید 
شبهه زدا, روشن, قوی, هنرمندانه و متنوع باشد. (2) 


۱ 
1- ۲351.۲۳2۳06061.۱۳,بیانات در دیدار اعضای گروه تاریخ صدای 


جمهوری اسلامی ایران, 8/ 11/ 1370. 
2- همان, بیانات در دیدار مسئولان سازمان صدا و سیماء 11/ 9/ 1393. 


ایشان در جای دیگر فرمودند: 


این دو رادیو [قران و معارف ] واقعا نی از نعمت های نشور کل و ازجمله 
اقدام های بسیار خوب و با ارزش است, چون بخصوص این دو رادیو صبغه 
مذهبی دارد, باید برنامه هایش جزو فاخرترین ها باشد. این دو رادیو در 
موسیقی هاشان از ساز استفاده نمی کنند و اين تقید را دارند که خوب هم 
افت ؛ اما جهن از اما اتتفانه مف که اند ای آواد ات حون کید ارو 
خوش آهنگ ترین و خوش مضمون ترین ها باشد. (1) 


مسئولان رسانه ملی باید در برنامه های معارفی و دینی از بهترین 
کارشناسان دینی که یک عمر برای یادگیری آموزه های اسلامی تلاش کرده 
اند. استفاده کنند و افرادی که سواد دینی اندکی دارند, به هیچ وجه به کار 
معظم رهبری, به مسئولان برنامه های معارفی رادیو فرمودند: 


به نظر من در این دو رادیو, حتماً به کارشناس های دقیق و روشن فکر و 
روشن بین مذهبی و دینی نیاز است. این دو رادیو باید همه محصولاتش 
درجه یک باشد؛ درجه دو هم کافی نیست. (2) 

ص: 132 


1- همان. 
2- همان. 


در اساسنامه صدا| و سیم خی کین اه است: 


هدف اصلی سازمان به عنوان یک دانشگاه عمومی, نشر فرهنگ اسلامی, 
ایجاد محیط مساعد برای تزکیه و تعلیم انسان و رشد فضایل اخلاقی و 
شتاب بخشیدن به حرکت تکاملی انقلاب اسلامی در سراسر جهان می 
باشد. این هدف ها در چهارچوب برنامه های ارشادی. اموزشی, خبری 
ونفریحی تأمین می گردد. (1) 


2 ترویج واجبات وان جامعه 


رسانه قلیت می تواند در نرویج واجبات و بازدارندگی از محرمات؛ به 
بهترین صورت اقدام کند و مردم را به سمت سعادت و دوری از شقاوت 
سوق دهد. 


های رادیویی, انیمیشن, فیلم و سریال های جذاب؛ فلسفه ایجاد واجبات 
الاهی, مانند نماز, روزه» خمس و زکات را بیان کرده و مخاطبان را ترغیب 
کنند تا این تکالیف الاهی را به بهترین وجه انجام دهند و از ادای این 
واجبات لذت ببرند. بارها از برخی افراد شنیده شده که 


ص: 133 


1- 59.۱۲ ا[۲.۳۳۱۵, اساسنامه سازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی 
ایران ماده 9. 


ازشزنال ها فیلم های قرآنی, ماننه «حضرت بوشف(غلبه الطلام > 
«مردان انجلس», لذت برده و در 0 انها موّتر بوده است. 


ای سصتان مس ان از اس رت اد ی ام 
بر د. 


امر به معروف و نبهی از منکر از مهم ترین واجبات دین محسوب می شود. 
در قانون صدا| و سیما امده است: 


[رسانه ملی] در جهت تحقق رسالت امر به معروف و نهی از منکر در 
جامعه باید روحیه انتقاد سالم و سازنده و انتقاد پذیری متواضعانه را در 
مردم, مسئولین و دست اندرکاران ایجاد کند؛ انتقادات مردم از مسئولین و 
توقعات آنها از مردم را بازگو نماید و با نفی روش های تخریبی و ضد 
اسلامی زمینه مناسبی برای جلسات بحت و گفت وگوی ازاد و برخورد 
سالم انديشه ها فراهم اورد تا مردم خود به انتخاب احسن بیردازند. (1) 


ص: 134 


1- همان. قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران ماده 0 


خفت بت اقا اس 


رسانه ها علاوه بر انتقال اخبار و اطلاعات. وظیفه ای سنگین در تحلیل 
2 اخیار و تشریح ان دارند. تحلیل علی پدیده های خبری ۳ 


)1( 


مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 


اس ی اه نات رسان سای مت اس ها ور نس 
انقلاب و نظام, چیزهایی را کليشه ای و شعاری تکرار کنیم, کافی نیست ؛ 
باید نسبت به این شعارها در مردم باور حقیقی به وجود بیاید؛ این. کار 


امروزه تاتیز کزان دنت رسانه ها بر مقاطع سنی افراد بر هیچ کس پوشیده 
نیست ؛ زیر| مخاطبان. از کفدکن ۲ اخطان آخر گضر بة ور بت مستتنیم 9 
غیر مستقیم در معرض مطالب مفید پا ۳۳۹ 
توجه: و 


ص: 135 
1- ۷۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 
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مفید و کاربردی, مخاطبان خود را از هر قشر و سثی که باشند هدایت کند 
و انها را در مسیر صحیح قرار دهد. امام خمینی دراین باره فرمودند: 


آن [خدمتی ] که از همه خدمت ها بالاتر است. این است که نیروی انسانی 
ما را رشد بدهد و این به عهده مطبوعات است؛ مجله هاست؛ 
رادیوتلویزیون است؛ سینماهاست؛ تثاترهاست. اینها می توانند نیروی 
انسانی ما را تقویت کنند و تربیت صحیح بکنند و خدمتشان ارزشمند باشد. 
(1) 


رسانه ملی علاوه بر تعلیم و تربیت مخاطبان, باید نیروهای انقلابی خوبی 
را برای سازمان تربیت کند. مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 


صدا و سیما دانشکده دارد؛ این دانشکده باید به طور جدی به تربیت نیروی 
انساني کارآمد و کافی بپردازد؛ انسان های مناسب را هم باید جذب کنید. 
الاان هنرمندهای انقلابی و خوبی در داخل کشور هستند که بعضی ها در 
رشته و کار خودشان بلاشک جزو برجسته هایند؛ اما صدا و سیما از اين ها 
استفاده یی 


ص: 136 


مجله «خواندنی ها», 16/ 4/ 1358. 
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5 فیلات اد آنی در شوت 


مقام معظم رهبری درباره ضرورت فضیلت افزایی در جامعه به مسئولان 
صدا و سیما فرمودند: 


هویت حقیقی جامعه, هویت اخلاقی آنهاست؛ بعنی درواقع سازه اصلی 
برای یک اجتماع, شاکله اخلاقی آن جامعه است و همه چیز بر محور آن 
شکل می گیرد. ما باید به اخلاق خیلی اهمیت بدهیم. صدا و سیما در زمینه 
پرورش و گسترش و تفهیم و تبیین فضیلت های اخلاقی باید برنامه ریزی 
کند؛ یکی از اهداف صدا و سیما در همه برنامه ها باید این باشد. اخلاق 
های رفتاری افراد جامعه, مثل انضباط اجتماعی. وجدان کاری, نظم و 
برنامه ریزی, ادب اجتماعی, توجه به خانواده, رعایت حق دیگران, کرامت 
انسان, احساس مسوولیت., اعتماد به نفس ملی, شجاعت شخصی و 
شجاعت ملی؛ قناعت, امانت, درستکاری, حق طلبی, زیبایی طلبی, نفی 
مصرف زدگی, عفت,؛ احترام و ادب به والدین و به معلم ؛ اینها خلقیات و 
فضایل اخلاقی ماست. صدا 


1 
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و سیما خودش را متکفل گسترش این خلقیات بداند. شما در هر برنامهای 
که می سازیدر در هر سریال تلوبزیونی, در هر محاوره, در هر می زگرد, 
در هر گفت وگوی تلفنی و در هر گزارش, متوجه باشید که این فضایل 
تقویت شود؛ این چیزها نقض و زیر پا انداخته نشود. (1) 


6 مدیریت فرهنگی اخلاقی جامعه 


از مهم ترین کارکردهای رسانه ملی. هدایت و نشان دادن مسیر صحیح به 
مخاطبان است. مقام معظم رهبری دراین باره فرمودند: 


ما یک ماموریتِ محوری برای رسانه ملی قائل هستیم که الزاماتی 
این مأموریت ملی اهداف کلانی را هم با خودش همراه دارد. به نظر ما 
آن ها رت محوری عبارت است از مدیریت و هدایت فکر, #« 0 
روحیه, اخلاق رفتاری جامعه. جهت دهی به فکر و فرهنگ عمومی؛ آنتفتشف 
زدایی از فکر و فرهنگ و اخلاق جامعه. تشویق به پیشرفت یعنی روحیه 
دادن و زدودن احساس عقب ماندگی. (2) 


ص: 139 


1- همان. 
2- همان. 


7 آموزش و تببین مسائل 


آمروزه وسایل ارتباط جمعی, به خصوص صدا و سیما از بهترین بزار 
اه نی ۷ به حساب می ۳ برنامه های او ننی: مانند آموزش علوم 
مختلف, اطفاتن فشی. ند کی ۳ تربیت کردن افراد, آهوز نش دینی؛ 
بة خوبی هی توانند مخاطبان خود را اقناع کرده, آنها را در مسیر زنشد و 
تعالی خود و جامعه حرکت دهد. 


رسانه ها فراهم آورنده دانش و شکل دهنده ارزش ها هستند و مردم 
همواره از انها می اموزند و تأثیر می پذیرند. اهمیت وظیفه اموزشی 
وسایل ارتباطی در جوامع معاصر, به حدی است که بعضی از جامعه 
شناسان برای مطبوعات, رادیو, تلویزیون و سینما نقش (اموزش موازی) 
یا (آموزش دائمی) قائل هستند. جامعه شناسان معتقدند وسایل ارتباطی با 
پیخش اطلاعات و معلومات جدید, به موازات کوشش معلمان و استادان, 
وظیفه اموزشی انجام 


داده و دانستنی های عملی, فرهنگی و اجتماعی دانش آموزان و 
دانشجویان را تکمیل می کنند. (1) 


به عنوان نمونه می توان به امر ۳زدواح" اشاره کرد که صدا و سیم با 
ساخت برنامه های مفید می تواند مردم را نسبت 


ص: 139 


1- ۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند مقاله «رسانه». 


به این امر مهم و کارآمد راهنمایی کند. مقام معظم رهبری دراین باره به 
مسئولان رسانه ملی فرمودند: 


یکی از موضوعات زنده ای که الأن در میان مردم مطرح است, تشریفات 
ازدواح است. اين گونه موضوع ها, موضوع های زندهای است که طرح آن 
حقیقتاً بر وضع زندگی مردم تاثیر می گذارد. تشریفات ازدواج, پدر مردم 
را درآورده است؛ : هرچه هم گفته می شود, اثر نمی کند؛ : این را شما به 
میان مردم بیاورید و آن کسانی که دنبال مهریه زیادی و جهیزبه آتختانم: 
هستند, یک هفته خوب عرقشان را در بیاورید ! یقینا کسانی پیدا خواهند شد 
که برای این کارها بهانه های معمولی را به شما خواهند گفت زمثلا خواهند 
گفت ]: آقا! اگر مهریه مان را بالا نبریم. دخترمان را طلاق می دهند. اما 
شما باید قبلا مطلب را برای و ۲ ِ 
داشته باشید؛ و تا کسی این طور ؟ گفت و گزارشگر شما منتقل کرد؛ شما 

به زبان مناسب و با شکل هنرمندانه یی به او پاسخ بدهید. (1) 


در قانون رسانه ملی چنین آمده است: 
بالا بردن سطح دانش عمومی و تشویق و ترغیب 
ص: 140 


1- 72۲51.۳۵۳0۲661.۱۲, بیانات در دیدار اعضای گروه اجتماعی صدای 
خی اوای را 1 


به علوم و تکنولوژی متناسب با رشد جامعه [از رسالت های مهم صدا و 
سیما می باشد ]. (1) 


8 تثبیت هنجارها و ناهنجارها 

"ترویح و تنب سیت هنجارها ۲ در جامعه از مهم ترین وظایف رسانه صلم است. 
رسانه با امکانات و ظرفیتی که دارد, می تواند بسیاری از خوبی ها و 
زیبایی ها را در جامعه رواج دهد و انها را در ذهن و روح مردم نهادینه کند. 
بش کته وکین ان کار شا سا 

گاه می خواهیم هنجاری را وارد جامعه کنیم و گاه بالاتر از آن, می خواهیم 
این هنجار را به شعائر ملی تبدیل کنیم. اگر هنجاری را به ارزشی ملی 


ص: 141 


1- 5.1۲ ا[۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران؛ ماده دد. 

مایا شاه تایه تاه ای هی ای و عهايم فضل 
دوم» بررسی سهم رسانه ملی در اصلاح وضعیت موجود عفاف و حجاب. 


9 همدردی با فقرا و تخریب تجمل گرایی 


از دیگر وظایف و کارکردهای صدا و سیما "همدری با فقرا و قشر آسیب 
پذیر " جامعه است. این نکته مورد عنایت مقام معظم رهبری است : 


به فضای همدردی با فقیران دامن بزنید؛ دغدغه عدالت را در ذهنها و دل 
های مردم دامن بزنید؛ اين کار بسیار خوب است. البته سعی شود به 
جماعت فقیر و تهیدست اهانت نشود و کرامت انسانی انها از بین نرود. 
توجه کنید که ما به فقیر باید عزت نفس و حس مناعت بدهیم و به غنی 
را ۳ 


جذاب و احساسی (و دور از شعارزدگی) مردم را به حضور در مراسم 
کمک به نیازمندان فراخوانده و روحیه همدردی با قشرهای اسیب پذیر 
جامعه را در مخاطبان نهادینه سازد. 

0. کمک به عمران و آبادانی کشور 

از دیگر خدمات و عملکردهای مثبت رسانه ملی, 

ص: 142 
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فف تهان به. ازاته. "راهکاز‌های غفران و ابادی. کشور " آشاره کرد و از ان 
جمله تهیه و پخش برنامه ها و مستندهای اردوی های جهادی. صدا و سیما 
با ضبط و پخش این سفرهای با برکت و با ارزش, هم جوانان مومن و 
انقلابی را به حضور در این اجتماعات تشویق می کند و هم مسئولان 
مربوط را وادار می کند که به قشر محروم و مستضعف جامعه باید خدمت 
کرده و مشکلات انها را برطرف کنند. 


1 پیوند و ارتباط مردم باهم 


وسایل ارتباط جمعی؛, "موجب نزدیکی سلیقه ها, خواست ها و انتظارات " 
احاد جامعه شده و جوامع را از عصر محدوده های جدا خارج می کنند و 
شکل واحد به انها می دهند. ورود وسایل ارتباط جمعی به جامعه, خرده 
فرهنگها و فرهنگ های خاص و مجزا را ناپدید کرده و به نوعی تشابه میان 
تقامف ساکن ان جامعه تشابه و قرابت به وجود می اورند و مردم ان 
جامعه, از سبک زندگی, علایق و خواسته هایی که رسانه های جمعی ارائه 
می دهند, پیروی می کنند. به زعم جامعه شناسی ارتباطات؛ مخاطبان, 
تنوده های عظیمی از انسان های پراکنده با ویژگیهای ناشناخته هستند که 
هیچ گونه پیوندی باهم نداشته و وجه فنتتتر ک. آنها: همان اثری است که از 
رسانه می گيرند. 


ص: 143 


و ۳ ی ها کت عامل پيوند دهنده انسان ها با یکدیگر 
درو روت آنها هویت جمعی می بخشند. (1) 


ان دنک مولفه های قوت و مثبت رسانه ملی. "وحدت بین فرقه های 
اسلامی" و اشاعه و حفظ آن است. صدا و سیما با ظرافت و دقت بالایی 
که دارد, می تواند با عدم تولید برنامه هایی که موجب تفرقه و تنش بین 
مذاهب جامعه می شود, از اختلاف بین گروه های جامعه اسلامی جلوگیری 
کند که البته در این زمینه. صدا و سیما گام های ارزشمندی برداشته است. 


قانون نیز تلاش در جهت توسعه و استحکام برادری اسلامی را بین همه 
مداهتت ار اشامن ممص کی با اقا دی کنر این سای 
به رسمیت شناخته شده اند؛ از وظایف اصلی رسانه ملی بیان کرده است. 
(2) 


3. ایجاد روحیه همکاری و همگرایی 


مقام معظم رهبری. یکی از الزامات صدا و سیما را "یجاد روحیه 
همبستگی و همکاری بین مردم " معرفی 


ص: 144 
1- ۷۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 


2- 5.1۲ آ[۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 


کرده, فرمودند: 


ایجاد همگرايي 1( 
و ضباز 8 [از الزامات و وظایف صداوسیماست ]. باید روهیه محبت؛ 
وحدت؛ همگرایی و ارتباط و پیوند در میان مردم تقویت شود. (1) 

در قانون رسانه ملی نیز به این حقیقت اشاره شده است: 

حرکت کلی صدا و سیما باید در جهت وحدت., الفت., و انسجام هر چه 
بیشتر جامعه و بر حذر داشتن مردم از فزاکند کی و تفرقه باشد. (2) 

4. نظارت بر نهادهای حکومتی و بیان مشکلات جامعه 

از مهم تنرین وظایف و کارکردهای مثبت صدا و سیما؛ نظارت بر همه 
ارکان هام شاهای حافه استه. اسان من اوه اک اش 
دارند با تهیه خبرهای درست و موثق, به نهادهای کشوری کمک کرده تا با 
رسانه ملی می تواند با ساخت مستند و برنامه های 


ص: 145 
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2- ۱5.1۲ آز۲۰۳0۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 


پرسش و پاسخ از مسئولان. وظایف آنان را گوشزد کند و جلو تخلفات آنها 
را بگیرد ؛ زیرا اگر مسئولان بدانند که در برا, بر کارها و اعمال خویش باید 
پاسخگوی مردم باشند؛ از تخلفات چشم پوشی می کنند و کمتر دچار 
اشتباه می شوند. 


از ذیکر فظایفت. میم ترساته ملی. ان استت: که با برناهه. ریزی. دفیق, و 
علمی مبادی و مبانی "مشکلات جامعه " را پید | کرده و این مشکلات را به 
نهادهای مربوط منتقل تا انان نیز این معضلات را برطرف کنند. در این 
زمینه مستندات و برنامه های زیبا و جذابی که موجب برطرف شدن برخی 
از معضلات اجتماعی فرهنگی کشور می شود. ساخته شده است(1) 
دولت و نهادهایی که مورد نقد رسانه قلفی قرار می گیرند, نباید از این 
انتقادات ناراحت شده, بلکه باید با کشاده رویی از انها استقبال کنند؛ زیرا| 
این مستندات درصدد بیان مشکلات جامعه است و اين, گذرگاهی برای 
رفع آنهاست. نه مچ گیری از ارگان های دولتی. امام صادق(علیه السلام) 
در این باره فرمودند: 


اخوانی الیت مه من هی ال عَیوبی؛ محبوب ترین برادرانم نزد من؛ 
ص: 146 


1- مانند برنامه ثریاء عصر. صد و هشتاد درجه و ... 


هدیه نماید. (1) 


سزاوار است قانون در برنامه های خبری و انتقادی» به رسانه ملی 
اختیاراتی بدهد تا انها با صراحت بیشتر و بدون دعغدغه (البته با رعایت 
مصالح کشور) بتوانند مسئولان را بازخواست کرده. وظایف و کاستی های 
انان را بیان کنند. نه اينکه به دلیل مصلحت های غیرضروری از انتقاد به 
مسئولان کشوری منع شوند و يا حتی برنامه انها تا مدتی تعطیل شود؛ 
درحالیکه یکی از بازوهای قدرتمند نظام اسلامی, انتقادات سازنده دلسوز 
آن جامعه است که باید این رویکرد مورد حمایت دولت و نظام قرار بگیرد. 


در قانون صدا| و سیما چنین آمده است: 


صدا و سیمای جمهوری اسلامی زبان گویای ملت و چشم و گوش حساس 
کشور است. از این روه وظیفه دارد خواست هاء نیازها و مشکلات مردم را 
به اطام مها رادم سم با ور وان کال تعالیت هرایم ها 
پیشرفت ها و مشکلات نهادهای قانونی کشور قرار دهد و در جهت 
برقراری تفاهم و ارتباط هر چه عمیق تر مسئولین و اقشار مختلف مردم 
تلاش نماید. (2) 


ص: 147 
[- کلینی, کافی, 0 و ص‌ 639 ۳ 5. 


2- 5.1۲ آ[۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران, ماده 15. 


5 راهنمایی و رهبری 


نقش رهبری و راهنمایی وسایل ارتباطی و تاثیر انها بر بیداری و ارشاد 
افکار عمومی؛ امری واضح بوده و روز به روز بر اين نقش افزوده می 
شود. در نظام های دموکراسی, وسایل ارتباط جمعی می توانند در مقوله 
گسترش ارتباط میان رهبری کنندگان و رهبری شوندگان, خدمات مهمی را 
انجام داده و به عنوان الم تمام نمای افکار عمومی, در جلب همکاری 
مردم و شرکت دادن آنها امور اجتماعی, تا فراوانی به جای بگذارند. 
البته رسانه های گروهی با انگیزه سازی در مخاطب. می توانند ایجاد 
مشارکت اجتماعی را که از عمده ترین نقش های رسانه هاست, به دنبال 
داشته باشند. این مهم, یعنی انگیزه سازی برای مشارکت, نیازمند شناخت 
درست از نیازهای مخاطبان است. تنوجه به فرهنگهای ۳ مناطق 
گوناگون یک کشور نیز در انگیزه سازی حائز اهمیت است. (1) 


6 سرگرمی و تفریح 


از مهم ترین کارکردهای رسانه ملی, می توان به "تبیین فرهنگ و مصادیق 
تفریح و سرگرمی " اشاره کرد. صدا و 


ص: 148 


1- ۷۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 


1 و انها را از نشستن پای ماهواره و برنامه های مضر و حرام اینترنت باز 
دار د. 


رسانه ملی می تواند با ساخت برنامه ها و مسابقات جذاب و دیدنی, مردم 
را سرگرم کند؛ اما این رسانه باید دقت داشته باشد که این برنامه ها 
علاوه بر شاد و سرگرم کردن مخاطبان, به انها مفاهیم عالی انسانی_ را 
آموزش دهد تا افراد, هم سرگرم شوند و هم بر معرفت و شناخت آنها 
افزوده شود. مقام معظم رهبری دراین باره به مسئولان صدا| و سیما 
فر مودند. 

یکی از مقوله های بسیار مهم و یقینا یکی از ضرورت های جامعه, "لبرخزد " 
است. لبخند یکی از نیازهای زندگی انسان است. زندگي بی شادی و بی 
لبخند, ی دوزخی است. زندگی بهشتی, زندگی با لبخند است. شادی 
لازم است و باید آن را برای مردم تأمین کرد؛ منتها اين کار برنامه ریزی 
می خواهد. مراقب باشید شادی در مردم با لودگی و ابتذال و بی بند و 
باری همراه نشود؛ از این طریق به مردم شادی داده نشود. (1) 


ص: 149 
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در قانون صدا| و سیما چنین آمده است: 


اخرات راهان ری الم و اد آفرو‌وهسطور اتور صاخ 
اوقات فراغت مردم و تامین شادابی و سلامت تن و روان [از وظایف 


اصای,زسانه.هلی: است | ۲1 


گاهی مشاهده می شود که در فیلمها و سریال های طنز و مسابقات 
تلویزیونی, بازیگران, مجریان(2) و مخاطبان حاضر در برنامه به رقص و 
پایکوبی می پردازند و يا با بیان لطیفه ها و جوک های نامناسب باعث بی 


ابرو شدن عده ای از افراد جامعه می شوند که باید از این کارها خودداری 
شود. 


7ب نهر ان زد ایی 


رسانه های گروهی می توانند در عرصه مقابله با بحران های اجتماعی " 
به ایفای نقش بپردازند و در کاهش بحران های مختلف, مانند بحران هویت 
یا حوادث تهدید کننده ثبات اجتماعی, کارکرد موثری داشته باشند. (3) 


ص: 50 1 


1- 5.1۲ ا[۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران؛ ماده د. 

2- نگارند در برنامه زنده بکفن از شبکه های استانی, این مطلب را 
مشاهده کرده است. 

3- ۱۳,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 


8. تشویق مردم به حضور در صحنه های اجتماعی 


از بهترین کارکردهای ارزشمند صدا و سیماء تشویق مردم به "حضور در 
فعالیت های اجتماعی, سیاسی و عبادی" است. رسانه ملی بر اساس 
وظیفه فراگیر خود و مبتنی بر تکلیف اجتماعی, سیاسی و فرهنگی خویش 
با پخش مستمر برنامه ها و مستندهای زیبا و جذاب مردم را به حضور با 
شکوه و میلیونی در مراسم گوناگون, ازجمله راهپیمایی 22 بهمن, روز 
قدس و کمک به نیازمندان ترغیب می کند و مردم فهیم و دیندار کشورمان 
نیز در اين مراسم عبادی - سیاسی شرکت می کنند که موجب سربلندی 
رسانه ملی در سال های اخیر از عوامل پرشور و با شکوه حضور میلیونی 
مردم در راهپیمایی و زیارت اربعین می باشد؛ زیرا با پخش مستقیم و غیر 


مستقیم این حرکت نورانی موجب شده که مخاطبان هم نسبت به حضور 
در این راهپیمایی مشتاق شوند. 


ص: 151 


ص: 152 


بخش پنجم: تولید و پخش برنامه های صدا و سیما 


اشاره 


ص: 153 


ص: 154 


فصل اول: احکام و مسائل تولید فیلم و سریال 


ارات 
فصل ال ات ام وال خویوفام مسا 


از مهم ترین موضوعاتی که در صدا و سیما باید موردتوجه و دقت فقهی و 
قانونی قرار بگیرد. مسئله ساخت فیلم ها و سریال هاست. ساخت برنامه 
های تلویزیونی باید در چارچوب قانون و مسائل فقهی باشد؛ لذا تولید 
گنندگان و بازیگران باید در تهیه این فیلم ها و سریال ها, مسائلی را 
رعایت کنند و گرنه دچار گناه و خلاف قانون می شوند. 


کار کردان ها و نویسندگان باید در انتخاب هنرپيشه ها و موضوع فیلم دقت 


زیادی داشته باشند و از افرادی که سابقه خوبی ندارند و يا دارای عقاید 


ص: 155 


کش گس اس ایام ها اب سا کم وان 


حجاب شرعی نیستند. استفاده نکنند؛ وگرنه در گناه این کار شریک هستند. 


فیلم, زمانی آموزنده و مفید محسوب می شود که موضوع فیلم و بازیگران 
رواج ندهند. 


مقام معظم رهبری به مسئولان صدا و سیما فرمودند: 


مجموعه یک فیلم يا یک زنجیره نمایشی بایستی پیام های درست را القا 
کند. این هم با رسیدن به نصاب هنری امکان پذیر است. هنرمندی, هم در 
نوشتن داستان فیلم لازم است, هم در بازی ها, هم در کارگردانی و هم در 
بقیه کارهای فئی یک نمایش. بایستی در همه بخش ها, ان حد نصاب هنری 
اقا زعایت و ود شانو ان سام را تست الا کته ان کا 
خیلی مهم و البته دشوار است.(1) 


در کا شم 1 


گاهی در فیلم ها نقش های استطرادی یا حاشیه ای تأثیرات خیلی زیادی 
می بخشد مثلا در یک مجموعه تلویزیونی, یک زن دارای شخصیِتِ جذاب و 


ص: 11_56 
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را رعایت فتن. ورد و مراقب حجاب خود است. این یک نفش فرعی و 
حس ع ات اسا ای ارم اما سس اس ار 
در جای حساسی می رود نمازش را بخواند.. . در فیلم های ماء, [گویا] یک 
سکولاریزم عملی, یعنی نوعی دین زدایی از صحنهی زندگی و عمل وجود 
دارد و دین وجود ندارد! (1) 


کنیم: 


1 پوشش و لباس بازیگران 

اشاره 

از موضوعاتی که باید موردتوجه قرار بگیرد, نوع پوشش و لباس هنرپيشه 
ها و دست اندرکاران برنامه ها و فیلم های رسانه ملی است. امروزه 
برخی از مردم؛ هنرمندان و بازیگران رابه عنوان الگوی خویش انتخاب می 
کنند؛ اگر اين افراد پوشش مناسبی نداشته باشند, عده ای ممکن است 
راه و روش غيیر صحیح انها را انتخاب کنند. 

سوالات فقهی 

سوال: تراشیدن ریش برای هنرپيشه های مرد» و نیز نمایان بودن زیر گلو 


و مقداری از مق و بر آصد دی های سینه و قسمت هایی از پایین بدن برای 
هنر پيشه های زن, چه 


ص: 157 


1- همان. 


حکمی دارد؟ 


کند, و اما نمایان کردن قسمت های مذکور برای زنان در مقابل نامحرم 
جایز نیست. (1) 


فص ال ایا نوی لاش محخصوص موفسوای ان سالک اشکال ارت 


جواب: احتیاط واجب آن است که مردان, لباس زنانه و زنان نیز, لباس 
مردانه نپوشند. (2) 


سوّال: آبا پوشیدن لباس زنانه توسط مردان و بالعکس برای بازیگری و 
تاتر جایز است؟ 


ص: 58 1 


1- آیت الله مکارم: ۱۱۵۲۵۲6۲۱۰۱۲ ۸۷۷۷۷۷۷۰ استفتائات, سینما. ۱ 
2- توضیح المسائل, امام خمینی. ص 1860, م 28« توضیح المسائل, اپت 
الله مکارم, ص 150, م 772؛ توضیح المسائل, آیت الله نوری همدانی, م 
7 توضیح المسائل, آیت الله فاضل. ص 143, م 215 و توضیح 
المسائل, آیت الله شبیری زنجانی. ص 186, م 854. آیت الله تبریزی و 
آیت الله بهجت: "جایز نیست "(استفتائات جدید, ج2, ص 371. س 1548 و 
توضیح المسائل. ص 141, م 711).آیت الله خامنه ای و آیت الله صافی 
اجان سا نمانی کهاان. دا به: غمان لاس برای خود. اشخات نورده 
باشند. اشکال ندارد" (آجوبه الاستفتائات, ص 305. س 1367 و جامع 
الأحکام, ج2, ص 164, س 1688). آیت الله سیستانی: "گر طوری نباشد 
که به هیأت زنانه درآید اشکال ندارد" ( ۷/۷/۷۷۹۱5۲۵۲۱۱.0۲9, پرسش و 
پاسخ, لباس). 


جواب: اگر مفسده نداشته باشدب(1) اشکال ندارد. (2) 

ها اد و فص سا هرا ی 
جواب: اگر زینت به حساب آید, باید آن را بپوشاند. (3) 

فد فاز نرق فان 


امروزه بازیگری زنان جزء واقعیت های دنیای هنر است و نمی توان آن را 
نادیده گرفت. جوامع اسلامی می توانند ازحضور زنان در رسانه جهت 
انتقال با ارزش ترین معارف الاهی و پیام ها بهترین استفاده را ببرند ولی 
باید مسائل و حدود شرعی رعایت شود تا به ارتکاب عمل حرامی منجر 
نشوند. 


ص: 159 


ِ آیت الله خامنه ای: 6۲.۱۲ 6۵0 ۷۷۷/۷۷۱, استفتائات جدید. 

- آیت الله سیستانی: ۷۷۷۷۷/۹۱5]۵۲۱۱.0۲9, پرسش و پاسخ. زینت و 
استفتانات جوین اه مکاوهره 2ص 5 بسن 17 آیت. له جانته 
ای: "صرف پوشیدن لباس جنس مخالف؛ چنانچه صدق عنوان تأنیث پا 
تذکیر نکند, حرام نیست. [پس] اگر مردی با حفظ شئون مردانه, لباس 
زنانه بپوشد؛ ولی در او هیچ گونه تأنیثی ایجاد نشود. حرمتی ندارد؛ مثل 
مردی که به خاطر ایفای نقشی در فیلم يا تعزیه لباس زنانه می پوشد یا 
حرکات زنانه انجام می دهد؛ در حالی که معلوم است شانش این نیست؛ و 
بالعکس . (۵۱51.1۱8۲۳۱6۵۳6۱۰۱۲],. رساله اموزشی. ج 2 تدلیس در 
معاملات - تزیین حرام - تشبه مرد به زن و برعکس). امام خمینی وایت 
الله نوری همدانی: "احتیاط واجب ان است که مرد لباس زنانه و زن لباس 
مردانه را نپوشد». (استفتائات. ج3, ص ۵25 س 174 و توضیح المسائل. 
م 847). 
3- آیت الله سیستانی: ۷۷۷/۷/۹۱5]3۲۱.0۲9, پرسش و پاسخ, بازیگری. 


سوال: بازیگری زنان در تئاتر و سینما چه حکمی دارد؟ 


جایز نیست. (1) 


3 استفاده از بازیگران خارچی 


۰ شاهد هستیم که در برخی فیلمهای سینمایی و سریالها 

بازیگران خارجی زن استفاده می شود؛ در حالیکه این افراد با پوشش 
ِ مخصوص فرهنگ خود در این برنامه ها حضور دارند که موجب ترویج 
بی حجابی و بی بند و باری می شود. رسانه ملی باید تا جایی که امکان 
دارد از زنان خارجی در برنامه های نمایشی استفاده نکند و اگر چارهای جز 
به بهره گیری از آنان ندارد. باید آنها را به رعایت حدود شرعی مقید نمایند. 


)2( 

4 اختلاط زن و مرد در سینما 
اشاره 

از اموری که حتما باید در مراحل فیلم سازی رعایت شود؛ موضوع «اختلاط 
زن و مرد» و «مراعات حریم بین زن و مرد» است. کارگردان های 
کشورمان واقف هستند که روابط 
ص: 160 

- استفتائات, آیت الله بهجت, ج 4 ص 171, س 5190 و استفتای 
ِ از دفاتر آیت الله مکارم: آیت الله ی 8/3 1393. 


2- ر.ی: مهدی رشکیانی, عفاف و برنامه های نمایشی رسأانه, (بررسی 
فتاوای مراجع درباره عفاف در برنامه های نمایشی رسانه) فصل دوم. 


خارج از چارچوب شرع آسیب های زیادی به بازیگران و مخاطبان می زنند. 
لذ| سزاوار است حریم بین زن و مرد را در همه مراحل ساخت فیلم و 
وال رعایت کنفد: 


مقام معظم رهبری به مسئولان صدا و سیما فرمودند: 


ارتباط زن و مرد را در این مکالمات و محاورات بایستی رعایت کرد. گاهی 
ارتباط زن و مرد در بعضی از صحنه ها طوری نزدیک و خودمانی است که 
آدمی که پای تلویزیون نشسته, واقعاً خجالت می کشد؛ . هر چه بتوانید, این 
ها را مراعات کنید !(1) 


سوال: گاهی اختلاط زن و مرد نامحرم به ما منظور نمایش تئاتر و بازیگری, 
با حکالمات عاشفانه و مه سممت هر اج می باشتد ابا ان اخاظ جاند 


است؟ 


جواب: اصل بازیگری در تئاتر و سینما اشکال ندارد؛ ولی باید از کارهای 
خلاف شرع و مکالمات شهوت انگیز خودداری کرد. (2) 


ص: 161 
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+ آنته. الله سیستانی: ۷۷/۷/,515]۵01.0۲9, پرسش و پاسخ, بازیگری؛ 
ِ جدید, آیت الله مکارم, ج 1 ص 235, س 822 و جامع الاحکام, 
آیت الله صافی گلپایگانی, ج 2 ص 139, س 1611. 


5 نازک کردن و تقلید صدا 
اشاره 


زنانی که در سینما وتا تن ایفای نقش می کنند, گاهی به اقتضای نقش؛ 
باید صدای خود را در حضور بازیگران مرد نازک کنند؛ در این صورت باید از 
طنازی در صدا اجتناب ورزند. خدای متعال به زنان دستور می دهد که در 
مقابل نامحرم با صدای نازک به علت مفسده انگیز بودن صحبت نکنند: 


«قلا تکصَغُن یالْقوّلِ قَیطْمع الذی فی قلیه مَرَض و لّن قَولا ‏ مَعروفا»(1) ؛ 
ینس در گفتار خود نرمی و طنازی [چنان که عادت بیشتر زنان ات 
نداشته باشید؛ تا کسی که بیماردل است طمع کند. و سخن پسندیده و 
شایسته گویید ! 


سوال: زنان بازیگر, گاهی به تناسب شغلی, باید صدای خود را در حضور 
نامحرم نازک کنند؛ آیا این کار اشکال دارد؟ 

جواب: لا زم است به گونه ای باشد که مفسده ای تداشنته و موجب تحریک 
نامحرم نشود؛ وگرنه جایز نیست. (2) 


ص: 162 
ارات 


2- استفتای پیامکی از دفاتر ایت اللة خافتة امد ایت. الله ستنشتانی و آیت 
الله مکارم, 18/ 2/ 1393. 


سوال: تقلید صدای مردان توسط زنان چه حکمی دارد؟ 
جواب: اگر مفسده داشته باشد, جایز نیست.(1) 
6 خندیدن و گریه کردن 


سوال: بازیگران زن گاهی به تناسب نقشی که به عهده می گيرند, با 
صدای بلند در حضور مردان نامحرم می خندند يا گریه می کنند؛ ایا اين کار 
اشکال دارد؟ 


جواب: اگر باعث جلب توجه نامحرم شود, يا مفسده داشته باشد, جایز 


نیست. (2) 
7 کلصات یت آفیر ۵ شوین: رز فیلم 


گاهی دو همکار نامحرم در محیط کار با یکدیگر شوخی می کنند؛ غافل از 
این که این کار از یک طرف باعث تحریک شهوت و ایجاد علاقه بین انان 
می شود و از سوی دیگر, راندمان و کیفیت کار انها را پایین می اورد. 


سوّال: گاهی بازیگران نامحرم در فیلم باهمدیگر به مناسبت فیلم(3) , 
شوتی مه کت نا این کار اس کال کار 


ص: 163 


1 آخوبه الاستفتانات: یت الله-خامته اي ض 267 من 129 و ایت: االة 
مکارم: ۱۱۵۲۵۲۵۲۱۰۱۲ ۰۷۷۷۷۷۷ استفتائات. تلویزیون. 

2- ایت الله سیستانی, منهاج الصالحین, ج 3, کتاب النکاح, م 29 و 
3- مثلا نقش یدر و مادر را بازی می کنند و با فرزندان خود شوخی و از 
کلمات احساسی و محبت امیز استفاده می کنند. 


جواب: اگر تحریک کننده باشد, يا لذت بردن و شهوت در آن باشد, یا خوف 
کشیده شدن به گناه داشته باشند, يا در بيننده آثار منفی داشته باشد, جایز 


نیست. (1) 
8 بازی در نقش همسر 


سوال: بعضی از بازیگران زن در فیلم های مختلف» نقش همسر را برای 
اقراد کوتا کون ایفا می کنند؛ این کار چه عکمی دارد؟ 


جواب: اگر موجب فسادی نباشد, اشعالی ندارد. (2) 
9 دروغ گفتن 


مسئله: هر برنامه پا فیلمی که باعث ترویج دروع در جامعه شود جایز 
نیست و باید به طور جذی از آن اجتناب کنند. (3) 


وال کاهی دراه اقراوی که مصعول دنام قراخ 
ص: 164 


1- آیت الله سیستانی: ۷۷۷۷۷۹۱5۲۵۱۱.0۲9, پرسش و پاسخ. فیلم؛ 
استفتائات جدید, ارت الله تبریزی, +4 ص‌ 4 مر ور سس 1313 استفنتائات 
جدید, آیت الله مکارم. ج2. ص 354. س 1045 استفتائات, آیت الله 
بهجت. ج4. ص ۰216 س 5380 و جامع المسائل. آیت الله فاضل, ج 1, 
ص 454, س 1721. 

2- استفتائات جدید, آیت الله مکارم, ج 1, ص 535, س 1764 و استفتای 
پیامکی از دفتر آیت الله سیستانی, 3 1393.آیت الله صافی گلپایگانی 
و آیت الله بهجت: "جایز نیست ". (جامع الأحکام, ج 2 ص 140, س 1616 
و استفتائات. ج4, ص 216 س 5380). 

- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله خامنه ای, آیت الله مکارم, ۸23 2/ 
1393. 


دارد؟ ایا دروغ محسوب می شود؟ 


جواب: هرگاه قرائنی وجود داشته باشد که قصد جذّی در کار نیست. مانعی 
ندارد(1) ولی در روایات؛ سفارش شده؛ که هر گونه دروعی ترک شود. 
(2) 


تماس و لمس کردن عمدی بدن نامحرم, حرام است ؛ اما اگر به صورت 
ناخواسته و بدون قصد لذت. این کار صورت بگیرد؛ اشکال ندارد؛ ولی 
افراد باید دقت داشته باشند که همین مقدار از لمس بدن نامحرم نیز 
اتفاق نیفتد. 


نامحرم صورت می گیرد؛ ایا چنین تماس هایی اشکال دارد؟ 


جواب: جایز نبیست و باید از موارد حرام دوری کنند. (3) 


ص: 165 


1- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم, 21/ 3/ 1392 و آیت الله 
سیستانی, 25/ 2/ 1393. 

2- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم. 21/ 3/ 1392 

3- با استفاده از استفتائات, آیت الله بهجت, ج4, ص 199 س 5307 و 
استفتائات جدید, ایت الله مکارم. ج2, ص350. س 1027, با کمی تغییر. 


1. چهره پردازی در فیلم سازی 
سوال: آیا چهره پردازی (گریم) در فیلم ها و سریال ها جایز است؟ 
جواب: اگر به وسیله نامحرمان انجام نشود, مانعی ندارد. (1) 


سوال: استفاده زنان از انواع کرم و لوازم آرایشی در تثاترها و نمایش 
هایی که توسط مردان دیده می شوند. چه حکمی دارد؟ 


: اگر آر انتتن توسط خود آنانم با نان وه با بکی. از تکار یشان 
9 9 و فنسنادی .هم بر آن مترئب نشود؛ اشکال ندارد و در غیر این 
صورت؛ جایز نیست. البته صورت آز آنشن شده باید از نامحرم پوشانده 
شود. (2) 


یام فقگی ای سای ای 

اند 

با توجه به امکانات و وسایل پیشر فته ای که در سینما و رسانه ملی وجود 
دارد, هنرمندان مکتبی می توانند بسیاری از معارف الاهی, از جمله سبک 


زندگی اهل بیت(علیهم السّلام) را به تصویر بکشند و در ترویج سبک 
زندگی اولیای الاهی موثر 


ص: 166 
۳ آیت الله مکارم: ۱۱۵۱۲۵۲6۳۰۱۲ ۸۷۷۷/۷۷ استفتائات, سینما. 


- آیت الله سیستانی: ۷۷۷/۷/۱5۵۳0۱.۵0۲9: پرسش و پاسخ, بازیگری و 
ك الاستفتائات, آیت الله خامنه ای, ص 266, س 1220. 


استعامة کنند ولی.بایه شرایط ارم زا در نظر بگیرید تا اتری اسلامن و 
ماندگار تولید شود. 


اگر از مخاطبان رسانه ملی سوّال شود از چه فیلم ها و سریال هایی 
بیشترین استفاده کرده اید؛ قطعاً تعداد فراوانی از انا جواب می دهند که 
سریال های فرایی و یی ذز زتدکی آنها ناثیرات فراوانی به جای 


نویسندگان باید با خوش ذوقی, از معارف قرآن و روایات اهل بیت (علیهم 
السّلام) ؛ سوژه های نابی را انتخاب و با ادبیات زیبای خود. آنها را به فیلم 
نامه های جذاب ۵ نیز دار ههاند کار تبدیل کنند و در اختیار کارگردانان 
اش و این سا هر سانه ی قوای حهتو یا نان یل خو‌انندصیال 
های نمایشی مخاطب پسندی را تولید کنند و نکته ها و درس های ظریف و 
سرنوشت سازی را , به مخاطبان القا کنند و آنها را در مسیر حق و حقیقت 
رهنمون باشند. 


مسئولان سینما و رسانه ملی باید توجه داشته باشند که در ساخت برنامه 
های نمایشی درباره زندگی اهل بیت(علیهم السْلام) از منایع مستند و قوی 
استفاده کرده و از مسائل و موضوعاتی که موجب توهین به ساحت مقدس 
چهارده معصوم و انبیای الاهی(علیهم السلام) می شود, خودداری کنند. 


ص: 167 


دولت نیز باید بودجه رسانه ملی را به اندازه لازم تأمین کند تا مدیران و 
مسئولان برای ساخت مجموعه ای اثرگذار و ماندگار با مشکلات مالی 
مواخه تشون آما متاسفانت دن‌انن:سالها شا هه نسم که رشانه ملی بای 
تاه نیازهای مالی خود با مشکلات فراوانی روبه روست. 


سوال: آیا تولید و پخش فیلم ها و سریال هایی که در آنها زندگی و 
شخصیت امامان(علیهم السلام) نشان داده می شود, جایز است؟ 


صزاعات. فا و فلت فالای اه علمم السلاف او اضعاب اسان ساخه 
شود اشکال ندارد؛ ولی چون حفظ حرمت و قداست موضوع اهل بیت 
(غاهم التاما : خانکه شايشته آن استه سار فشک اشته تابر این 
باید در این زمینه احتیاط شود. (1) 


5 فبلم زتنگی خالن ام نی 

تاه 

3. فیلم زندگی عالمان دینی (2) 

عالمان دینی همواره به دلیل پیروی از دستورات دینی, 


ص: 169 


1- آجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه ای, ص 267, س 1218 و 
استفتائات. ایت الله بهجت, ج 3. ص 220, س 4080. 

2 ر.ک: 1۱۳6۷۷5۰0۲۳۱ ۱۵۷۷2, مقاله «حوزه نیازمند پژوهشگاه سینمایی 
است/ فیلم هایی که در خصوص روحانیت ساخته شده با حقیقت حوزه 
فاصله دارند», 1/ 3/ 1395 ۱۳۵0۲۱۲۳۱6۷۷5۰۱۲/ ۰۷۷۷۷۷۷۰۲۲۱۵5 مقاله «برخی از 
روحانیون وظایف خود در قبال سینما را فراموش کرده اند/ روحانیت نباید 
از سینما طلبکار باشد/ سینما از نهادهای دولتی جلوتر است». 22 2/ 
2 ۵۲۳۱۰۱ ۷۷۷۷۷۷۰۲۵۱۷: مقاله «نقخش روحانیت در سینما». 31/ 1/ 
2 و معصومه طاهری. "نگاهی به حضور روحانیت در رسانه ملی: 


نقش آفرینی در کسوت روحانیت " مجله «سوره اندیشه», شهریور و مهر 
۱ 


در زندگی شخصی و اجتماعی خویش موفق بوده و سرمشق و الگوی 
مناسبی برای اطرافیان به حساب امده اند. رسانه ملی باید با ساخت فیلم 
ها و سریال هایی از زندگی این عالمان وارسته و فرهيخته, سیک زندگی 
آنها را در جامعه گسترش دهند. مجموعه های زیبا؛ جداتهه نان کداری: 
مانند زندگی ملاصدرا, شیخ مفید. شیخ بهایی و امام خمینی ساخته شده 
است؛ ولی این موارد کافی نیست. بلکه باید این کار ادامه داشته باشد تا 
مخاطبان, هر چه بیشتر با سیره و روش زندگی بزرگان دین خویش آشنا 
شوند. 


را اش ام ها فرسیال هام ارت معا ی مین اند ق ات 
حرمت آنان حفظ شود و از هر کاری که چهره دینی آنان را در ذهن 
مخاطب خراب می کند, ۳9 شود. 


امروزه در فیلم های مناسبتی و برخی سریال های 


ص: 169 


شود افرادی که نقش روحانی را بازی می کنند, با لباس هایی ظاهر می 
اتو شده نیستند و یا هنگام مواجهه با زنان, به راحتی به آنان نگاه می کنند. 


کارگردانها و مسئولان باید در انتخاب افرادی که در فیلم ها و سریالها نقش 
روحانی را بازی می کنند, دقت زیادی داشته باشند و از افرادی که غالبا 
نقش های منفی بازی می کند. استفاده نکنند؛ زیرا ناخواسته در ذهن 
نقش حساس و مهم را داشته باشند. 


برای اين که کارگردانان و تهیه کنندگان با چنین مشکلاتی مواجه نشوند, 
باید با طلاب و روحانیون حوزه های علمیه مشورت و حتی با آنان زد کت 
کنند تا بهتر بتوانند ند کی شخصی, ۹ و اجتماعی آنها را به تصویر 
بکشند. 


ص: 170 


نکته قابل ذکر این است که فقط جنبه های اخلاقی عالمان دینی به تصوبر 
کشیده نشود. بلکه باید به زندگی علمی. سیاسی و تبلیغی این بزرگان هم 
پرداخته شود تا برای مخاطب این فکر و تصور ایجاد نشود که طلاب و 
روحانیون فقط مشغول کارهای عبادی ,و اخلاقی هستند ؛ در حالی در طول 
تاریخ شیعه, همواره عالمان دینی از تاثیر کذا رز ترینه و فعال ترین افراد در 
عرصه اجتماع, علم و مبارزه با طاغوت بوده اند. 


سوال: آیا تولید و پخش فیلم های سینمایی راجع به علمای گذشته یا 
معاضر: باحطظ ارام آان وحرنت اساع و وون اساته اومت و نی 
اراآمی سا سس سر ات 


خواب: با توجه به. اینکه سیتما ونتیله. ای برای آگاهی و تبلیغ است؛ 
بنابراین, به تصویر کشیدن و ارائه هر چیزی که ممکن است از آن, برای 
رشد فکری جوانان و غیر آنان و ارتقای آگاهی و ترویج فرهنگ اسلامی 
استفاده شود ؛ اشکال ندارد. یکی از این راه هاء, معرفی شخصیت عالمان 
دین و زد کی اختصاصی آنان و همچنین سایر دانشمندان و صاحب منصبان 
۵ زند نی«خصوضی: آان اشت ول وعایت تون احتضاض. و ارام بان 
و همچنین حریم 


11 


ی خصوصی ان اک اس وین ار یراس تا 
منافی با اسلام استفاده شود. (1) 


سوال: آیا پوشیدن لباس روحانیت توسط بازیگران سینما جایز است؟ 


جواب: اگر حرمت لباس حفظ شود(2) و موجب توهین به روحانیت نشود, 
اشکال ندارد. (3) 


8 یلم اش طاتر مر خنعم عار 


اشاره 


هر جامعه ای برای رشد و تکامل, به شادی و سرگرمی های مفید و سالم 
نیازمند است. اسلام متناسب با این نیاز فطری بشر, برنامه های شاد و 
جذابی را در نظر گرفته و حتی شاد کردن مومنان را از ویژگی های نیکوی 
مسلمان معرفی کرده و برای, آن اجر و پاداش در نظر گرفته است. پیامبر 
ا کم ضای الله غلبم و آلسام ‏ فرمود نو 


من سر مَوْمنا قَقَدٌ سَرّنی و من سَتّنی قَقَدٌ سَرّ الله؛ هر کس مومنی را 
خوشحال کند, مرا شاد کرده و هر کس مرا 


۱ 


1- آجوبة الاستقتانات, یت الله خامته آق.ض 266, سن 1217. 

2- استفتائات جدید, آیت الله مکارم. ج3. ص 598 س 1698 و استفتای 
پیامکی از دفتر آیت الله خامنه ای, 3/12/1394. 

3- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله شبیری زنجانی(کد استفتا: 27256)؛ 
134/2 


شاد کند. خدای متعال را خوشحال کرده است. (2) 


رسانه ملی در جهت ترویح معارف دین. سعی می کند مخاطبان خود را با 
اجت و پن بر مها ی سین و مان شاد که وم که زا اند 
انان بزداید؛ ؛ ولی برای این کار, باید از هر گونه کار حرامی, مانند نوهین؛ 
تحقیر و مسخره کردن دیگران خودداری شود. پیامبر اکرم(صلی الله علیه 
و آله وسلّم ) درباره حد و مرز شوخی و شاد کردن فرمودند: 


تی رخ و لا أَفُولْ الا حفّا: من مزاح و شوخی می کنم؛ اما چیزی جز حق 
۳ 21) 


مقام معظم رهبری, درباره سرگرمی و برنامه های طنز به اهالی رسانه 
ملی فرمودند: 


یک آفت دیگر هم اين است که ما سرگرمی را اصل قرار دهیم. سر؟ می 
آن وقتی که با محتوای صحیح فرهنگی باشد, خیلی خوب است؛ ما با فیلم 
های_سرگرم کننده, برنامه های لذت بخش و جذاب, ارائه نمایش های 
احیانا خنده اور و طنز امیز و يا برنامه هایی که قشرهای مختلف را. 
کودکان و نوجوانان را خوشحال می کند. نه تنها به هیچ وجه مخالف 
نیستیم, بلکه مشوق و موّید بوده و اصرار هم 


ص: 173 


[- کلینی, کافه: 0 2 ضص‌ 199 حِ( 1 


داریم که این برنامه های سرگرم کننده هر چه بیشتر و بهتر شود. اگر صدا 
و سیماء همان طوری که امام فرمودند. به عنوان یک اصل, , مورد قبول ما 
قرار بگیرد و به عنوان دانشگاه به آن نظر شود ؛ در این صورت.؛ باید محتوا| 
را اصل قرار دهیم, نه اینکه سرگرمی را. (1) 


با اینکه صدا و سیما سعی می کند در جهت فرمایش رهبری حرکت کند؛ 
گاهی در برخی از پیام های بازرگانی و سریالهای طنز(2) , مستقیم و غیر 
مستقیم مردم بعضی از مناطق کشور مورد تمسخر قرار می گيرند. 


ی ری سا 


فا ابا فیدن سا شون سنامه ها نز از رای مهن اشکال 
دارد؟ 


جواب: اشکال ندارد, قح ان که مستلزم اهانت به مومبنی باشد. )4 
ص: 174 


1- ۵1.۱6۲ ۷۷۷/۷۸۸۰۱۵۷2 مقاله «آفات صدا و سیما», 4/5/1385. 
2- شب های برره, قهوه تلخ و ... 

3- ایت الله مکارم: ۱۵۱۲۵۲6۲۲۰۱۲ ۷۷۷۷۷۷۰, استفتائات, سینما. 

4- اجوبه الاستفتائات. ایت الله خامنه ای, س <1185. 


ِِ استهزا و توهین به دیگران در برنامه های تفریحی و طنز چه حکمی 
دارد؟ 

خواب: این اضعا تذفین باشه سا فيست: 1 

5 فزام فا فرساک 

سومان قرلم ها عرسا که بط مین بع ناد هرگ آنداتن مفاطان: 
۹ 

جواب: اگر موجب ضرر و زیانی نباشد, جایز است. (2) 


6. سانسور 
اه 
6 سانسور (3) 


«سانسور» کردن برخی قسمت های فیلم و یا حتی گزارش ها از موارد 
رایجی است که در بسیاری موارد امری اجتناب ناپذیر می نماید. 
«سانسور» کردن در فیلم ها, به معنای حذف برخی از صحنه های مبتذل و 
تحریک کننده فیلم های خارجی می باشد؛ که این صحنه ها باعث به 


قبل از بیان مسائل شرعی این موضوع» کلامی از امام 
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1- آیت الله مکارم: ۷/۷۷۷۷۰۲۱۱۵۷۵۲6۲۱۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, طنز و 
فکاهی. 

2- همان سینما. 

3 ر.ی: امام خمینی, صحیفه نوره ‏ ۷ ص‌ 117 سخنرانی در جمع 
مت لا خاک ساست و اضرا و ماه 7۱12/۱۰۵۵ 2 


کردن معلوم شود؛ ایشان فرمودند: 


فیلمی که شما نشان می دهید. اگر فیلم سازنده باشد, در سراسر کشور 
سازندگی دارد و اگر یک فیلم خدای نخواسته انحرافی باشد. در سر تا سر 
کشور نقش دارد.(1) ... کارشناس می خواهد این فیلم ها, فیلم ها ممکن 
است یک نتایجی بدهد که نتایج را اشخاص عادی نتوانند درست بفهمند. 
کارشناس ها در ان فکر کنند؛ تامل کنند تا این که یک فیلم صحیحی باشد 
که مناسب با جمهوری اسلامی و با مصالح اسلام, با مصالح کشور خودتان 
باشد. (2) 


هنرمندان و فیلمسازان جامعه ما می توانند با توجه به فرهنگ غنی اسلامی 
و ایرانی خود, فیلم هایی را تولید کنند که از یک سو نیاز جامعه را برطرف 
کند و از طرف دیگر, نیازمند دوبله اين گونه از فیلم ها که بافرهنگ و دین 
ما سا زگاری ندارد؛ نباشد. 

استفتا 


سوال: نظارت کارمندان صدا| و سیم و وزارت ارشاد بر انواع فیلم ها و 


ص: 176 


انمض 19 1 
مهار دض 120 


توجه به اینکه نظارت. مستلزم مشاهده عینی و گوش دادن به آنهاست؛ جچه 
مضه دارد؟ 


جواب: دیدن و گوش دادن به آنها توسط ورین نظارت, در مقام انجام 
دادن وظیفه قانونی به مقدار ضرورت اشکال ندارد ؛ ولی باید از قصد لذت 
قسته اختراز کید هساخب: است اعر ادق که ترا ار ت مرس انوم 
1 شوند, از جهت فکری و روحی زیر نظر و راهنمایی مسئولین باشند. 
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- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله صافی گلپایگانی, آیت الله نوری 
_ 1 2/ 1394 و با استفاده از آجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه 
ای, ضص‌ 03 2 سس 11202 .آیت الله بهجت . "سانسور کردن ضرورت نیست : 
جون می تقانتة اضا ان را پخش نکنند" (استفتائات, نت الله بهجت, ج 4, 
جات ای را اس کای تا ات ار ای ور 
داشته باشد". (استفتای پیامکی از دفتر) 10 2/ 1394. 


ص: 178 


فصل دوم : بایسته های تهیه خبر 


اشاره 


بخش مهمی از برنامه های رسانه ملی را اخبار و مستندات خبری تشکیل 
می دهد. اخبار و گزارش های خبری. مخاطبان خاص خود را دارد و صدا و 
سیما برای جذب حداکثری انها باید از دقیق ترین, مستندترین و جذابترین 
سوژه ها؛ خبر تهیه کند تا بتواند نیاز ببیندگان خود را تامین کرده, انها را از 
تماشا و دنبال کردن برنامه های خبری ماهواره باز دارد. 


افرادی که در حرفه خبرنگاری مشغفول هسنتند, باید اصولی را رعایت کرده 
تا بتوانند بهتر در این امر مهم و 


ص: 179 


کسایی ات کت ای ار اصول یا هقی مرک 
اشاره می کنیم: 


1 صداقت و امانتداری 


اشاره 


از وظایف و اصول اصلی خبرنگاری و گزارشگریر "صداقت " " و "امانت 
داری" در وظیفه خبرنگاری است و خبرنگاران هیچ گاه نباید برای رضایت 
جناح و گروهی اصل صداقت را نادیده بگیرند. امام خمینی فرمودند: 


1 و با وی نزدیکتر 0 شوق 0 ۳ 7 دادن بیش 
تر می کند. (2) 


خبرنگار مومن و حرف های باید در نقل اخبار امانتدار باشد و واقعیت ها را 
بیان کند. خبرنگار هیچ گاه نباید محتوای خبر, عکس و فیلم را تغییر و 
تحریف کند.(3) امام خمینی دراین باره فرمودند: «خبرگزاری ها باید در 
خبرگزاری امین باشند». (4) 


ص: 190 


1- ر.ک: 0۱00]2.00۳0.92-1۳80۲0608۲1 ج. احمدی, مقاله «اصول 
اخلاق خبرنگاری جامعه خبرنگاران حرفهای». 9/ 1/ 1392. 

2- امام خمینی, صحیفه نور ‏ 17 ص‌ 9د. 

3- 0۱09]3.60۳0۱.92-۳600۲۳603۲1 ج. احمدی, مقاله «اصول اخلاق 
خبرنگاری جامعه خبرنگاران حرفهای». 9/ 1/ 1392. 

4- امام خمینی, صحیفه نور ج 9 ص‌ 209 


گاهی افراد به شرطی به مصاحبه حاضر می شوند که نام و عکس آنها 
نتشر نود در این صورت خبرنگار باید با رعایت امانتداری, مطابق 
توافق بین خودشان عمل کند. 


سوال: آیا خبرنگار می تواند برای حفظ نظام اسلامی به دروغ متوسشْل 
شود؟ 


جواب: اگر واقعا مسئله به صورت اهم و مهم دراید, و مانند دروعغ برای 
اصلاح ذات البین شود. مانعی ندارد؛ ولی چون ممکن است این حکم. 
وسیله سوء استفاده قرار گیرد. و به هر بهانه ای خبرهای دروغ منتشر 
کن باید حکن الامکان ار این کاربرهیز کرد 131 


سوال: اگر خبرنگاری, خبری را به صورت شفاهی از منبع موثقی دریافت, 
و آن را منتشر سازد, آن گاه آن منبع به دلیل منافع شخصی, یا سازمان 
خود. اصل خبر را انکار تقایة : آبا این خبرنگار مسئول است.؛ اگر چه اصل 
خبر واقعیت داشته باشد؟ 


جواب: خبرنگار مسوول نیست و برای حفظ حیثیت خود باید واقعیت را 
فاش کند. (2) 


ص: 181 
1- آیت الله مکارم: ۷/۷۷۷۷۰۳۱۵۷۵۲6۲۱۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, 


خبرنگار. 
2- همان. 


سوّال: بسیاری از سخنرانی ها, بیانیه ها, مصاحبه ها دارای متونی طولانی 
است؛ در حالی که خبرنگار به خلاصه کردن آن مجبور می باشد. در خلاصه 
کردن, امکان فاصله گرفتن از مضمون, و احیانا القای یک مفهوم دیگر 
وجود دارد؛ ایا اين کار خیانت در امانت محسوب می شود؟ 


جواب: در صورت تغییر محتوا, هم دروغ و هم تهمت محسوب می شود 
ولی تلخیص کردن و نقل به معنی مانعی ندارد. (1) 


سوال: کم فروشی در خبر و اطلاع رسانی چیست؟ 


ب: اگر خبر را ؛ 1 
9 آند (2) 


2 خوش رفتاری و رعایت ادب 


از مهم ترين اصول خبرنگاری, "خوش رفتاری" و "رعایت ادب" با مخاطبان 
است. خبرنگار با مشکلات و خطراتی مواجه است و لذا برای تهیه خبر باید 
صبور باشد و با خوش رفتاری و متانت بتواند بهترین خبرها را تهیه کند و از 
هر گونه خشونت, توهین و بی احترامی خودداری کند. مقام معظم 


ص: 182 


1- همان. 
2- همان. 


رهبری دراین باره فرمودند: 


در گزارش ها بای ادب را رعایت کرد .. البته تمی خواهم ۳ 


که کار ببزید. 71 
امام صادق(علیه السّلام) فرمودند: 


«کامل ترین مومنین در ایمان کسانی هستند که با مردم خوش رفتارتر 
باشند». (2) 


عون تماق ار رسشول اکزعاضلی اه له الم ملع | انم آورنت* 


افراد خوش رفتار با مردم, اجر و پاداش کسی را دارند که روزها را روزه 
گرفته و شبها را تا به صبح به عبادت مشغفول بوده است. (3) 


همچنین اخلاق نیکو ثواب شخصی را دارد که پیوسته در راه خداوند مثان در 
جهاد می باشد امام صادق(علیه السلام) فرمودند: 


خوان ار فعالی به کی که کون خلی ازستت 
ص: 193 


1- ۲۵۱5۱۰۲۳۵۳۲606۱۰۱۲, بیانات در دیدار اعضای گروه اجتماعی صدای 
جمهوری اسلامي ایران, 29/ 11/ 1370. 

2- ان کل الْْوْمنین ایقانا سم جلف (کافی, ج 2 ص 99, ح 1). 

ار اس الا هایه لیه و آله سم ) فرسوذته: «ان صاخت الخلی 
الحسن له مثل آمُر الطائم الْقَائّم.» (همان ص ,100‏ 5): 


ثواب کسی را عطا می کند که در راه خدا برای جهاد, پیو سته در رفت و 


نک دیگر از اصول اساسی رسانه قلی "راز نگهداری " و "آمانت داری 
سیما ممکن است رازها و واقعیت های پنهانی افرادی به دست بیاید؛ لذا 
مسئولین رسانه ملی و کسانی از مجریان و خبرنگاران که به این اسرار 
ا ‏ ی ها رآ تا تم انس ایا ان 
تا اس ی ان اساسا ان امت. 


افرادی که مشغول جمع آوری اطلاعات و مستندات 


ص: 184 


1- امام صادق | (علیه السشّلام) فرمودند؛ ان ال تبازک و تعالی یْقطی اه 
من الاب خسن الخلّق ما بقطی امْجَاهد فی یبیل اللّه ی و کیت 
پزوح ِِِِ ص‌ ن 101 ح 12). 

سای ای تفای اسایس سر اس 

مجله «معرفت اخلاقی», سال پنجم » شماره دوم» پیاپی [۷ پاییز و 

زمستان 1393 و محمد علی حیدری. بررسی مسائل مستحدثه رسانه های 

جدید: حرمت تجسس در رسانه و خبرنگاری, مجله «زمانه». ش 27 و 28 

مهر و آبان 1391. ۱ 

3- ر.ی: مرنضی اسکندری, امانت داری و راهکارهای تبرویج ان در رسانه 


برای برنامه های رسانه ملی هستند. نباید به بهانه تهیه مستند و برنامه 
های خبری و گزارشی در زندگی خصوصی مردم تجسس و اسرار آنها را بر 
ملا کنند 0 ۱۴ ۱۳ اه ۸ ۱ ۱ 
«و لا تجسُسو|» ؛ [در امور خصوصی دیگران ] تجسس نکنید. (1) 


لا زم است مسئولان؛ در انتخاب این افراد دقت کنند و نیروهای مومن و 
سلیم النفس را برای این مسئولیت به کار بگیرند و در صورت مشاهده 
تخلف از آنها با جدیت تمام با آنان برخورد کنند. 


قانون در موارد خاصی به ژنشگاه های نظارتی این حق را داده است که 
بتوانند ز ند حون شخصی و اجتماعی مسئولان نظام نظارت داشته باشند تا 
آنها مرتکب خلاف نشوند ؛ اما تا زمانی که مصلحت اهم ایجاب نکرده است.؛ 
نیاید اين اسرار توسط مسئولان نظارتی و خبرنگاران افشا شود. 


گاهی برای کشف و جمع آوری مدارک فسادهای مفسدین اقتصادی, 
سیاسی و . ,. چاره ای جز تجسس و تصویر برداری مخفیانه از این افراد 


نبیست . ۳ صورت نیز با صلاحدید مسئولان کشوری, در حد صضرورت 
این کار اشکال ندارد. 


ص: 19 


1- حجرات: 12 


ار رف ها دای ایا تا ام مت لاس صحته ‏ 
راستی هر چیزی را که از دیگران می شنود بررسی کند و از نقل و تهیه 
خبرهایی که صحت انها معلوم نشده است.؛ پرهیز کند. مقام معظم رهبری 
درباره اتهام غیر قطعی افراد خطاکار فر مودند: 


فا چه هر چیری را که انات تور به‌ ی اسان آخشا کت مگ 
است این قدر حجم اتهام زیاد و وسیع باشد که یک عده ای به چشم یک 
ابر قطعی.ه فاففی. جه آن ناه کفد: آما هن ست‌انه. ادلی نداوهد 
باشد ؛ جایی ثابت نشده باشد. ما هیچ حجتی نداریم که این را بگوییم. من 
کح رم که تسه ال فا و اصای ام را 
یک مجرمی است, یک غلطی کرده, مجازات هم می شود؛ خانواده اوء 
فرزندان آو, پدر و مادر او گناهی نکرده اند؛ ما چرا بیخود اين ها را رسوا 
کنیم؟! مگر آنچایی که خود نفس افشا کردن, یک مصلحت بزرگی داشته 
باشد. ما واقعا حق نداریم افراد را به صرف گمان, متهم کنیم؛ ۰ مشهور 
کنیم ؛ واقعا جایز نیست؛ نه در سایت. نه در روزنامه, نه در تریبونهای 
گوناگون. حیثیت افراد را باید حفظ کرد. (1) 


ص: 196 


1- 2151.]۱31۲6۲۱6۵۱۰۱۲۳], بیانات در دیدار جمعی از دانشجویان, 
۱0( 


4 شفاف بودن انگیزه 


اشاره 


خبرنگار برای کسب خبر نمی تواند بدون معرفی خود به جمع آوری 
اطلاعات اقدام کند. و نیز لازم است خبرنگار "انگیزه " خود را از جمع آوری 
اطلاعات به آگاهی شخص برساند و از او برای نشر اطلاعاتش اجازه 
نیون ترا ار ۲ ری 
اينکه نش را بگوید ؛ نزدیکترین درجه به کفر است. امام باقر(علیه السلام) 
فرمودند: 

یتفر با اج رک رز ی 
با دیگری اظهار دوستی کند ۳ بدین وسیله بتواند عیوب و اسرار او را به 
و ی ار ای ایا ۱ 


سوال: گاهی خبرنگاران برای تهیه خبر. لباس مبدل می پوشند و يا چهره 


ص: 187 


[- کلینی, کافی, 0 2 ص‌ دا ۲ حِ( 6. 

2 ر. ک. محمد حاجی اسماعیلی. معیارهای اخلاق اسلامی در خبرنگاری, 
مجله «معرفت اخلاقی», سال پنجم » شماره دوم» پیاپی 16 پاییز و 
زمستان 1393. 


و. بتوانند. به. مذارکی. که لازم دارند. دشسترسی. بیدا کندد آیا این کار خایز 


است؟ 


جواب: اگر بر خلاف قانون باشد(1) يا موجب افشای عیب مخفی و یا هتک 
حرمت شخص (هرچند نزد خود خبرنگار) شود(2) ؛ جایز نست. (3) 


سوال: آیا مسئولان نظارتی,؛ اجازه دارند در امور مربوط به کار کارکنان و 


جواب : مبادرت به امر بررسی و تحقیق قانونی نسبت به کار اداری 
کارمندان و غیر آنان توسط قاموران رسمی تفخص و تحقیق س چارچوب 
وا و رت او ال ار وی ار 
تحعیق در. اغمال و رفار کارشندان براق کشف اسرار آنان در. خارج از 
حدود و ضوابط قانونی برای ان ماموران هم جایز نیست. (4) 


سوال: آیا ضبط صدا و فیلم بر ان بدون اجازه و اطلاع آناز: به صورت 


جواب: اگر موجب افشای عیب مخفی و یا هتک 


ص: 199 


ِ استفتای پیامکی از دفتر آیت الله نوری همدانی, 22/9/1395. 

- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم, 23/ 9/ 1395 و آیت الله 
شبیری زنجانی (کد استفتا: 36350), 24/ 9/ 1395 
3- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم و آیت الله صافی گلپایگانی, 
3 9/ 1395. 
4- اجوبه الاستفتائات, آیت الله خامنه ای, س 1393. 


حرمت شخص (هرچند نزد خود خبرنگار) شود(1) , حرام است(2) و انتشار 
ان حرام دوم است. (3) 


5 پرداختن به امور مهم 


اشاره 


از دیگر وظایف و رسالت های خبرنگار, تهیه خبر از موضوعات مهم 
سرنوشت ساز جامعه است. خبرنگار باید به دنبال کشف نلات 
مشکلات جامعه باشد و با تهیه خبرهای مستند در بر طرف کردن انها 
مسئولان کشور کمک کند. 


در دوران دفاع مقدس, عده ای ثبت واقعیت ها, مظلومیت ها و رشادت 
های سربازان وطن را وظیفه اصلی خود می دانستند؛ زیرا اعتقاد داشتند با 
این کار به مملکت خویش خدمت کرده و ایندگان را از اوضاع ان زمان 
آگاه می کنند. در این راه مقدس, عزیزانی جان خود را در راه انقلاب ۲ 
آرمان های آن تقدیم کردند و به درجه شهادت نایل گشتند. 


و 
و 
به 


ص: 199 


1- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله مکارم 23/ 9/ 1395 و آیت الله 
هب زنجانی (کد استفتا: 36350), 24/ 9/ 1395. 
جر آ نیش الله خامنه ای: 3۳51.]۱2۲۳6۵۲6۵۱۰۱۲], استفتائات جدید, تجسس و 
خبرچینی و افشای اسرار و استفتای پیامکی از دفتر آیت الله ای 
کلب کاس 3 9 1395 
3- 2۲51.]۱9۲۳6۲۱6۵۱۰۱۲], استفتائات جدید, تجسس و خبرچینی و افشای 


امروزه هم برخی از خبرنگاران شجاع و انقلابی در عرصه بین الملل, در 
عراق و سوریه با به خطر انداختن جان خوبش از یک سو, ظلم ها و 
تجاوزهای استعمارگران به کشورهای اسلامی و از طرف دیگر. شجاعت 
ما ار رای ی تا ار مسا ان 
۳ 


گاهی برخی از خبرنگاران به موضوعات عادی و غیرضروری می پردازند و 
از امور مهم و حیاتی غافل می شوند. مقام معظم رهبری دراین باره 
فرمودند: 

اما از جیز دیگری می ۱ مثلاً گر شما را به تیاس كِِ_ 


چند تا زن ون ۱ 


در قانون رسانه ملی چنین آمده است: 


صدا و سیما با حضور دائمی خود در جامعه باید همواره منعکس کننده 
صدیق وقایع و رویدادهای مهم اجتماعی بااشد و واقعیت ها را ؛ به اطلاع 


مردم 


ص: 190 


1- همان, بیانات در دیدار اعضای گروه اجتماعی صدای جمهوری اسلامی 
ایران, 29/ 11/ 1370. 


برسا ند. (1) 


سوال: گاهی خبرنگاران و گزارشگران برای تهیه خبر و مستند, جانشان به 
عطرسی اقا مد مم‌جی شید با به حطر انوا حایت‌شسان است ؟ 


نیست. (2) 


6 ند دارشت 


خبرنگار برای درک صحیح و مصون ماندن از اشتباه نسبت به آنچه می بیند 
و می شنود, باید از توانایی بالایی برخوردار باشد. خبرنگار باید کاملاً بتواند 
انح زا هی سنج سا می تور با توف ضبط صدا و تصویر مستند کند؛ 
زیرا بسیاری از نارسایی هایی که در امر اطلاع رسانی مشاهده می شود 
ناشی از نداشتن توانایی ضبط خبرنگاران است.(3) 


7 بی طرفی در تهیه و پخش برنامه ها 
از اصولی ترین و مهم ترین وظایف و مسئولیت های صدا 


ص: 191 


1- 5.1۲ از۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران ماده 16 

2- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله خامنه ای, 19/ 9/ 1395. 

3- محمد حاجی اسماعیلی, معیارهای اخلاق اسلامی در خبرنگاری, مجله 
«معرفت اخلاقی», سال پنجم. شماره دوم پیاپی 16, پاییز و زمستان 
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و سیما, رعایت بی طرفی در همه امور می باشد. رسانه ملی باید وظیفه 
اصلی خویش را که خبر رسانی و بیان واقعیت هاست, به صورت دقیق و 
صحیح انجام دهد و از هیچ جناح, گروه و شخصی طرفداری نکند؛ بلکه 
ها ی سای اایص ات کی ام عمش راد 
باره فرمودند: 


خبرگزاری باید خبرگزاری باشد. مطالب همان طور که هست. گفته بشود؛ 
نمی خواهند که طرفداری ازیک طرف بکنند, یک چیزی را کوچک بکند, یک 
چیزی را بزرگ بکند و اين طور چیزها نباید باشد. (1) 


رسانه ملی باید در همه موارد, بویژه در برنامه های انتخاباتی کاندیداهای 


مجلس و ریاست جمهوری و برنامه هایی در این سطح بی طرفی خود را 
ها نا ما ۱ 


بدون هیچ قصد و غرضی به مردم بیان کند و آنها را در تصمیم گیری ها و 
ات را ای سا 
امام خمینی درباره وظیفه رسانه ملی فرمودند: 


ار کی سر ساا ار دی 


ص: 192 


شاهد رادیوتلویزیون زمان شاه مخلوع نگردیم. (1) 


اشاره 


برخی از رسانه ها خواسته يا ناخواسته, مطالب غیر واقعي را در بین مردم 
جامعه پخش می کنند و موجب تخریب چهره ۰ شدن مردم 


امام خمینی دراین باره فرمودند: «من اریاب جراید و رسانه ها و گویندگان 
را نصیحت می کنم که دست از این شایعه افکنی ها بردارند و مسائل 
بیهوده و مطالب دروغ را برای زیاد شدن تیراژ پخش نکنند که اگر احساس 
توطثّه و افساد شود. ملت با آنها به طوری دیگر عمل می کنند. از آزادی 
تاک وس تراسا تساه و از بزرگ نمایش دادن 
وقایع کوچک بپرهیزید؛ که صلاح ملت در آن ۳ (2) 


بر اساس سنت الاهی, افرادی که با نشر مطالب تخریب کننده و شایعه 


زو زیرا طبق سخن امام 
ص: 193 


هام سای مات رنه مات ال ۵ 1 
9 1. 

2 2۳51.۳2۳06061.۱۲], لزوم شرکت در انتخابات و ویژگی های 
نمایندگان, 9/ 5/ 1358. 


صادق (علیه السلام), مومن, نزد پرودگار دارای جایگاه خاصی است: 


ِ و9 ؟9# 1 هم لا و 1 
حَرمَة المَوّهنِ اعظمٌ من خَرمَه هده البنیه ؛ حرمت و ابروی مومن؛ از حرمت 
خانه خدا بالاتر است. (1) 


براین اساس,: نوهین به ,مومن عذاب سختی به دنبال دارد. پیامبر اکرم 
ای اه ات آلمهسا ‏ ان اره فر نید 


من عَیّر مُوْمناً بشی ء لَمْ مت حتّی رکب ؛ هر کس مومنی را به خاطر گناه 
را ۱۱0 ۹ و زک و 70۳ (2) 


امام خمینی در توصیه به رسانه ملی فرمودند: 


رادیو و تلویزیون موظفند اخباری را نقل کنند که صد در صد صحت آن 


موثق نقل ننمایند. (3) 


قانون و سوالات فقهی 
بر اساس قانون؛ 


هر کس به قصد ضرر زدن به غير يا تشویش اذهان عمومی يا مقامات 
رسمی, به وسیله سیستم رایانه 


ص: 194 


1- مفید, اختصاص,: ص‌ 35 

2 کلینی, کافی, ج 2 ص 356, ح 2. 

3- ۱۳۱3۳-۲۳0۳6۵/۳1-6]۱۲, آشنایی با آثار و تالیفات حضرت امام خمینی, 
کلمات قصار. انسان شناسی, رسانه های گروهی. 


پا مخابراتی, اکاذیبی را منتشر نماید, پا در دسترس دنجو ان قرار دهد پا 
باهمان مقاصد اعمالی را برخلاف حقیقت, ر أسا یا به عنوان نقل قول, به 
شخص حقیقی يا حقوقی يا مقام های رسمی به طور صریح يا تلویحی 
نسبت دهد ؛ اعم از اينکه از طریق یاد شده به نحوی از انحا, ضرر مادی یا 
معنوی به دیگری وارد شود یا نشود ؛ افزون بر اعاده حیثیت به حبس از نود 
ار و 
مجازات محکوم خواهد شد. (1) 


شوال ۶ آبا اعشار شاه و شکتان غر حاقفی در روشاه ها اشعال دارده 


خواب؟ کر این مطالب وزوع وین داقفی باشتم کش ان هاتخرام آنشت 
(2)و باید از انتشار چنین مطالبی جدا خودداری شود. (3) 


ص: 195 


1- 5.1۲ آ[۷۷۷۷۷/۰۲۵۰۲۳۳۱۵, قانون جرایم رایانه ای , بخش اول , فصل پنجم. 
ماده 18. 

2- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله سیستانی؛ آیت الله مکارم. 18/ 11/ 
4 ایت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 26812), 20/ 11/ 1394 و 
آیت الله صافی گلپایگانی. 25/ 11/ 1394. آیت الله شبیری زنجانی: "اگر 
مخاطبین این سخنان و مطالب را مطابق با واقعیت تلقی کنند. یا عناوینی 
مانتد غیبت: تهمت و مانند آن ضدق کند با مفسده دیگرق داشته باشد, جایز 
نیست ". (استفتای پیامکی از دفتر, کد استفتا: 26812), 20/ 11/ 1394. 
3 استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم, 18/ 11/ 1394 


تیقال: آبا تاقلان اخبار بیان کنند کان وفانمر ضرایط خاک دارتد؟ 


خوایه نفد مافت, ماس هش کای رای فیم انم صاناد. فوی 
برای نگهداری, حفظ مطالب و از همه مهمتر, بی نظری و خسن نیت. و 
آلورتگردت اخار با اضر ارام ان فراا است 1 


سوال: خبری (سیاسی, اقتصادی با فرهنگی) منتشر کردهايم که صدق و 
کذبش برایمان مشخص نبوده است. حکم آن چیست؟ 


جواب: در صورنی که به منبع خاصی اسناد داده شود و صدق و کذبش بر 
ِ بت واگذار کردته و تشر آن. ففسده ای نداشته. باشد. اشکال 
ندارد. (2) 


9. عدم دریافت رشوه 


اشاره 


صورت؛ اه ۱ و ۰ نیز 
غمکن انست انرادی که بر هد آما خرن مه شنم است: خیرار و 
رشوه و پرداخت مالی ؛ تطمیع کنند ؛ ولی یک خبرنگاری 


ص: 196 
1- آیت الله مکارم: ۷/۷۷۷۷۰۳۱۵۷۵۲6۲۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, 


خبرنگار. ِ 
2- همان, احکام خبرنگاری. 


که دارای شرافت اخلاقی و شغلی است. در برابر این پيشنهادها, شرافت 
حرف های خویش را از دست نمی دهد و از بیان واقعیت های جامعه 
خودداری نمی کند. (1) 


اد اراس فان امس وان رو دا 


جواب: در صورتی که راه فتحضر به ان باشد, و خبر موردنیاز است.؛ مانعی 
ندارد و نام ان را نباید "رشو" گذاشت. (2) 


سوالات فقهی متفرقه 
تا ۶ ابا اسشفانه از خام هار خمه آویهتکس م کار مهار افست؟ 


نداشته باشد, اشکال ندارد. (3) 


سوال: آپا سانسور خبری جایز است؟ 
ص: 197 


ک کمن ای اسما یم مرها اعلان اسلاخی در نارق 
مجله «معرفت اخلاقی», سال پنجم, شماره دوم, پیاپی 16, پاییز و 
زمستان 1393. 

2 . آیت الله مکارم: ۱۱۵۷۵۲6۲۲۰۱۲ ۸۷۷۷۷۸۰ استفتائات, خبرنگار 

همان و اشفاي. ایصلی از خفتر ابش اللم شام ان و ارفا 
5 13 ,(۷۱ 5307۲۱9۷۷ . 


جواب: هر گونه خبری که انتشار آن به حال جامعه مضر است. يا سبب 
بیداری دشمنان يا بهره برداری سوء انان می شود, يا موجب تفرقه بین 
صفوف مسلمین می گردد, يا ایجاد یاس و وحشت و بد بینی می کند. با 
تبعات دیگری مانند آنچه گذشت دارد, نباید انتشار یابد. (1) 


تالا در غرصه یو سا من امه مسا احایز اتیت؟ 


ب: اگر به معنای سازش با مخالفان اسلام و میدان دادن به دشمن 
ِِ ضربه زدن به دوست است ؛ چنین چیزی جایز نیست؛ اما اگر منظور 
همزیستی مسالمت آمیز, با گروه های سالم, یا پیروان مذاهب دیگر باشد. 
ناخ که ضرع ال یی ها ار تاه من اور 


است. (2) 
ص: 199 


1- ۱۵۱۵۲6۲۰۱۲ ۰۷۷۷۷۷۸۰ استفتائات, احکام خبرنگاری. 
2- همان. 


1 تخصص و تعهد مجریان 


اجرای برنامه های " رادیو و تلویزیون, از سخت ترین کارهایی است که در 
رسانه ملی انجام می شود. مجریان صدا و سیما باید خیلی دقت داشته 
باشند در اجرای برنامه دچار مشکلی نشوند و ناخواسته به مخاطبان و 
افرادی که در برنامه حضور دارند. توهین يا بی احترامی صورت نگیرد. 


مجچری بی سواد آفت رسانه است. [مجریان باید] با تحقیق و کار بر روی 
ما ای رای ما مه ار هی 
با موضوعات 


ص: 199 


و ففمانانه ارخش های استای کموشان را افراش‌عسد. ۱۱ 


مجری توانمند باید ظرفیت. سطح علمی و فرهنگی مخاطبان خود را در 
نظر بگیرد و متناسب با ان, برنامه خود را اجرا کند و از کاری که موجب 
رنجش اآنها می شود اجتناب ورزد. مقام معظم رهبری دراین باره 
فرمودند: 


مجریان برنامه ها به یک نکته توجه کنند: شما که در رادیو دارید حرف می 
زنید - چه در برنامه ی طنزتان, چه در برنامهی تفریحی تان, چه در برنامه 
جذیتان, چه در برنامهی اجتماعیتان. هر چه که هست - بدانید که همه 
مخاطبان شما عوام الناس نیستند؛ یک عده خواص هم هستند ... شما باید 
طوری حرف بزنید که انها را اشباع کنید؛ انها باید احساس پوچی و سبکی 
در برنامه شما نکنند. مهم ترین چیزی که این سبکی را القا می کند, 
نامنظم حرف زدن و ضد گزیده گویی است. من توقع ندارم حالا هر کس 
که امروز مجری می شود, بتواند بدون اینکه نوشته ای هم جلویش باشد, 
آن طور که من توقع دارم, حرف بزند ؛ اما بالاخره این توقع بایستی برآورده 
شود ؛ حالا اگر مثلا راهش این است که حتماً 


ص: 200 


1- . ۷/۷۷۷۷۰/۱۵۲۳۱5۲۱۵۲۱۲۱۲۲۵۱۲۱۱۳۵۰۲, مقاله «چه کسی می تواند مجری 
تلویزیون شود؟». 1/ 7/ 1392. 


از روی نوشته بخوانند, این کار را بکنند.(1) 


یکی دیگر از اموری که یک مجری باید آن را رعایت کند؛ تلفظ صحیح 
کلمات و درست خوانی است. مقام معظم رهبری دراین باره فررمودند: 


یکسره از بین برود. صدا و سیما [باید] آموزنده زبان شیرین و رسا و 
پرتوان فارسی باشد. (2) 


از دیگر بایسته های مجری خوب این است که از طرح سوالات و پرسیدن 
مطالب غير مفید خودداری کند؛ اما برخی مجریان در بعضی از برنامه ها با 
طرح سوالاتی از میهمانان برنامه, به صورت علنی در زندگی و اسرار 
زندگی آنان سَرّک می کشند؛ مثلا از زن و شوهری که در برنامه حضور پیدا 
کرده اند, سوال می کنند نحوه اشنایی شما برای ازدواج چگونه بوده است. 
درحالیکه هیچ کس حق ندارد افراد را در شرایطی قرار دهد که برخی از 
اسرار زندگی خود را برای او شرح دهند. 
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1- 72۲51.۳۵۳0۲6061.۱۲, بیانات در دیدار اعضای گروه اجتماعی صدای 
تخمهوری اشاست اندان 29 7/11 1370 

2- همان, انتصاب دکتر علی لاریجانی به ریاست سازمان صدا و سیماء 24/ 
1 372 1. 


برخی از مجریان برنامه های کودک و نوجوان, با لباسهای رنگارنگ و غیر 
متعارف در برنامه حاضر می شوند و يا با توجیه ماهیت برنامه - که بایستی 
شاد و کودکانه باشد - حرکات موزون رقص گونه انجام می دهند که ممکن 
انشت. موحت ریش کان قنه در مخریا نزن ومره باید جوا از ان کوه 
کارها خودداری کنند و شأن خود را پایین نیاورند. 


یکی دیگر از کارهایی که سزاوار است انجام شود؛این که مجری و میهمان 
در برنامه های پزشکی و خانوادگی و... همجنس نات ها کافی. خشاهزه 
می شود که در برنامه های پزشکی که درباره مسائل و بیماری های زنانه 
بحث می شود از متخصصین مرد استفاده می کنند در صورتی که اگر 
ضرورت نداشته باشد و پزشی حاذق زن وجود داشته باشد, باید از 


2< متخصصین زن دعوت شود تا بتوانند راحت تر و بهتر مسائل را مطرح کنند. 
2 دقت و نظم در وقت برنامه ها 

رسانه تلف می تواند با عملکرد صحیح خود, "نظم و انضبا ط " را در 
مخاطبان تقویت کند. برنامه های صدا و سیما نباید با تاخیر و دیرتر از زمان 
اعلام شده پخش شود زیرا| ناخواسته مخاطب را به سوی بی انضباطی 
سوق می دهد. 
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3. دقت بیشتر در برنامه های زنده 


برنامه های ( 939 از جذابیت و مقبولیت بیش ری برخوردار هستند. تهیه 
کنندگان و کارگردانان این برنامه ها باید خیلی دقت داشته باشند در برنامه 


پیش نیاید. در برخی از برنامه های مستقیم ممکن است به 
مخاطبان يا افرادی که در برنامه حضور دارند, توهین يا بی احترامی شود. 
اگر چنین مشکلاتی پیش آید مسئولان مربوط باید از مخاطبان عذرخواهی 
کنند. 


4 پخش نکردن مسابقات ورزشی بانوان 


ما ابا بت ات سا ان اس انم دز اه هام تاه اه 
تکواندسم کاوانه از ضدا متضا اند آامست؟ 


جواب: اصل پخش این کار از سوی صدا| و سیما کار نادرستی است ؛ و 


پخش صحنه هایی که ضوابط شرعی در آن مراعات نمی شود, جایز نییست 
و در پوشش شرعی تفاوتی بین مسابقات و غیر ان وجود ندارد. (1) 


ک کش ون فان ی اسلا 


اشاره 


برخی رشته های ورزشی (مانند بوکس) دارای مفاسد 
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1- آیت الله مکارم: ۱۵۱۲۵۲6۳۰۱۲ ۷۷۷/۷۷, استفتائات, تلویزیون. 


جسمی فراوانی می باشند. این گونه ورزش های ناسالم غالبا موجب 
ضررهای جسمی به دو طرف مسابقه شده و گاهی به فوت یکی از 
مسابقه دهندگان منجر می شود. 


ورزشها و سرگرمی هایی که با معیارهای اسلامی مخالفت دارد, خودداری 
انها بارها در برنامه های ورزشی صدا| و سیما پخش می شود؛ درحالی که 
چون این ورزش ها جایز نیستند (2)؛ ترویج انها نیز جایز نیست. 


ستوال: ابا بخش مسایقات ورزشی خرام مانند. بوکنس از رساتة ملی جایز 


است؟ 
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1- 5.1۲ ا[۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران؛ ماده 37. 

2 آیت الله مظاهری: ۷/۷/۷۷/.۵۱۲۱۵<3۵۳6۲۱.۱۲, مسابقات و تفریحات, 
ورزش و مسابقات؛ استفتائات جدید, آیت الله مکارم, ج1, ص 522؛ 
استفتائات جدید, آیت الله تبریزی, ج1, ص 496, س 2174 استفتائات 
آیت الله بهجت, ج4, ص 568, س 6504 و جامع الأحکام, آیت الله صافی 
گلیایگانی, ج2, ص 149, س 1638.آیت الله سیستانی: "گر ضرر محتمل, 
معتذ به و مهم نباشد, اشکال ندارد" (۷۷۷۷/۷۷.۹۱5۵۲۱۱.0۲9, پرسش و پاسخ, 
ورزش). 


جواب: دیدن این برنامه ها و پخش آن از رسانه ملی جایز نیست. (1) 


9 مرن نکردن مسابقات و برنامه های حساس در لحظه اذان 


گاهی مشاهده می شود که در لحظه عرفانی اذان, مسابقات ورزشی 
پخش می شود و در زیر نویس, لحظه اذان را به مردم اعلام می کنند و پا 
در ماه رمضان بهترین و جذابترین سریال ها را بلافاصله بعد از مغرب 
پخش می کنند که موجب می شود برخی افراد نماز اول وقت خود را به 

تاخیر بیندازند و پا آن را با سرعت ادا کنند که در هر دو صورت, کار 
با ی ی و کی ال تا سس تاد ار وا انم کرت 


است ! 


7 پخش نکردن امور مفسده دار 


ممنوعیت هایی را لحاظ کرده است که 
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1- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم. 10/ 6/ 1395.آیت الله 
شبیری زنجانی: "فی نفسه جایز است " (استفتای پیامکی از دفتر. کد 
استفتا: 33263), 11/ 6/ 1395 آیت الله صافی گلپایگانی: "پخش امری 
که باطل باشد, ترویج باطل بوده و جایز نیست " (استفتای پیامکی از دفتر) 
1 6/ 1395. 


باید رعایت شود. 
بخ از آنها غبازتتد از 


الف) [پخش اموری که] جزء اسرار نظامی, سیاسی, اقتصادی کشور 
محسوب شود و با براثر انتشار مورد سو ۶ استفاده دشمن قرار گیرد. 


ب) تهمت آ[زدن ] به نهادها و ارگان های رسمی کشور و گروه ها و جمعیت 
ها ها ال را ی ات 


ج) پخش آن موجب فساد اخلاق و هتک حرمت جامعه گردد. 


دار آن. صفحت. لظمه ون بع اخساسات. ذشی: وخفت. هی هم داد 
تشنج در جامعه کرد 


ه) برای گروه های منحرف و ضد انقلاب جنبه تبلیغی داشته باشد. 


و( به روابط دوستانه با کشورهای برادر و دوست لطمه وارد کند, پا موجب 
اخلال در روابط خارجی ایران گردد. (1) 


8 توصیه هایی به سازندگان برنامه های تبلیغی 

ازج 

شرکت ها و نهادهایی که کار تبلیغاتی انجام می دهند, 
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1- 5.1۲ از۲۰۳۱۵, قانون خط مشی کلی و اصول برنامه های سازمان صدا و 
سیمای جمهوری اسلامی ایران, ماده 19. 


اگر به مواردی که اشاره می شود توجه کرده و از آنها استفاده کنتد" هی 
توا توهو موی تراد وار اشی‌ها و اعات رسانم‌ای وشات 
سا ماد 


الف) حق انتخاب مخاطب تبلیغات تجاری 


تبلیغات تجاری تباید صرفاً به اتگیزه درآمدزایی برای صدا و سیما و سایر 
رسانه ها صورت پذیرد, بلکه باید به نوعی عمل کرد که از اثار منفی ان 
کاسته شود؛ مثلا به جای اینکه تبلیغات تجاری به صورت تهاجمی در تغییر 
ذائقه اجتماعی عمل کند و خود را بر دیدگاه ها تحمیل نماید و مخاطب خود 
را در حالت انفعالی قرار دهد؛ به صورتی انجام گیرد که مخاطب حق 
انتخاب داشته باشد. به عنوان مثال: شبکه خاصی, ساعات معینی را به این 
نوع تبلیغات اختصاص بدهد, نه اینکه در بین برنامه ای که جاذبه خاصی دارد 
یا مخاطب در یک حالت عاطفی و هیجانی برنامه های تلویزیونی است.؛ 
مردم تحمیل کند. مخاطب باید بتواند انتخاب گر باشد و این حق از او 
سلب نشود. (1) 
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1- ]۵۱.۳۱6 ۷۷۷/۷/۰۳۱۵۷۷/2, «ابعاد پیدا و پنهان تبلیغات تجاری رسانه ملی در 
سبک زندگی», 1/ 9/ 1393. 


تب رخاشت سالتقات دام ای مفای 


اگر یک برنامه چند دقیقه ای برای تبلیغ یک کالا در رسانه ملی پخش می 
شود. مخاطب ان همه قشرهای جامعه هستند و با توجه به اینکه تمامی 
مردم ایران سبک زندگی واحدی ندارند. تبلیغات بازرگانی نمی تواند 
معرف خوبی برای زندگی تمامی مردم باشد. بهتر است برای تبلیغ کالاهای 
موردنیاز هر قشر, برنامه خاصی ساخته شود تا جامعه دچار تضاد و 
دوگانگی نشود. (1) 


ی نشدن در امه تسه عنوان مهم خرن اصل ور قبلیغات فجاری اند 
ملی؛ به نوعی حرمت شکنی برای این رسانه تلقی می گردد و آن را از 
هدف اصلی دور می کند. اگر این چنین شد, از هر فرصتی برای این گونه 
ی اه سا اه ای 
درآمدی, در هنگام اذان و افطار ماه مبارک رمضان که زمانی خاص از 
لحاظ روان شناختی و معنوی است. نباید (به دلیل امکانات مالی خود) 
سیما و رسانه ملی را در اختیار داشته باشند و رسانه ملی نباید این وقت 
را ها ها 
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1- ۷۷۷۷۷۷۵5۲۱۲۵۲۱۰۵ مقاله «شمشیر دولبه پیام های بازرگانی». 15/ 
4 1393. 


دهد و با تصاویر و آواز خاصی که شأن و منزلت رساته ملی را به عنوان 
یک ابزار درآمد با کالاهای بعضاً چندش اور کز مین آهزد ؛ در اختیار شرکتی 
قرار بگیرد که پمادهای به دست آمده از حیوانات را تبلیغ کند. (1) 


ص: 20۳9 


1- ]۵۱.۳۱6 ۷۷۷/۷/۰۳۱۵۷۷/2, «ابعاد پیدا و پنهان تبلیغات تجاری رسانه ملی در 
سبک زندگی». 1/ 9/ 1393. 


ص: 210 


بخش ششم: مخاطبان صدا و سیما 
اشاره 


شود, هم موجب سعادتمند شدن خودشان می شود و هم زمینه بهتر شدن 
برنامه های رادیو و تلویزیون را فراهم می کند. 


اموری که مخاطبان باید آن را رعایت کنند خبلا بیان می کنیم: 


1 بی تفاوت نبودن نسبت به رسانه ملی 


تفتتد کات و شنوندگان برنامه های رادیو و تلویزیون باید خود را در برابر 
پخش برنامه های رسانه ملی مسئول بدانند و اگر معضلی در برنامه های 
صدا و سیما مشاهده می کنند, از 


رت 1 21 


ِ_ راه هایی که برای اتعادات و پيشنهاد ها وجود 9 دیدگاه های خود 


گاهی مخاطبان می توانند با طرح یک انتقاد با پیشنهاد سازنده مسیر تولید 
یک برنامه را تغییر دهند و جلوی مفسده ها و مشکلاتی که ممکن است در 
آیتدم یف هوق بایدر یکین ده و يا بر کیفیت برنامه بی فزایند. 


2 رسانه و خانواده 
اشاره 


"خانواده" نهاد اجتماعی اصیل و شاید اصیل ترین نهاد اجتماعی است که 
کارکردهای متعدد و مهمی دارد. که اگر این کارکردها تضعیف شوند, بنیان 
خانواده از دست می رود. فرزندان ان قدر که پای تلویزیون می نشینند, 
پای صحبت پدر و مادر نمی نشینند. اگر رسانه ها در خدمت خانواده باشند 
و فرهنگ حاکم. رسانه دینی و معنوی باشد, 
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1- ر.ی: مرکز پژوهش های اسلامی صد| وسیما: 7۷۷۷۷۷۷۲ احسان آذر 
کمند, مقاله «رسانه»؛ محمد شریفی نیا, «تلویزیون و پرورش خلاقیت در 
کودکان و نوجوانان». سید مصطفی احمدزاده. نقش رسانه ملی در ترویح 
ارتهای اسلات سیسات کودکان, فصل. سعی ات سای 
تلوبزیون در بین کودکان" قم. صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران, 
مرکز پژوهش های اسلامی, 1393 و مهدی رشکیانی, "بررسی اثر گذاری 
رسانه های تصویری بر نهاد خانواده» مجله «رسانه و خانواده». ش 1, 
زمستان 1390. 


می تواند بر بالا بردن فهم افراد خانواده از دین و معنویت موثر باشد؛ ولی 
اک فرهنگ حاکم بر رسانه بافرهنگ خانواده در تضاد باشد, خانواده به 
شدت ۱ سیب می بیند. همه کشورهای پیشرفته کنونی در پی انتشار و 
گسترش فرهنگ خود به جهان. خصوصا به کشورهای اسلامی هستند و در 
این زمینه تضعیف کانون خانواده از طریق رسانه ها یکی از اهداف 


نتایج تحقیقات یونسکو نشان می دهد که بیش ترین مخاطبان تلویزیون و 
برنامه های پخش شده از آن در سراسر دنیا, کودکان, نوجوانان و جوانان 
هستند که به مقتضای سن خود بالاترین ضریب تاثیرپذیری را نیز دارا می 
باشند. این تحقیقات حاکی است که هر کودی در طول دوازده سال 
تحصیلی خود, بیش از شش هزار ساعت وقت صرف تماشای برنامه های 
تلوبریون می کید که با جر نطر کرفن تعطاات فصلی؛ عزیا سادل رمانی 
است که هر بچه در مدرسه به تحصیل اشتغال دارد. (1) 


2 


1- ر.ک: ۷/۷۷۷۷.۵6۲۱۲۵۲۱۰6۵۲: مقاله «شمشیر دولبه پیامهای بازرگانی». 
5 4/ ۰1393 ۰۱۲ ۷۷۷۷۷۷۰۳۱۵5۲۱۲۵۵ _ مقاله «مضرات تماشای 
تلویزسن بای مر گان0: ۸ 12 1392 رالفت ادن. "عرضه شلات 
ورزشی را از کالاهای مضر و خطرناک پاک کنید" مجله «سیاحت غرب». 
ش 55, بهمن 1386؛ نیک کوهن, "کودکان؛ هدف تبلیغات تجاری" مجله 
«سیاحت غرب». ش <1, مهر 1383. 


در کشورهای اسلامی, کودکان دوست دارند مطابق فرهنگ حاکم در 
جامعه. خواست و نیازمندی خانواده. برنامه های سازنده و اموزشی را 
گرفته, برنامه های کودکان می باشد؛ در حالی که کودکان گروه ی 
جمعیت ما را تشکیل می دهند که باید به ان توجه نمود. (1) 

رسانه ملی در به تصویر کشیدن خانواده ها و روابط میان اعضای آنها باید 
به این موضوع مهم بخوبی توجه و به گونهای عمل کند که به نقش مهم و 
تعیین کننده پدر در هدایت. رهبری و رشد و تعالی خانواده ها و همچنین 
جایگاه بی بدیل مادر در انتقال باورها و ارزش ها به نسل های آینده, 
گرمابخشی به کانون خانواده ها و ایجاد انس و الفت در میان اعضای 
خانواده خدشه وارد نشود و فرزندان نیز چنان که شایسته است. با وظایف 
و مسئولیت های خود در برابر پدر و مادر اشنا شوند. (2) 


فا زاي ییا ایو توا در شش کید ات 
ص: 214 
1- ۷۷۷۷۷۷/۰۱۲,۱۲, احسان آذر کمند, مقاله «رسانه». 


2- ابراهیم شفیعی سروستانی, راهبرد رسانه (6) رسانه ملی؛ زن و 
خانواده. 


تبلیغات تلویزیونی, به عنوان تبلیغ کننده کالا و يا مخاطب قرار دادن آنها در 
تبلیغات به عنوان مصرف کننده و مشوق مصرف خانواده؛ موضوعی است 
که شاید در تلویزیون ما قدمت بسیاری نداشته باشد؛ اما در دنیا به عنوان 
یک پدیده, سالها پیش مطرح و به سبب حساسیت های مختص این دوره 
سنی؛, قوانین و ایین نامه های شفافی درباره ان تصويیب شده است. این 
قوانین و مصوبات بر این نکته تاکید دارند که کودکان به سبب داشتن 
ضمیری پاک و نقش پذیر و همچنین پایین بودن قدرت تمییزشان درباره 
مسائل, نباید در معرض تبلیغات رنگارنگ قرار گیرند. همچنین تلاش شده 
است قوانین یاد شده, به گونه ای باشد که_از حریم روانی کودکان 
محافظت شده و اسباب مخدوش کردن خاطر انها را فراهم نسازد؛ اما 
متاسفانه جدا از سوء استفاده شرکت ها و موسسات؛ با استفاده از 
احساسات کودکی, تبلیغیاتی پخش می شود که ارامش روانی کودکان و 
نوجوانان را مورد حمله قرار می دهد. (1) 


در یونان, هرگونه تبلیغات تلویزیونی برای اسیاب بازی, از ساعت 7 صبح تا 
تبلیغات برای جذب 
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1- ۷۷۷۷۷/۰۲۵۵۱۷/۵۲۱.۳۱۵۲, مقاله «کودکی بهترین طعمه تبلیغات». 18/ 6/ 
1399 


کودکان را منع کنند. در سوئد نیز هر گونه تبلیغات برای کودکان زیر دوازده 
سال از سال 1991 ممنوع گردیده است. (1) 


فشار کودکان بر والدین برای خرید محصولات تبلیغ شده و خودداری 
والدین از برآوردن خواسته های آنها (که بیش تر آرژوست تا تقاضا)؛ به 
کشمکش و تعارض بین والدین و فرزندان منجر میر شود. از آنجا که در 
بتیاری: از اکهی: های. تبلیغاتی: صحته هایی. از زتدکی کودکان. مزفه:.و 
تروتمند به نمایش گذاشته می شود, بدون شک این موضوع, تمایلات و 
عقده های روانی نامطلوبی را در دیکر کودکانی که استطاعت ان نوع 
زندگی را ندارند؛ خواهد گذاشت. حتی ممکن است آنها را به سمت جرم و 
جنایت و رفتارهای غیراخلاقی برای تصاحب آنچه دیده اند, بکشاند. 
گسترش بی محابای تبلیغات هدفداری که کودکان را ابزار یا هدف تبلیغ 
خود قرار داده است؛ از همان کودکی این قشر را در معرض آسیب های 
جدی ناشی از احساس فقر و محرومیت و يا ناکامی در دستیابی به ارزوها 
و خواسته هایشان قرار داده است.(2) 


ص: 216 


1- تبلیغات و کودکان. مجله «موعود». ش <95, دی 1387 ر.ک: 
۱۲ ۱ مقاله «آگهی هایی که کودکان را پرخور می کند». 
7 2 1396. 

2 ۲۱۲۵۱۱۰6۵۲۱ ۰۷۷۷۷۷۷۰۵5 مقاله «شمشیر دولبه پیامهای بازرگانی » , 15/ 
4 1393. 


در برخی پیام های بازرگانی انواع غذاهای فست فود(1) تبلیغ می شود که 
اين موارد. مخاطبان را به سوی خرید این کالا می کشاند و نتیجه ای جز 
برخوری و جاق. شدن تدارد: بر اسان گزارش. اژاتس استاندارد .مواد 
خوراکی بریتانیا, تبلیغات غذایی برای کودکان به چاق شدن آنها منجر می 
شود. (2) 


قوایی خاخات براخ وتان 


از کودکان نباید برای معرفی کالا و خدماتی استفاده شود که از آنها انتظار 
نمی رود خود مصرف کننده ان کالا و یا خدمت باشند و یا ان را بخرند و نیز 
در آگهی کودکان نباید در مورد هر گونه کالا یا خدمت به صراحت اظهار نظر 
کنند. (3) 


در آگهی های تلویزیونی نباید کودکان عریان يا نیمه عریان نشان داده 
شوند. در شرایطی که موضوع آگهی نشان دادن کودکان را در این گونه 
شرایط ایجاب کند. با تصویب قبلی فیلمنامه ممکن است. (4) 


ضر 2 217 


1- غذاهای فوری 

2- تبلیغات و کودکان» مجله «موعود». دی 1387, ش 95. 

3- ۷۷۷۷/۷۷۵۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 78. 

4 همان, اصل 77. 


آگهی نباید موجب بدآموزی کودکان شود و از زود باوری, حس عاطفی و 
رو ۱ 


دز اکهی نباید از کودکان با صراحت درخواست شود محصولی را خریداری 
کنند و پا از والدین خود و بجر ان چبینر درخواستی کنند؛ و نباید خرید 
موضوع ات برای کودکان و با ترغیب دیگران به این امر به عنوان انجام 
یک وظیفه مطرح شود. (2) 


در آگهی های تلویزیونی نباید کودکان به تنهایی هنگام خرید و یا مذاکره با 
فروشنده برای خرید و يا مبادله پول با فروشنده نشان داده شوند. (3) 


هنگام آگهی محصولات غذایی نیاید از افراد. بویژه کودکان چاق برای القای 
این موضوع که مصرف محصول مورد آکهیت سلامتی بخش است, استفاده 
شود. (4) 


آگهی ها نباید به کودکان القا کنند که چنانچه کالای موضوع آگهی را نداشته 
باشند يا خریداری نکنند, از 


ضزن : 218 


1- همان اصل 64. 
2- همان اصل ده6. 
3- همان اصل 66. 
4- همان اصل 80. 


تیک کود کان بابین تر تشد و با امالا موزد متسر و انس | ماقم موه 
شوند. (1) 


در آگهی ها نباید از کودکان برای خرید از طریق پست يا تلفن دعوت شود. 
(2) 


هنگام پخش برنامه های ویژه کودکان, پخش آگهی های مربوط به مواد 
غذایی, کبریت. محصولاتی با خواص دارویی و حاوی ویتامین, غذاهای 
کی کود او وسایل. و اسان ارو اه سا یی ام ها 
با صحنه های وحشتناک و خطرناک و خطرافرین ممنوع می باشد. (3) 


در آگهی های تلویزیونی نباید کودکان هنگام خوردن دارو, ویتامین و غذاهای 
کمکی در غیر حضور والدین نشان داده شوند. (4) 


دون افیف فرآورده هایی که شباهت به دارو دارند, باید به روشنی تفاوت کالا 
با دارو نمایش داده شود. (<) 


در کلیه آگهی ها, بویژه دز آکمی هانی. که مقاطب آن ها 
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لد شنان. اصل 67 
2- همان, اصل 68. 
3- همان اصل 69. 
4 هتان, اصل. 69 زنشنره: 
فههان: ال 70 


کودکان هستند؛ پا رعایت ضوابط و مقررات راهنمایی و رانندگی, ازجمله 
عبور از محل های خط کشی شده باید به دقت مد نظر واقع شود. (1) 


ام تا رای وی و فد سا مه بو افساه 
سن آنان خطرناک محسوب می شود. (2) 


کودکان : نباید در حال استفاده از مواد ضد عفونی کننده 1 ز دا و پا سمی 
نشان داده شوند. (3) 


کودکان نباید در حال بازی با کبریت یا هرگونه گاز, بنزین, پارافین, وسایل 
الکتریکی ۳ ان طوات شوند نشان داده شوند. (2) 


چنانچه در صحنه های آتش سوزی کودکی نشان داده می شود, همواره باید 
یک آتش نشان در صحنه به وضوح قابل رویت باشد. (د) 


در آگهی نباید کودکان برای وارد شدن به مکان های ناآشنا و خطرناک و 
کت سا غرشه ها تست ند ۱6۰ 


ص: 220 


1- همان اصل 71. 
2- همان, اصل 72. 
3- همان, اصل 3 7. 
4- همان, اصل 74. 
5- همان, اصل 75 
6- همان اصل 76. 


در هیچ صحنه ای از آگهی ها, افراد نباید در حال پرخوری و يا خوردن با 
حرص و ولع نشان داده شوند. (1) 


محل بازی کودکان در آگهی ها باید محل های مجاز باشد. (2) 
2-3. نظارت بر فرزندان در تماشای فیلم ها 


تم خی که ی اسان سا یت سر بات اج که ار 
رسانه ملی پخش می شود الزاما باید برای فرزندان ما مفید باشد, بلکه 
تولیدات صدا و سیما برای سنین مختلفی تهیه شده است و اعضای هر 
قشری باید برنامه های متناسب با سن خودشان را ملاحظه کنند. مثلا لازم 
نیست کودکان ما برنامه هایی را که درباره ازدواج, مشاوره های زناشویی 
و طلاق تهیه شده اند؛ مشاهد کنند. 


نکته دیگری که رعایت کردن آن توسط والدین لازم است. اینکه اجازه 
ندهند فرزندان آنها ساعت های زیادی پای تماشای فیلم ها و سریال های 


رسانه ملی بنشینند و از تحرک و سرگرمی های بدنی سالم محروم شوند؛ 
زیرا تماشای 


2 
همان ال 79 


2- همان اصل 91 ۳ 
3- ر.ک: کودک و تلویزیون, مجله «نسیم وحی». ش 9, اذر 13860. 


چاق شدن, دوری از اجتماع و خشونت را به دنبال دارد. 


پای تلویزیون می نشانند و انها را از مهر, محبت و عاطفه خود محروم می 
اک 00 3 ۳ 


3 نگاه به فیلم های رسانه ملی 


مسئله: دیدن فیلم های مبتذل و فیلم هایی که گمراه کننده و سوق دهنده 
به گناه و تبهکاری است. مطلقا جائز نیست و در غیر آنها, نگاه با شهوت یا 
با خوف وقوع در حرام جائز نیست و همچنین به احتیاط واجب نگاه زن به 
فیلم برهنه مرد, بیش از مقدار معمول و نگاه کردن مرد به فیلم برهنه زن 
بیش از مقدار معمول نزد بی حجابان, حتی اگر با شهوت نباشد, جائز 


نیست. (1) 


سوال: حکم نگاه کردن به فیلم هایی که به صورت مستقیم پخش می 
شود, چیست؟ 


جواب: حکم نگاه به انسان زنده را دارد(2) : یعنی مردان 
ص: 222 


1- آیت الله سیستانی: ۷/۷/۷۷/.۹۱53۲۱.0۲9, پرسش و پاسخ, فیلم. 

2- استفتائات جدید, آیت الله تبریزی, ج2, ص 352, س 1453.آیت الله 
خامنه ای: "بنابر احتیاط واجب نباید به تصویر زن نامحرم که به طور 
مستفیم از تلویزیون پخش می شود نگاه کرد" (آجوبه الاستفتائات. ص 
9 س 1182). آیت الله مکارم و آیت الله شبیری زنجانی: #۳ 
مستقیم, احکام عکس را دارد» (کتاب النکاح. ج1. ص 41. مسئله 
مستحدثه, تصاویر تلویزیونی؛ استفتای پیامکی از دفتر) 10/ 11/ 1393. 


نمی توانند به غیر از گردی صورت و انگشتان دست تا مچ زنان نگاه کنند 
(البته بدون قصد و ریبه) و زنان هم فقط به جاهایی که مردان معمولا نمی 
پوشانند. می توانند بدون قصد لذت و ریبه, نگاه کنند. (1) 


سوال: حکم نگاه کردن به فیلم هایی که به صورت غیر مستقیم پخش می 


جواب: حکم نگاه به عکس را دارد. (2) 


سوال: آیا دیدن صحنه های زجر دادن انسان به صورت فیلم (غیر واقعی ) 
اشکال دارد؟ 


جواب: در صورتی که منشاء قساوت قلب و مانند آن 
ص: 223 


الله کار ص 401 م 2080 و جامع الاحکام, آیت الله صافی اک 
7 

آجوبه. الاتشتتانات: ایت: لاه خامته امن 29 س. 21182 کناب 
0 ابیت الله مکارم, ج1, ص‌ 1 مسئكهة مستحد ته, 9 تلویزیونی؛ 
استفتائات جدید, آیت الله تبریزی, 2, ص 352 س 1453 و استفتای 
پیامکی از دفاتر یت الله نوری همدانی و ای الله شبیری زنجانی, 10 
1 393 1. 


شود, اشکال دارد. (1) 
سقال: ابا بانوان ی توانتد انذام لخت کشتی یزان زرا به ضورت: مستفیم 
از تلویزیون بدون لذت جنسی تماشا کند؟ 


جواب: بنابر احتیاط واجب, زد اندام مررر نامحرم را بدون لذت.: حنی در 


صفحه تلویزیون هم ننگرد. مگر دست و پا آنچه معمولا, پوشانده نمی شود. 
(2) 


اشاره 


جواب: در صورتی که برای شرکت در مسابقه وجهی نیردازند و مسابقه 
مربوط به کار مشروعی باشد. اشکال ندارد. (3) 


جواب سلام اخبارگو 


سوال: آبا جواب سلام مجریان و گوینده های تلویزیون و رادیو واجب 


است؟ 

ص: 224 

1- . آیت الله مکارم: ۲۱۵۱۲۵۲۵۲۱۰۱۲ ۷۷۷۷۷۷۰, استفتائات, تلویزیون. 
2- ایت الله سیستانی: ۷/۷۷/۷۷۹۱5۲۵۱۱۱.0۵۲9: پرسش و پاسخ» ورزش 


3- آایت الله مکارم: ۱۵۱۲۵۲6۳۱۰۱۲ ۷۷۷/۷۷, استفتائات, تلویزیون. 
4 همان 


اشاره 


تخلقانت صندا ۵ سا ۱10 


مربوط عمل می کنند. لذا برای هر نهادی, قوانین خاصی وضع شده؛ 
ازجمله برای صدا| و سیما. در عین حال می توان مواردی از تخلفات را در 
این نهاد ملاحظه کرد که البته عمدتا برای رفع نیازهای مالی, این تخلفات 
صورت می گیرد. 


2 2 


1- ر.ک: ۱۳0.۱۲, محمد صادق کوشکی, مقاله «دین در صدا و سیما», 12/ 
7 1386 و مهدخت بروجردی علوی, الهه ایرانی پور نظری. فصلنامه 
علوم اجتماعی, مقاله «میزان انطباق تبلیغات بازرگانی شبکه اول سیمای 
رانا مورا ی ما اس اما بر 
4 ص <245. 


صدا و سیما که به گفته امام خمینی باید هدایت گری مردم را به عهده 
داشته باشد, با این تخلفات, روحیه قانون گریزی را در جامعه گسترش می 
دِ_< ؛ زیر| بسیاری از مردم تحت تأثیر برنامه های صدا| و سیم قرار می 
گیرند و سبک زندگی خویش را متناسب با فیلم ها, سریال ها و برنامه های 
ای ان ی وا تا هو ار 
گریزی را از نهاد خودشان شروع کنند. 


سوّال: صدا و سیما برای تهیه برنامه های تلویزیونی دارای قوانین 
فستخضی ات اما اف امه هایی وید فف: سور کهیر لا تون 
میاه انا ان کار جا است ۱ 


ویر اش فان ص‌طه ام ات کال وا سرام است. 
(2) 


رسانه ملی در حد توان خود سعی می کند در مسیر انقلاب و ارزش های 
ان قدم بردارد؛ ولی مشکلات. معضلات و مسائلی وجود دارد که نمی توان 
از انها چشم پوشی کرد و این موارد خواسته يا ناخواسته, ارزش این 
سازمان مهم و 


ص: 226 


آیت الله مکارم. 21/4/1395 و آیت الله شبیری زنجانی (کد استفتا: 
4 27 4/ 1395. 
2- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله خامنه ای, 21/ 4/ 1395. 


خشتاس زا نو تظر بیتد نان احامه موف کم و یی کت 


در این قسمت به برخی از تخلفاتی که در صدا و سیما انجام می شود 
اشاره می کنیم: 


1. تبدیل شدن به بنگاه تبلیغی (آگهی نامه) 
به گفته برخی کارشناسان رسانه (1) 


مردم و مصرف کنندگان, این حق را دارند که بدانند چیزی که پخش می 
شود دارای برچسب آنهت است پا به عنوان اطلاع رسانی بیان می شود. 
بخصوص در برنامه های مربوط به کودکان و خردسالان به دلیل آن که آنها 
قادر به تمیز بین این دو مفهوم نیستند و تصور می کنند کالایی که ترویج 
می شود که از ناحیه خرید آن محصول يا کالا, دچار ضرر و زیانی شده 
باشد. تلویزیون درواقع انتن خود را فروخته است و محتوای برنامه ها را در 
موضوع تبلیغات دخالت دادند و می توان گفت با ادامه روند کنونی کم کم 
صدا و سیما تبدیل به یک آکهین نامه می شود. (2) 


ص: 227 
1- دکتر حمید ضیایی پرور استاد دانشگاه و کارشناس رسانه. 


2- ۷۷۷۷۷۰۱5۲۱۵۰۱۲ مقاله «یک پدیده ناهنجار در صداوسیما؟». 725 12/ 
1392 


اشاره 


2 تدلیس کالا (1) 


در رسانه ملی, نباید کالا و خدمات را فراتر از واقعیت نشان دهند؛ زیرا 
اگر موجب فریب خوردن مشتری شود مشتری حق دارد که معامله را 
۳ 


برخی از تبلیغ کنندگان, کالاها را طوری تبلیغ می کنند که موجب جذب 
مشتری می شود؛ ولی کالای تبلیغ شده درواقع دارای ان ویژگی هایی که 
در تبلیغات شده است, نیست؛ این کار علاوه بر حرمت, بر خلاف قانون 


قوانین و سوالات فقهی 


آگهی نباید به هیچ وجه متضمن فریب بوده و فراتر از واقعیت, کالا یا 
خدمات مورد نظر را با ادعای خلاف واقع. معرفی کند. همچنین از اغراق 
باید پرهیز شود. (3) 


در آگهی نباید پا استفاده ّ تمهیدات فنی و با قصد گمراه کردن بیننده 
ویژگی های کالای موضوع آگهی 


را 2258 


1- ارائه شخص و يا چیزی غیر ان وضع و صفتی که در واقع هست به قصد 
ترغیب مشتری.(۷۷۷۷۷/.۹۱5]3۲۱۱.0۲0, پرسش و پاسخ, تدلیس). 

2 ر.ک: ویکتور پروث. ترجمه: اکرم امامی. ]2۵1۱.6 ۷۷۷/۷۷۰۱۵۷/2, «ابعاد 
پیدا و پنهان تبلیغات تجاری رسانه ملی در سبک زندگی». 1/ 9/ 1393؛ 
تبلیغات بازرگانی در رادیوء ص 90. 

3- ۰90۷۰۱۲ ۰۷۷۷۷۷۷۵0 مجموعه ضوابط تولید آگهیهای رادیویی و تلویزیونی, 
اصل 11. 


برتر از واقعیت آن به تصویر کشیده و نشان داده شود. (1) 


تاکید بر روی کالا و محصول باید متناسب با اهمیت آن محصول باشد و 
آگهی های تولید شده نباید بیش از اندازه پر سر و صدا و [یر] هیاهو باشند 
به نحوی که بيننده, بدون دریافت آگاهی لازم تحت تاثیر واقع شود. (2) 


نشان دادن تاثیر آنی استفاده از وسایل درمانی, مانند لاغر شدن فوری و با 
به تصويیر کشیدن فرایند تاثیر داروها, شامپوها؛ مواد شوینده, روغن ها, بر 
بدن انسان به هر شیوهای از ان جمله تمهیدات انیمیشن مجاز نمی باشد. 
(3) 


هر تبلیغی که حاوی اطلاعات نادرست باشد و موجب فریب پا اشتباه 
مصرف کننده کالا و خدمات شود؛ تبلیغ خلاف واقع و نقض قانون است. 
40) 


سوّال: اگر مشتری با تبلیغ و تشویق فروشنده, در خرید کالا دقت کمتری 
کند؛ ولی بعد از خرید بفهمد که جنس خوبی را نخریده است ؛ ابا می تواند 


ص: 229 


1- همان, اصل 14. 
2- همان, اصل 17. 
3- همان اصل 30. 
4- ۷۷۷۷۷/۷۰۵۲۱۳-۲۱90۰۱۲؛ قانون حمایت از مصرف کنندگان. ماده 7 


جواب: اگر (تبلیغ و تشویق فروشنده) به گونه ای بااشد که مشتری فریب 
خورده باشد؛ خریدار می تواند معامله را به هم بزند. (1) 


سوال: آپا به کار بردن عبارت های مبالفه آهی تبلیغاتی, که مصداق دروغ 


تست نا از جالت الا رصان با زا زار ارو هد به ند تون 
مردم به مصرف بیان می شود, جایز است؟ 


جواب: در صورتی که موجب گمراهی مردم شود, اشکال دارد. 121 
3. تبلیغ کالای مضر 
اشاره 


3. تبلیغ کالای مضر (3) 


در شرایطی که برخی بیماری ها, مانند دیابت و چاقی جامعه را تهدید می 
کند. رسانه ملی با کمک تبلیغات بازرگانی که مدام از تلویزیون پخش می 
شود, مردم را به خرید و استفاده مواد غذایی غیر مفید (بلکه مضژ) مانند 
(چییس.: پفک؛ انواع سس ها و غذاهای اماده) تشویق می کند. 


در بسیاری از فیلم ها و سریال ها خانواده ها به جای 
ص: 230 


1- استفتای پیامکی از دفاتر آیت الله خامنه ای و آیت الله مکارم. 28 2/ 
393 1. 

2 آیت الله مکارم: ۷۷۷۷/۷۰۳۱۵۲۵۲6۲۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, 
تلویزیون. 

3- ر.ک: ۷۷۷۷/۷۷۰۵5۲۱۱۲۱۳6۵۷۷6۰0۲, مقاله «ممنوعیت تبلیغ کالاهایی که 
مخل سلامتی اند/ممنوعیت تبلیغاتی که باعث فریب مخاطب می شود», 
1 39 1. 


نوشیدنی های سالم. مانند آب و دوغ, معمولا از نوشیدنی های غیر مفید, 
مانند نوشابه استفاده می کنند؛ در حالی که این برنامه ها, نوعی تبلیغ 
نوشیدن این ماده غذایی مضر محسوب می شود که طبق نظر پزشکان. 
این مواد برای سلامتی انسان خطرناک هستند و موجب بروز بیماریهای 
جسمی زیادی می شود. 


به گفته مسئول دبیرخانه ماده 37 قانون برنامه پنجم توسعه وزارت 
بهداشت: (1) 


بیشترین آسیبی که از مواد آسیب رسان, مانند چیپس و پفک به دست می 
آید: متوجه کودکان. است:. نمک. فوجود در چییس: یفک و تنقلات: برحخخم 
ار ۳ ۳۹ ۳ 
به طوری که فشار خون, افزایش وزن و بیماری های قلبی از بیماریهایی 
استت: که اینده این کود حان ترا نهدید مین کندء 12۱ 


قوانین و فتوا 

تبلیغ کالاهای مضر در رادیو و تلویزیون. ممنوع است(3) و 

231: 

1- علیرضا حیدری. 

2- ۰60۲۲ ۷۷۷۷۷۷۰۲۵۲5۲۱6۷۷5, مقاله «چییس و یفک هایی که سلامت را جادو 
می کنند», 25/ 11/ 1391. 


3- ر.ک: دیوان عدالت اداری: 51.1 01۷3۵0۱-602۱ ۷۷۷۷۷۷۰؛ قانون برنامه پنجم 
توسعه و ایین نامه تبلیغات سازمان صد| و سیما؛ ماده 37. 


عدم رعایت مفاد این ماده. مستوجب جزای نقدی از ده میلیون ریال تا یک 
میلیارد ریال با حکم مراجع دی صلاح قضابی خواهد بود. در صورت تکرار, 
برای هر بار حداقل بیست درصد به جریمه قبلی اضافه می شود. (1) 


تأمین کنندگانی که برای فروش کالا و مات .عون ليم می: کنند. قراید 


الا ما ای سوه ای اند سین سک خا نز اف ؟ 


جواب: اگر بر خلاف قوانین باشد(3) یا برای بدن ضرر اساسی داشته 
باشد(4) , اشکال دارد. 


4 ترویج پرخوری و مواد خوراکی زیان بخش 


اشاره 


4 ترویج پرخوری(3) و مواد خوراکی زیان بخش 
در بسیاری از فیلم هاء سریال ها و پیام های بازرگانی, 
۳ 


1- همان, ماده 37, بند ج. 

2- قانون تجارت الکترونیکی,. فصل دوم, قواعد تبلیغ, ماد 51, مصوب 24/ 
۷0۵ 1382. 

3- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم, 11/ 2/ 1392. 

4- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله شبیری زنجانی(کد استفتا: 29596), 
6 2 1392. 

5- ر.ک: برقی محاسن,؛ ۳۰ 2 ص‌ ۳ «بات التَهي غن کثره الطعام و 
گثرو الأکل»؛ کلینی, کافی, ج 6. ص 268, «بَابٌ گراهیه کنرو الأکلِ»؛ 
قرائتی؛ مجموعه فیش های تبلیغی(3), خوردن و آشامیدن: ص‌‌ 4 و 
۵۲ مقاله «نلویزیون نباشد. بهتر غذا می خوربم», 24/ 
1 1386 مقاله «درخواست ممنوعیت برای تبلیغ خوشمزه های 
خطرناک». 14/ 1/ 1385. 


به جای این که نحوه صحیح خوردن و اشامیدن نمایش داده شود؛ پرخوری و 
نشان میدهند که هر غذایی را با اشتها می خورند؛ حتی کودکان و افراد 
میانسال را در حال خوردن غذاهای چرب و شیرین نشان می دهند؛ درحالی 
که این غذاها برای انها قطعا ضرر دارد. امام علی(علیه السلام) به کمیل 
فرمودند: 

با کُمیل ... قاِنّ صِّة الجسم من قَلّهِ الطقام و له الْمَاء؛ ای کمیل ! صحت 

[و سلامت ] جسم [و بدن ] در کم خوردن غذا و آب است. (1) 


در رسانه قلخ بارها سفره های زنگین پهن شده نشان داده می شود که 
در ان انواع غذاهای داخلی و خارجی وجود دارد که این؛ خود نوعی ترویج 
اشزاف و برگفزی اسشت: درخالی: که طبق روایات اسلاعی.انسان. فباید 
شکمتش, را بر کند. آمام.بافر(عليه الشلام) فرمو‌دنده 


ما من شی ء آَبْفَضَ [لی اللّه عرّ و جَل من بَطن مَمْلُوعٍ؛ هیچ چیز مانند شکم 
بو دای ال محعصک و نایع نیت (2) 


ص: 233 


1- حژانی تحف العقول. ص 172. 
2- کته کافم: 0 0 ض‌ 70 2, جح 11 


قانون و فتوا 
در قانون تبلیغات باز کاتی امه است : 


در هیچ صحنه ای از آگهی های تبلیغاتی, نباید افراد, در حال پرخوری و با 
خوردن با حرص و ولع نشان داده شوند. (1) 


سوّال: در بسیاری از فیلم ها, سریال ها و پیام های بازرگانی رسانه ملی, 
خوردن انواع غذاها تبلیغ می شود. در این برنامه ها, پرخوری و استفاده از 
هر غذایی (حتی غذاهای مضژ) ترویج داده می شود؛ ایا تبلیغ و ترویج 
پرخوری جایز است؟ 


شود و زمینه انجام دادن گناه را فراهم کنند؛ باید از نمایش آنها خودداری 
شود. (2) 


5. تبلیغ کالای خارجی 

۳ 

5 تبلیغ کالای خارجی (3) 

مسئولان و تبلیغ کنندگان باید تا جایی که ضرورتی برای 


ص: 234 


1- ۷۷۷۷/۷۷۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 79. ۲ ۱ 

2- استفتای پیامکی از دفتر ایت الله مکارم, 14/ 5/ 1395.ایت الله صافی 
کلبایکانی: "بش فزلمهاخ هد کون عرام یت" (افای بيامکی از ذفتر) 
6 5 395 1. 

3- ر.ک: برنامه ثریا: ۷۷۷۷/۷۷۹۵۲۵۷۵۲۷/۰۱۲, موضوع «آسیب شناسی تبلیغات 
کالای خارجی در ایران» و ۷۷/۷/۷/۰۵5۲۱۲۲۱۲۳۱۵۷۷5.60۲۲, مقاله «ممنوعیت 
تبلیغ کالا و خدمات خارجی که مشابه داخلی دارند/تبلیغ سفر به کشورهای 
خارجی ممنوع», 26/ 4/ 1395 مقاله «شرایط تبلیغ کالاهای خارجی در 
صدا و سیما اعلام شد», 9/ 3/ 1394. 


تبیغ کالای لا خارسی سود توا شه با شص ار له این کال خووزاری کنند 
به جاي آن کال و وشایل ابرانت رانا هنیس ووش ها نیع کنورو موم را 
به سمت خرید این کالاها و استفاده از آنها بکشانند. به گفته برخی 
کارشناسان :(2) 


اگر ما تمرکز خود را در پیام های تبلیغاتی بر روی کالاهای خارجی بگذاریم, 
برای فروش آنها زمینه سازی کرده ایم. (3) 


قانون و فتوا 


دز اکفف ها, نباید به صراحت و با تلویح. محصولات تولید داخل در مقایسه 
با انواع خارجی در سطح پایین تری نشان داده شود. (4) 


سوال: آیا نبلیغ کالاهای خارجی جایز است؟ 
ص: 235 


توا ار تا ی ند ۱ 

2- حسین اقا جانی, مردم شناس و مدرس دانشگاه. 

3- ۷۷۷۷۷۷۵5۲۱۲۵۲۰۵۱ مقاله «شمشیر دولبه پیام های بازرگانی». 15/ 
4 1393. 

4- ۰00۷.۱۲ ۰۷۷۷۷۷۷۵0 مجموعه ضوابط تولید آگهیهای رادیویی و تلویزیونی, 
اصل 10. 


جواب: اگر موجب ضرر و زیانی بر مسلمین نگردد و مخالف قوانین نباشد, 


مانعی ندارد. (1) 
6 جوایز میلیاردی برای خرید بیشتر 


اشاره 


6 جوایز میلیاردی برای خرید بیشتر (2) 


از بدترین منکرات و افات تبلیغات صدا| و سیما؛ تعیین جوایز میلیونی و 
میلیاردی برای خرید کالاهاست که این رویکردر مردم را به سوی 
مصرفگرایی و خرید کالای بیشتر و در نتیجه به دنیا گرایی و کسب پول به 
هر قیمت سوق می دهد. برخی افراد به انگیزه کسب این جایزه ها ممکن 
است به کارهای حرام و خلاف کشیده شوند. 


مشتریان محترم باید بدانند جایزه ای را که به آنها وعده داده شده است, 
ات وا و می فد اوه ی ان را بو ار وه 
8 


ص: 236 


1- آیت الله مکارم: ۷/۷۷۷۷۰۱۱۵۷۵۲6۲۲۰۱۲, احکام شرعی, استفتائات, 
تبلیغات تجاری؛ استفتائات, امام خمینی, ج3, ص 49, س 34 و استفتای 
پیامکی از دفتر آیت الله خامنه ای, 4/ 3/ 1393. 

2- ۷۷۷۷۷۷۰۲۵۵۷۵۲۱-2۲۰۱۲, مریم معیری, مقاله «جایزه میلیاردی برای 
پرخورها »۸ 11/ 2/ 1390 ۷۷۷۷۷/۰۲۵۲5۲۱6۷۷5.60۲, تاثیری که پیامهای 
باز زکانی بز سبک زندکی می گذارذ(مضرق گرایین در رسانه ملی), 8 2/ 
4 ]او 6۲.0۲۲ 20 ۱۲۵۲-۲۱۵۷۷50 پریا خدا قلی زاده, مقاله «ابمیوه 
بخرید, خودرو میلیاردی ببرید ». 29/ 8/ 1393. 

3- ر.ی: ۱2۵۲۳5۱۵/۱۲۱0۲۱۱۱۳۵۰۱۲, لیلا محمدی, مقاله «پرداخت جوایز 
میلیاردی از جیب مصرف کننده», 4/ 12/ 1392. 


در برخی مسابقات رادیویی و تلویزیونی, برای پاسخ به سوالات ساده 
جوایز میلیونی پرداخت می شود ؛ در حالی که این کار مورد سرزذش مقام 


از جمله سرگرمی ها, مسابقات است. مسابقات. خوب است؛ منتها باید 
مراقب بدآموزی های قولی و عملی در آنها بود. اه در تیان ای اضلا 
در کیفیت رفتار, گاهی هم در خنده های بی خودی, سَبّکی دیده می شود. 
یکی از مسابقه ها,؛ مسابقه ی تلفنی است. شخصی تماس می گیرد و به 
خاطر هیچی, به او جایزه می دهند! یک روز من دیدم در یک برنامه 
تلوپزیونی پنج میلیون تومان به یک نفر جایزه دادند؛ : برای این که به چند 
سوال جواب داد ! اين سرگرمی خیلی جالبی نیست ... عدهای که اینگونه 
مسابقات را نگاه می کنند؛ تی.صطقی به فان می. آنق. و از آین. نت 
منطقی سو۶ استفاده می کنند. تِ 


ص: 237 


1- 2۲51.۱9۲۲۱6۲۱6۵۱۰۱۲], بیانات در دیدار مسئولان سازمان صدا و سیما,؛ 
1 1383. 


قانون و فتوا 


بر اساس قانون: "تعیین جایزه برای تشویق مخاطبین آگهی به خرید و 
مصرف بی رویه مجاز نیست . (1) 


آکفین نباید به گونه ای طراحی و ساخته شود که و از مردم به مصرف 
بیش از نیاز و اسراف در استفاده از امکانات تشویق شوند. (2) 


سوال: در بسیاری از رسانه های جمعی, مانند تلویزیون تبلیغاتی از 
شرکت های مختلف پخش می شود که مخاطبان را تحریک و تشویق می 
کند که برای رسیدن به جایزه های میلیونی, کالای خاصی را خریداری کنند. 
رای تا سم سا یم مصر را رای خر رو 
هزینه های زیاد, بکشاند, ایا تبلیغ کردن این شرکت ها جایز است؟ 


جواب: اگر ثابت شود اين تبلیغات چنین اثرات منفی و مخربی را بر روی 
مخاطبان خود می گذارد, چنین تبلیغاتی اشکال دارد. (3) 


ص: 239 


1- ۷۷۷۷/۷/۵۵0۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 
تلویزیونی, اصل 25. 

2 همان, اصل 24. 

3- استفتای پیامکی از دفتر آیت الله مکارم, 30/ 1/ 1395. آیت الله نوری 
همدانی: "اگر عرفاً اسراف حساب شود از جهت شرعی و قانونی جایز 
نیست" (استفتای پیامکی از دفتر), 30/ 1/ 1395. ایت الله شبیری 
زنجانی: "بهتر است از چنین تبلیغاتی, خودداری شود" (استفتای پیامکی از 
دفتر. کد استفتا: 31769), 30/ 4/ 1395. ایت الله خامنه ای: "صرف 
تبلیغات تلویزیونی اهدای جوایز اشکال ندارد" (استفتای پیامکی از دفتر, 
1 2/ 1395). آیت الله سیستانی: "تبلیغ از حرام و ترویج آن حرام 
است " (استفتای ایمیلی از دفتر, کد استفتا: 514510), 5/ 6/ 1395. 


7 تبلیغ نادرست مواد دارویی و بهداشتی 
7. تبلیغ نادرست مواد دارویی و بهداشتی (1) 


برخی از مردم با دیدن فردی که در تبلیغات مواد بهداشتی لباس سفید بر 
تن دارد او را پزشک تلقی؛ گفته های او در مورد یک کالای خاص باور, و آن 
را خریداری می کنند. 


قانون برای تبلیغات مواد دارویی و بهداشتی ضوابطی مقرر کرده است که 
به انها اشاره می شود: 


تبلیغ داره‌ها و نیز ذکر خواض درماتی در تبلیغات مواد خوراکی: آشامیدنی: 


نشان دادن تاثیر آنی استفاده از وسایل درمانی, مانند لاغر شدن فوری و یا 
به تصویر کشیدن فرایند تاثیر 
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1- ر.ک: ۰۰0۲۲ ۷۷۷۷۷/۰/۵5۲۱۱۲۲۱۳۵۷۷5, مقاله «تبلیغفات غیر واقعی مکمل 
های غذایی در ماهواره ها», 13/2/1395 مقاله «ممنوعیت ذکر خواص 
درمانی محصولات خوراکی - بهداشتی در تبلیغات/ استانداردهای سری 
0 شان کیفیت محصول نیست». 29 4/ 1395و 
۵۲۲ طاهره ساعدی, مقاله «چالش بر سر نحوه تبلیغ 
محصولات دارویی», 6/ 2/ 1390. 

2 2۲.۲ ۲۳۱65۵026۷, دستور العمل نحوه تبلیغ و آگهیهای دارویی و مواد 
خوراکی؛ اشامیدنی, ارایشی, بهداشتی و امور پزشکی. مصوب 3 4/ 
1395 


ان جمله تمهیدات انیمیشن مجاز نمی باشد. (1) 


در آگهی های تولید شده با موضوع کالاها و لوازم بهداشتی, بازیگر آگهی 


ص: 240 
1- ۷۷۷۷۷۷۵۵/۰90۷.۱۲, مجموعه ضوابط تولید آگهی های رادیویی و 


تلوتزوتی: اصل 30 
2 همان اصل 31. 


آدرس دفاتر مراجع تقلید 

مقام معظم رهبری 

سایت: ۱۲ .6۲ 6۵0 ۷۷۷۷۷۷۰ 
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نشانی الکترونیکی: ۰60۳0 [68۵9۳03) 0030۱1۰132۲085 2 
تلفن: 37740323 (025) - 37740322 (025) - 37740321 (025) 
استفتای پیامکی: 50001040 


ایک ال فکار رای 
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تلفن : 37840003 (025) 

استفتای پیامکی: 10000100 

آبت الله وحید خراشانین 
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درباره مرکز 

بسمه تعالی, 

هل بَسَتو ستوی الذین بفلضون وَالَذینَ لا یِعَلَمُون 

نا تا که مبدانند و کسانی که نمبدانند یکسانند ؟ 
سوره زمر/ 9 


مقد مه: 

موسسه تحقیقات رایانه ای قائمیه اصفهان, از سال 5 «- .اش تحت 
اشراف حضرت ات الله حاج سید حسن فقبه احاقف (قدس سره 
الشریف), با فعالیت خالصانه و شبانه روزی گروهی از نخبگان و 
فرهیختگان حوزه و دانشگاه, فعالیت خود را در زمینه های مذهبی, فرهنگی 
و علض آغار نوفده آتشخت: 


موسسه تحقیقات رایانه ای قائمیه اصفهان در راستای تسهیل و تسریع 
دسترسی محققین به آثار و ابزار تحقیقاتی در حوزه علوم اسلامی, و با 
توجه به تعدد و پراکندگی مراکز فعال در این عرصه و منابع متعدد و صعب 
الوصول, و با نگاهی صرفا علمی و به دور از تعصبات و جریانات اجتماعی, 
سیاسی, قومی و فردی, بر مبنای اجرای طرحی در قالب « مدیریت اثار 
تولید شده و انتشار یافته از سوی تضاضت مراکز شیعه» تلاش می نماید تا 
مجموعه ای غنی و سرشار از کتب و مقالات پژوهشی برای متخصصین, و 
مطالب و مباحثی راهگشا برای فرهیختگان و عموم طبقات مردمی به زبان 
های مختلف و با فرمت های گوناگون تولید و در فضای مجازی به صورت 
رایگان در اختیار علاقمندان قرار دهد. 


اهداف: 

دا فک و اسف بای کفلین ز کات الله و امل الیت یمالسا 
2.تقویت انگیزه عامه مردم بخصوص جوانان نسبت به بررسی دقیق تر 
مسائل دینی 

3.جایگزین کردن محتوای سودمند به جای مطالب بی محتوا در تلفن های 
قصرام: سلت ها رانانه ها و 

4.سرویس دهی به محققین طلاب و دانشجو 

5 گسترش فرهنگ عمومی مطالعه ۱ 
6.زمینه سازی جهت تشویق انتشارات و مولفین برای دیجیتالی نمودن اثار 
خود. 


سیاست ها: 

1.عمل بر مبنای مجوز های قانونی 

2.ارتباط با مراکز هم سو 

3.پرهیز از موازی کاری 

صرفا ارات وان *افتو: 

5.ذکر منابع نشر 

بدیهی انسنت: مشته لیت تمامی آثار به عهده ی نویستده ین آن می باشد :. 


فعالیت های موسسه . 
1.چاپ و نشر کتاب. جزوه و ماهنامه 
2.برگزاری مسابقات کتابخوانی 
3.تولید نمایشگاه های مجازی: سه بعدی, پانوراما در اماکن مذهبی, 
گردشگری و... 
4.تولید انیمیشن, بازی های رایانه ای و ... 
5.ایجاد سایت اینترنتی قائمیه به ادرس: 6۲۱۰60۲۲ ۷۷۷/۷۷۰0]۱3۵6۲۲۱۱۷ 
6.تولید محصولات نمایشی, سخنرانی 9... 7 
7.راه اندازی و پشتیبانی علمی سامانه پاسخ گویی به سوالات شرعی؛ 
اخلاقی و اعتقادی 
رای ها ماه همان قاس تا کر واه نا ماد 
خودکار و دستی بلوتوت, وب کیوسک؛ دزن 2 9.. 
9.برگزاری دوره های آموزشی ویژه عموم (مجازی) 
10 .برگزاری دوره های تربیت مربی (مجازی) 
1 تولید هزاران نرم افزار تحقیقاتی قابل اجرا در انواع رایانه, تبلت؛ 
تلفن همراه و... در 8 فرمت جهانی: 
۸-۶1( 
۵ ۱( 
۴۳۱9.3 
2۵۱۳۱9۱۵4( 
۳۳ 
۲۳۱۷۷6۵ 
0۳۳۷07 
۵ )0 
و 4 عدد مارکت با نام بازار کتاب قائمیه نسخه : 
۱( 
۱5۰2 


۷۷/۱۱۱۲۵۱۷۷ ۵3 

۱-۱۵۱ ۱۹4 

به سه زبان فارسی عربی و انگلیسی و قرار دادن بر روی وب سایت 
موسسه به صورت رایگان . 

درپایان : 

از مراکز و نهادهایی همچون دفاتر مراجع معظم تقلید و همچنین سازمان 
ها, نهادها, انتشارات. موسسات. مولفین و همه بزرگوارانی که ما را در 
دستیابی به این هدف یاری نموده و يا دیتا های خود را در اختیار ما قرار 
دادند تقدیر و تشکر می نماییم. 


ادرس دفتر مرکزی: 


اصفهان -خیابان عبدالرزاق - بازارچه حاح محمد جعفر آباده ای - کوچه 
شهید محمد حسن توکلی -پلاک 129/34- طبقه اول 

وب سایت: ۷۷۷۷۷۷۰0۲۱۵0۱۰۱۲ 

ایمیل: ۱۲0۵)۵0۱00۷۰۱۲] 

تلفن دفتر مرکزی: 03134490125 

دفتر تهران: 88318722 021 

بازرگانی و فروش: 09132000109 

امور کاربران: 09132000109 


